1) Ligové projekty
e Prlizkum mezi evropskymi soutézemi (nemusi jit vyslovné jen o fotbalovou),
zda n¢kde realizuji podobné projekty, jako mame ve fotbale tfeba Vikend otcit
— celoligovy projekt nebo aktivace ligového obchodniho partnera na podporu
navstévnosti na stadionech. Dle zjiSténych poznatkt navrhnout vhodné akce
pro zatazeni do Ceské fotbalové (pfipadné i jin€) soutéze.

1. skupina

Pavel Casta Jan Holub

2. skupina

2) Sponzorsky pool
e Zpracovani stavajiciho sponzorského poolu evropskych fotbalovych lig (vSech
urovni od Premier League po vychodni soutéze) — podle kategorii / oboru a
nazvu (vzdy soutéz a jeji partnefi). Vytvoreni portfolia potencionéalnich
partnerd k budoucimu osloveni (v€etné odiivodnéni), popt. vytvoreni
sponzorské nabidky pro zahranici.

1. skupina

Petra Cermakova Erik Dvorak

2. skupina

3) TV schéma
e Jaké televizni schéma vysilani nabizeji evropské soutéze (vybrané na riznych
urovnich) — kolik zépastl na placenych / vetejnopravnich kandlech, nékde treba
vybrand utkani i na socidlnich sitich — na jakych trzich Evropa/Asie atd.
Navrhnéte idedlni schéma vysilani véetné idealnich dnti pro vysilani utkani.

1. skupina

Katetina Leos Kaplan
Kouftilova

2. skupina

Jan Babinec Jakub Dolezal




4) Nadstavba projekty
e U soutézi, které zavedly nadstavbovou ¢ast zjistit, zda délaly néjaké zajimavé
projekty pro fanousky. Na zéklad¢ zjisténych informaci navrhnout moznosti
aktivace fanouskl v prubehu nadstavbové ¢asti.

1. skupina
Jan Dolak Barbora
Budinska
2. skupina

5) Prosincové terminy
e Analyzovat zadané data, zjistit pii¢iny poklesu navstévnosti, zjistit postupy
v ostatnich sportovnich ligdch a navrhnout postup pro aktivaci fanouski
v prodlouzeném ligovém obdobi.

1. skupina

Eva Mlejnkova | Veronika Jirsova

2. skupina

Ales Ligaun Daniel Kone¢ny




