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Rebranding

m Cotoje?
m Brand

m Logo
— Proc¢ rebranding?

m Fanousci — zapoijit / nezapojit?




m Corporate identity
m Zmeéna znacky

m VSe, co silidé asociuji pod danym nazvem
m Logo — web — lidé — socialni sité - prezentace klubu/organizace/osoby

m \Vyvojtrhu
m Meénici se potfeby spotrebiteltl / samotnych organizaci

m Konecnému navrhu predchazi dukladny vyzkum, ktery uspokoji potfeby
zadavatele

m Udrzeni nové identity v souladu s brandovou strategii

m +++ FANOUSCI — xy dal$ich nazor( na logo — nemusi byt srozuméni s brand
strategy, tudiZ se nemuzou zapojovat do rozhodovani




TOP BRANDS

m SPORT BRAND
m ATHLETE

m EVENT

m TEAM




SPORT BRAND

Nike (15 000 000 000 USD)
ESPN (11 500 000 000 USD)
Adidas ( 5000 000 000 USD)

Sky Sports ( 3000 000 000 USD)
Gatorade ( 2500 000 000 USD)
Reebok ( 1500 000 000 USD)
Under Armour ( 1 000 000 000 USD)
EA Sports ( 625000 000 USD)
YES Netwoek (600 000 000 USD)
MSG ( 400000 000 USD)




ATHLETE

Tiger Woods (55 000 000 US
Roger Federer (26 000 000 US
Phil Mickelson (24 000 000 USD)
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m David Beckham (20 000 000 USD)
m LeBron James (20 000 000 USD)
m Kobe Bryant (14 000 000 USD)
m Dale Earnhardt Jr. ( 9 000 000 USD)
m Maria Sharapova ( 9 000 000 USD)
m Cristiano Ronaldo ( 8 000 000 USD)
|

Shaun White ( 7000 000 USD)




SPORT EVENT

Super Bowl

Summer Olympics

FIFA World Cup

MLB World Series

UEFA Champions League
Winter Olympics

Daytona 500

NCAA Men's Final Tour
MLB All-Stars Week
Kentucky Derby

(425 000 000 USD)
(230 000 000 USD)

(147 000 000

(140 000 000 USD)  feliesz

-

(132 000 000 ‘_ i

(123 000 000 USD)
(112 000 000 USD)
( 92 000 000 USD)
( 76 000 000 USD)
( 70 000 000 USD)

CHAMPIONS
LEAGUE,



TEAM

NY Yankees
Manchester United
Real Madrid
Dallas Cowboys
Bayern Munich
Boston Red Sox
Barcelona

Arsenal

AC Milan

New England Patriots

(340 000 000 USD
(269 000 000 USD
(264 000 000 USD
(193 000 000 USD
(179 000 000 USD
(173 000 000 USD
(172 000 000 USD
(158 000 000 USD
(147 000 000 USD
(146 000 000 USD
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CZECH SQUASH (201 =e =, ¢

Logo a identita pro verejnou komunikaci

MicCek a trajektorie letu :
— Uspéchy nastupujici mladé generace v_,
— Squash stale popularnéjsim sportem ;_‘l
m Ambice ziskat misto na OH "

Moderni, jednoduché a dynamicke _ _ o
m ,Doposud jsme se pri komunikaci se

Text &leny zastitovali asociaci, rozhodli

— Sténa, proti které mifi micek Jsme se vSak pro zménu. Chtéli jsme
odstranit punc funkcionarské autority.
Pri komunikaci smérem ven je pro nas
tato varianta vice sjednocujici.”

— Narodni barvy
m Hrdost a dustojnost

CZECH SQUASH — CESKY SQUASH
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CZECH HANDBALL (2016)

m Narodni barvy

m H
— Handball
— Hazena
— HERO

m Leva strana H = slavna minulost

m Prava strana H = nadéjna budoucnost
m Modifikace

,Pokud chceme, aby se hazena rozvijela, nemizeme si
dovolit ji chapat pouze jako sport, ale vnimat i nabizet ji
jako SpiCkovy produkt. A ke Spickovému produktu patri
propracovana znacka. Pouze kvalitni znacka spole¢né s
realizovanou marketingovou strategii umozni hazené
stat se masové znamym sportem, s jehoz atributy se
snadno ztotozni pfedevsim mladsi generace i
potencialni partnefi.”

CESKA HAZENA
CZECH HAnDBALL

CESKA HAZENA SUPErFINALE CESKA HAZENA JIHOEESKY
CZECH HanDBaLL EXTRALIGY CZECH HanDBaLL SVAZ

CESKA HAZENA
CZECH HanpgaLL

reprezentace
MUZI



CESKY FLORBAL (2015)

m Vizualni provazanost

m Moznost upravy loga pro
partnery

m Logotypy jednotlivych
soutezi

m Narodni barvy E E S K?
FLORBAL




Superliga
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FLORBALU 2016




CESKY HOKEJ

5\ CESKY 57
HOKEJ %)

S, JIHOCESKY & R LIBERECKY <, PLZENSKY
HOKEJ HOKEJ HOKEJ

Vlyfazeni statniho znaku — negativni reakce fanousku i nékterych hracu
m Detaily = hokejova i statni symbolika

Oko Iva = tvar ostrova Stvanice (Ceskoslovensko tu ziskalo 1. titul mistri svéta)

Hriva — 6 velkych ostnu = kazdy pro jednoho hrace na ledé
— Jazyk a pusa = puk
— Stinovani loga = led

m Merch + web jakolev.cz

m CZECH HOCKEY (x CZECH ICE-HOCKEY?)




Staré logo [ Nové logo f

Poprad

m Celkova zména marketingové strategie

— Vice se zamerit na fanouSky a jejich prozZitek ze zapasu
m Moderni vizualni identita
m  Klub zapojil i fanousky (!)

— Vybirali ze 2 finalovych log — na FB pomoci lajkt

m Kruhovy tvar loga + urputny vyraz ve tvari kamzika
— Dynamika a tvrdost hokeje

m Komplexni zmeny zasahly i organizacni struktury klubu




JUDENTUS

Juventus D * "" * J . JJ

m Koplexni prebudovani vizualni identity
m Strategie Juve = byt lidrem na hristi i mimo néj
m Scudetto + pruhy + J
m Nové logo ma zachycovat DNA klubu
m Ostré linie vykresluji ikonickou znacku
m Cernobily &tit
— Rvalitni sportovni vykon .7j
— Vytrvalost

Yy
— Ambice
— Prémiovy italsky styl

m Brand, ktery reprezentuje sam sebe




JUDENTUS

OLD

m Abstrakce a jednoduchost

m Logo funguje ve sportovnim i komercnim prostredi

m Odhaleni nové identity doprovazeno zménami na socialnich sitich
m  Komplexni filozofie

m BLACKAND WHITE AND MORE



https://www.youtube.com/watch?v=s26jlK8bUSY&list=PLamQuNkRTV0d4UbU7ho_-_6GcL1omo1zR
https://www.youtube.com/watch?v=s26jlK8bUSY&list=PLamQuNkRTV0d4UbU7ho_-_6GcL1omo1zR
https://www.youtube.com/watch?v=s26jlK8bUSY&list=PLamQuNkRTV0d4UbU7ho_-_6GcL1omo1zR
https://www.youtube.com/watch?v=s26jlK8bUSY&list=PLamQuNkRTV0d4UbU7ho_-_6GcL1omo1zR
https://www.youtube.com/watch?v=s26jlK8bUSY&list=PLamQuNkRTV0d4UbU7ho_-_6GcL1omo1zR
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