Positioning




Positioning — Pozice produktu

« Zpusob, jakym je produkt definovan zakazniky z hlediska
dulezitych atributu. Misto, které produkt zaujima v myslich
zakazniku vuci konkurenénim produktum (Kotler, 2007).
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 Jaguar ,, umeni a vykon'



Atributy produktu: telefon — integrace,
BMW — technicke prvky

Nabizeny uzitek: pasta sensitive — citlivé
zuby, Ferero Rocher — predstavuje darek,
Strategie tyélnka Snickers - utisi hlad

positioningu Prilezitost pouziti: KitKat — dej si pauzu,
After Eight — Cokolada po veceri

Osobnosti: Whisky Jameson — sportovce,
Hugo Boss — uspesné osobnosti



Kultovni: Pan prstent — pouzdra

Proti konkurenci: 7-Up (Uncola)

Strategie
positioningu

Positioning puvodu:
Audi — nemeckeé vozy (Vorsprung durch Technik)
Renault — francouzskeé (Créateur d'automobiles)



Renault je
francouzsky

Creéateur
d'automobiles

CREATEUR D'AUTOMO

RENAULT

The days when the boss was boss and workers were warkers are
long gone. Today's enfightened arganisations knaw that to get the
best from people you have to keep them happy Keep them
mativated. And keep them safe. Renault can help on afl three
counts. With stunning designs applauded for their innovation.
A range to satisfy the most demanding and individusl of drivers.
And scven models with 5 Euro NCAP stars for safety - more than

v ;‘S 50 what better way to keep employees?




I Audi je nemecke (Vorsprung durch Technik)

Vorsprung durch Technik m




Slogan ,,norska obuv® pouzivany firmou Viking
je prikladem positioningu zalozeného na
puvodu

gian footwear since 1920

KING —




Breitling se rozhod| vymezit
své hodinky na zaklade
presnosti a spolehlivosti

,Breitling — Instrumenst For
Professionals*

BREITLING



I Hodnotovy positioning

Hodnotova
pozice vetsi
uzitek za
vyssSi cenu:
Firma Haagen
—Daz vyrabi a
propaguje
luxusni
zmrzliny za
neobvykle

Before we knew it o
we were having :
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| Porsche se
orientuje hlavne ne
vykon vozu a na
pocit svobody,

ktery vytvari Ciste
emoce.

What a dog feels
when the leash breaks.

Instant freedom, courtesy of the Boxster S. The 250 horsepower boxer engine launches
you forward with its distinctive growl. Any memory of hfe on a leash evaporates in the wind
rushing overhead. It's time to run free. Contact us at 1-800-PORSCHE or porsche.com.
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Guiness zduraznuje jeho vyjimecné postaveni
na trhu: pomoci vin v oceanu odrazi jedinecneé
vinéni v kazdé sklenici, ktera je videt v kazdem
napoji Guiness.

Give me g pint of
The Black Stuff.

UMIGUE. LIKE EVERY OTHER GUINMESS. FE'P!.’:"‘L‘.EE:?
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| Casto se o tutéz pozici pokouseji 2 firmy

* Lufthansa a British Airways na evropském trhu komercnich letu
 Lufthansa slibila spolehlivost a sirsi sedadla

* British Airways - sklopna sedadla a reditelské salonky

« Kazda firma musi svou nabidku odlisit a vybudovat jedineCny
balicek konkurencnich vyhod, které zaujmou podstatnou skupinu
v tomto segmentu
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Jake hodnoty prinasi
zhama osobnost dane
znhnacce?




Roger Federer

« Téstoviny Barrila (176 mil KC roCné)

https://www.youtube.com/watch?v=z7t28n
ZNHXA

« Automobilka Mercedes

« Sampanské Moét & Chandon
* Hodinky Rolex

» Soukromy tryskac od NetJets
(+100 mil KC roCné za reklamu)

»,Federer ma jen to nejlepsi“



https://www.youtube.com/watch?v=zZt28nzNHxA
https://www.youtube.com/watch?v=zZt28nzNHxA

Navrhni positioning na
vybrany sportovni produkt
(micC, boty, napo;...)




Coca-Cola HBC Management
Challenge

https://cz.coca-
colahellenic.com/cz/kariera/management-challenge

Tymy Citajici 3-5 studentu meély za ukol vypracovat
praktickou pripadovou studii a nasledné své
zavery odprezentovat v anglickém jazyce.

Ukaz, Ze mas na to byt manazerem svetové znacCky

Ukol: vytvorit marketingovou strategii, novy
produkt ve 100 % recyklovatelné lahvi, navrhnout
design konceptu...

Forma:
* power point prezentace
» text 4 strany
* video 10 min




Coca-Cola HBC Management Challenge
celorepublikova vyzva - kazdorocCni soutez

« Studenti Ceskych a slovenskych vysokych skol meli do konce
ledna moznost zapojit se do vyzvy Coca-Cola HBC
Management Challenge, ktera propojuje svét akademické
sfery a uspesneho mezinarodniho byznysu.

Vitéznym tymem roku 2020 se stal tym Cvuters z prazské CVUT,
ktery se rozhodl| poprat s pfipadovou studii zamérenou na navrh
optimalniho ¢erpadla pro vyrobni linku. ,Chlapci pfisli s velice
zajimavymi resenimi, proaktivné jednali i s dodavateli jednotlivych
Cerpadel a dokonce nasli feSeni, které jsme sami vubec
nezvazovali,“ uved| vyrobni manazer Vaclav Dobrovolny

z Coca-Cola HBC.

https://cz.coca-colahellenic.com/cz/blog/cvuters/



Ukazka a zhodnoceni
positioningu Coca Cola v
ramci vyhlasene souteze




| Soutéez v roce 2020

« ZucCastnilo se 71 tymu

 Ukazka positoningu ze studie z
top 13 nejlepSich tymu CR
(PLM tym)

Ceny:

» workshop ve vyrobnim zavodu
Coca Cola HBC (ukazka vyroby)

 Prihlaska do Trainee program
spolecnosti, ziskani prace

Positioning (tym PL.M)

Vétsina marketingovych a komercnich aktivit spole¢nosti Coca-
Cola se tyka propagace zkuSenosti. Spolecnost Coca-Cola si
klade za cil dat vam pocit, Ze spojuje lidi, pfinasi Stésti a lasku do
Zivota prostfednictvim jejich reklam, kde se spolu setkavaji
pratelé a rodina a divaji se §t’astné€, zatimco piji napoj Coca-Cola,
zatimco slunce sviti v pozadi. Coca-Cola se snazi vyvolat pocity
lasky, Stésti a pocit sounalezitosti.

Myslime si, Ze umisténi tohoto nového ekologicky Setrneho
napoje Cola by mélo byt vice ,,zvenci®. Tyto reklamy mohou
stale predstavovat rodinu a ptatele, ktefi se citi Stastné, ale
tentokrat s cilem, ktery pomaha Zivotnimu prostredi (nebo
zachranuje planetu). Pocit Stésti pochazi z naplnéni cile (napf.
Cisty ocean, zadné plastové lahve v parcich, na plazich atd.) A
laska prijde jak od lidi, kterym jsme obklopeni, z Coly, tak i
z toho, Ze starame se o Zemi a délame néco dobrého.

Nasim cilem je dat lidem pocit, Ze udélali néco dobrému pro
zivotni prosttedi, nakupem a pitim Coca-Cola hundred, coz bude
take odpovidat novému trendu spolecenské odpoveédnosti mezi
tisiciletimi a mladSimi lidmi.



Special ﬂ‘e ﬁﬁc
Olympics §ﬁ ﬁ?

» Celosvetove hnuti, které vytvari inkluzi a komunitu pro
vsechny osoby bez ohledu na jejich schopnosti a postizeni.

* Heslo: pomahame ucinit svet lepsim, zdravejsim a
radostnéjsim pro sportovce, jejich rodinné prislusniky i
dobrovolniky

» Ugastni 5,6 milion(i sportovct s MP ze 170 zemi svéta.

« Kazdorocne pres 100 000 soutezi ve 32 sportech
olympijskeho typu.



5pecial ﬂ‘e ﬁl\

Olympics §ﬁ ﬁ?

« Odmeénovani jsou vsichni ucastnici

 ,neni zde zadny doping, zadné taktizovani, zadné financni
machinace, jde o ryzi sportovani, kdy mnozi sportovci
pfekonévaji sami sebe* (Specialni olympiada Ceska
republika, 2019)



Positioning sportovni akce
Specialni Olympiady
Brne?



