roce 1865 spichal herec John Wil-
kes Booth ve washingtonském diva-
© dle atentdt na prezidenta Spojenych

t dni, neZ tato zprdva dorazila do Londy-
Uijizniho pobiezi Irska se setkala mala

rwr

edendctého z4F{ 2011 unesli teroristé t#
idla a zatitodili s nimi na budovy v New
rku a ve Washingtonu. KdyZ narazilo asi
inut po dtoku na prvni budovu Syé-
¢ho obchodniho centra dalii letadlo do
1€ viZe, sledovaly tento ttok v televizi
edlném Zase odhadem dv¥ miliardy lidi
elém svte, ‘

21. stoleti ndm komunikadni techno-
gle umoziiujf, aby byly informace sdileny
Zité a soudasné mnoha miliony lidf té-
F kdekoli na sv&ts, - pie-
nformaci od jednotlivce nebo skupiny
Jinému jednotlivei & skuping lidi, jed-
10 zda-Gstné & v moderni dobé prostiednic-
asmédii - je pro kazdé spoledenstyi
ova. V této kapitole se budeme zabyvat
nami postihujicimi komunikadni
{masovd média, difve hromadné
ovaci prosttedky) v ramci globalizace.

Masmédia zahrnuji Sirokou $kalu forem:
televizi, noviny, filmy, rddio, videohry, in-
ternet. Hovofi se o nich jako o nmasovych®
médiich, jelikoZ zprostiedkovdvaji informa-
ce masam, tj. velkému poctu Etend¥d, poslu-
chaéi nebo divaki.

Kanadsky medialni teoretik Marshall
McLuhan (1964, desky 2011) tvrdi, ¥e rizné
typy médif majf velice rozdilny Géinek na spo-
leénost. Proslavil se virokem, %e ,médium
Je samo o sobé sdélenim®. Jinymi slovy to
znamend, Ze spole€nost je mnohem vice
ovlivnéna typem média ne? obsahem neho
sdé€lenim, které nam toto médium zprostied-
kovéva. Nap#fklad spole¢nost, v ni hraje dii-
leZitou roli satelitn{ televize, je oividnd vel-
mi odli$nd od spoletnosti, kterd se spoléhd
na psané slovo dopravované na palubé zao-
ceanského parniku. KaZdodenni Zivot je ve
spoleénosti, v niz hraje dfileZitou roli televize
bleskurychle pfendsejici zpravy z jedné stra-
ny zemékoule na druhow, vaiman odliing ne¥
ve spole¢nosti, kterd se spoléha na koné, lo-
dé nebo telegrafni draty. Podle McLuhana
maji elektronickd média tendenci vytvatet
i, v niz Hdé po celém sva-
t€ sledujf hlavni udélosti tak, jak se vyvijej,
a tudiZ jsou jich G&astni. Miliardy lidi na ce-
1ém sv&t¢ poznaji na fotografiich celebrity,
jako jsou Paris Hilton nebo Madonna, difve
neZ obliCeje svch viastnich sousedi.

Zijeme v navzajem propojeném svéts,

v némz prozivaji lidé Zijici na raznych mis-

tech stejné udélosti. Od Caracasu a% po
Kahiru mohou lidé diky procesu globalizace




a moznostem komunikaénich technologii
(¢inné zkracovat dlouhé vzdalenosti, po-
slouchat tutéZ populdrni hudbu, sledovat
tytéZ zpravy, filmy a televizni pofady. Zpra-
vodajské televizni kanaly, které vysilaji ne-
pretr¥ité 24 hodin denn€, nam okamZité na-
bizeji reportaZe o viem, co se kde piihodi,
a vysilaji divakém po celém sv&t€ zpravodaj-
stvi o nejnovéjsich udalostech. Filmy vyro-
bené v Hollywoodu nebo v Hongkongu se
promitaji viude po svéte a slavai sportov01
jako David Beckham nebo Maria Sarapova
zdomdcndli snad na kazdém kentinentu,

U% n&kolik desetileti jsme svédky sbli-
Yovani procesu vyroby, distribuce a kon-
zumace informaci. fe§té pfed tFiceti lety
byly rfizné druhy komunikace, jako tisk, te-
levize a film, stale relativné samostatnymi
sférami, ale dnes jsou do znaéné miry pro-
pojeny. Rozdily mezi jednotlivimi formami
komunikace uZ nejsou tak dramatické jako
d¥iv: televize, radio, noviny a telefony pro-
chazeji v diisledku technologického pokroku
a bleskového rozdfieni internetu htubok§mi
zménami. TiebaZe noviny hraji v nasem Zi-
voté stale tstFedni roli, zplsob, jakym jsou
organizovany a jak poskytuji své sluzby, se
méni. Noviny se daji &ist on-line, nebyvale se
rozéifilo pouzivani mobilnich telefont a di-
gitalni televize a satelitni pfenosy umoznu-
ji divakfim nevidanou rozmanitost vjbéru.
Spolu s expanzi takovych technologii, jako
jsou rozpozndvani hlasu, $irokopdsmovy pie-
nos, webové vysilani a kabelové spojeni, hro-
zi, e internet smaZe rozdily mezi tradiénimi
formami médif a stane se pro své uZivatele
priméarnim kanalem pro poskytovéni infor-
maci, zdbavy, reklamy a prodeje.

V této kapitole si nejprve probereme ne-
déavnou digitalni revoluci v komunikacich
se zaméfenim na internet a celosvétovou
sit (World Wide Web, WWW), jez maji do-
pad na spoletnost po celém svété. Pak uve-
deme struény prehled jingch dilezitych fo-
rem masmédii, véetné filmu, televize, hudby
a novin, a posoudime né&které z hlavnich teo-
retickych p¥istupd ke studiu médii a jejich

role ve spoletnosti. Bude néasledovat popis -

zobrazeni riiznjch socidlnich skupin v mé-

Im, televizi, hudbu a noviny a poviim-
me si, jak digitalni revoluce transformuje
ito stardi mediaini formy.

difch a G&inky masmédif na publ
pitola bude zakonéena diskusi o
a politické kontrole globélnich
gativnim postoji k nim.

TEaVOIOE

vé knize Being Digital (Byt digitdlni,
05) analyzuje zakladatel medidlni labo-
e na Massachusettském technologickém
titutu {Massachusetts Institute of Techno-
+MIT) Nicholas Negroponte vyznam di-
ilnfch dat v dne$nich komunikadnich tech-
logiich. Jakoukoli £ast informace, véetng
zkii, pohyblivych obrazki a zvukd, je
né pielozit pomoci bindrnfho systému
ita“. Bit mGZe byt 0 nebo |. Tak napfi-
d digitalni zobrazeni 1, 2,3,4 a5 je 1,
1, 100, 101 atd. Digitalizace - a rych-
stoji u podatkd rozvoje multimédii: dfi-
zdilnd média vyZadujici riizné technolo-
jako jsou obrdzky a zvuky)} mohou byt
kombinovana v jediném médiu (DVD,
7 poslednich letech se vipocetni vikon
Gitath kazdych 18 mésict zdvojndsobuje
ychlost internetu se také rapidné zvyiila,
nam umoZiiuje divat se na filmy a po-
chat hudbu p¥es internet. Digitalizace
g7 umoznje rozvoj interaktivnich mé-
ak¥e se lidé mohou aktivné ddastnit to-
0 vidi nebo slydi, popfipadé si program
furovat. V této &asti se budeme zabyvat
okym vlivem, ktery m4 digitalizaéni pro-
a'masmédia.
en ze zakladnich aspekt@ médif se tyka
truktury, jejimZ prostfednictvim jsou
¢loviny a sm&fovény informace. Nékteré
tlezité technologické vydobytky druhé po-
y 20. stoleti zcela zménily tvaf teloko-
tkaci - sdélovéni informaci, zvukd ne-
brazkli na uréitou vzdalenost pomoci
hnologického média.
ové komunikadéni technologie stofi i za
bokymi zménami svétovych pendZinich
m{ a akciovych burz. Penize uz dav

sud b&#né zpiisoby uchovavani u¥i
védomosti - totiz knihy a knihos
neexistovaly. Jakmile lidé dokazal
a uchovat, pivodné na kameni
kat pisemné kultury. Prvni pisen
venikla asi pfed tfemi tisici le
znamnou roli v rozvoji flexibilni k
sehrala ndboZenstvi, kterd vynale

turnich a ekonomickych fakt_dru
masové formy ti¥ténych med S
vinout pouze ve spoleinost
levnym pifstupem k témto mé
lanym obyvatelstvem, které by
yyuZivat,

Na konci 20. stoleti zpuso ly
diich pfevrat nové digitalni te
ko mobhilni telefony, videoh
vize a internet. Nejdfive se bude
LHdigitalni revoluci” v komunikac
na internetu a celosvétové 'sit'

ovliviiuje jind masmédia. ]ako p;:

no neisou zlatem nebo bankovkami a min-
cemi ve vasi penéZence, Penize se stéle vic
stavaji elektronickymi penézi uloZenymi
v poditadich ve svétovych bankdch, Hodno-
ta jakékoli hotovosti, kterou mate zrovna
v penéZence, je uréena aktivitami obchod-
nikd na elektronicky propojenych penéznich
trzich. Tyto trhy se zformovaly teprve v po-
slednich nékolika desetiletich jako produkt
spojeni mezi poditadi a satelitni komunikad-
ni technologii.

K tomuto vivoji pFispély &tyfi technolo-
gické trendy: zaprvé neustdlé zlepSovéni
schopnosti poditadi spolu s klesajicimi na-
klady, zadruhé digitalizace dat, kterd umoZ-
nila integraci poéitach a telekomunikaénich
technologif, zatfet! rozvoj satelitni komunika-
ce a zadtvrté optickd vidkna, kterd umoZituji,
aby skrze jediny tenky kabel proudilo velké
mnozZstvi riznych zprav. Dramatickd komu-
nikacni exploze z posledni doby nevykazuje
Z4dné zndmky zpomalovani. Toto rychié tem-
po rozvoje vlastné znamend, Ze nase diskuse
o digitalnich technologiich a jejich aplikacich
a dasledcich by mohla zacdit dnem, kdy bu-
dete &st tuto knihu, nebof jsou neustile vy-
tvafeny nové aplikace a proces digitalizace
nadéle pokraduje.

Na zadatku 90. let minulého stoleti jiz bylo
zfejmé, ze budoucnost neleZi ve vivoji jed-

- notlivich osobnich podita&h (PC), ale v glo-

balnim systému propojenych poditadil - tedy

‘v internetu. Agkoli si to mnozi u¥ivatelé po-

¢itadli v té dobé jedté nemuseli uvEdomovat,
osobni poditade se mély brzy stdt nééim vic
ne? jen pouhym pistupovym bodem k udé-
lostem probihajicim nékde jinde - na siti
rozprostirajicf se kolemn celé nai planety,
jiZ nevlastni Zadny jednotlivec ani obchod-
ni spoleénost.




Schéma 17.1 PouZivani internetu v jednotlivych svétadilech, 2007:

Zdroj: Internet World Stats, 2007

Internet vznikl v obdobi studené valky
pred rokem 1989. ,,Sif" se vyvinula ze sys-
tému, kter§ pouzivali v Pentagonu, hlavnim
stanu americké armady, od roku 1969. Tento
systém se nejdiive nazgval sit ARPA, podle
pentagonské vizkumné agentury Advanced
Research Projects Agency. ARPA umoziio-
vala védeckym tymiim pracujicim na vojen-
skych zakazkéch v riiznych koutech Ameriky
propojit své zdroje a sdilet drahé vybaveni.
Zakladatelé tohoto systému vymysleli — té-
méf jako vedlej$i produkt - zplisob, jak zasi-
lat zpravy, a tak se zrodila elektronickd po¥-
ta, ,e-mail”, A% do zagatku 80. let 20. stoleti
byl pentagonsky internet tvofen 500 podi-
tadi umisténymi ve vojenskych laboratofich
a v poditatovych odd&lenich univerzit. Pak
se k nému pfipoiili dalsi lidé z univerzit a za-
¢ali systém vyuZivat ke svym dcelam. V roce
1987 byl uZ internet roziifen na 28 000 hos-
titelskych po&itatich na mnoha univerzitich
a vyzkumnych dstavech.

Nastup komeré&nich poskytovateld inter-
netu (ISP), ktetf nabizeli vytadené ptipoje-
ni a pozdgji §irokopasmové piipojeni k in-
ternetu prostfednictvim modemu, zname-
nal nardst podtu domdcnosti s moznosti
byt ondine. On-line sluZby, elektronické né-

sténky, chaty a softwarové knihovny zadaly

byt poskytovany na internetu neuvéfitelnym

podtem kidi, pvodné hIavne v:_:_ _
statech, ale dnes po celém svEté
chopily své pfileZitosti a v roce
¢ily univerzity a staly se domma
vateli sit&. =
Nejznam&j$im vyuZitim internets
svétova sit WWW (World Wide Web)
je ve skute¢nosti globalni multmiedl
hovnou. Vynalezl ji v roce 1990 soft _
inZenyr Tim Berners-Leeve fymka
toii ve Svycarsku, ale autorem softw
jej zpopularizoval po celém svéte, by
bakalarskeho studla na IIhnmske un

strankya oznacovat sije pro bu_d__
Prostiednictvim webu je moZné
rokou $kélu dokumentfi a progte
tickych dokumentii pfes antivirove p
po potitacové hry. Webové strank
sofistikovandjii a mnohé z nichj
ny sloZitou grafikou a obrzky it
video & audio soubory. Web rovag
ko hlavni rozhrani pro ,, elektronick
dovani“ (e-commerce) - obchodnit
provadéné orrline.

S rozsifenim levn&jsich doma
nich pocitadi pistup k internet

MEDIA

dle zpravy britského Narodniho statistic-
ho ufadu (HMSO, 2004) byla nejbéZnéj-
yyuZitim internetu mezi dospélymi, ktef{
ouzivali po tfi pfedchozi mésice, elek
ickd posta (85 %) a vyhledavani informa-
& 7bo¥i nebo sluibéch (82 %). Nejlastdii
{vané misto pfistupu na internet bylo
mova (82 %) a z préce (42 %). Priizkum
7 ukézal, Ze 1 v tak vysp8lé primyslové
mi, jako je Velkd Britanie, dosud 37 % do-
glych, coZ je znadna East obyvatel, internet
sud ani jednou nepoutilo.

olik lidi je k internetu pipojeno global-
i& pfesné nevi, ale OSN odhaduje, Ze
et pouZivalo v roce 2000 kolem 10%
ové populace. V roce 2007 tento podet
st] asi na 18% a roste i nadéale. Ackoli
séet uZivateldl internetu rychle zvysuje,
ajtt na schématu 17.2 je patrné, Ze pif-
k internetu je geograficky velice nerov-
mérné rozlozen. V Africe pouZivaji inter-
en 4 % obyvatel, na Blizkém vichodé je to
‘v Asii 12 %, oproti témé&¥ 70% v Sever-
vierice, 54 % v Australii a Ocednii a 40 %
ropé (Internet World Stats, 2007).

nam internetu

réte ohromuifcich technologickych zmén
kdo nemiize byt jisty tim, co pfinese bu-
douthost. Mnoho lidi vidi v internetu piiklad
vého globalntho pofadkuy, kiery se vynofi]
onci 20. stoleti. V¥mény na internetu se
v hovém virtudlnim svété kyberprosto-
yherprostor Zznamend interakéni pro-
formovany globalni siti poCitadl, které
internet, V kyberprostoru nemiiZeme
‘s'jistotou detailni informace o identité
lidi, zda jsou to muZi, nebo Zeny, po-
padé kde se nachazeji.

aZory na U¢inky internetu na socidlni
‘akcei se rozdéluji na dvé hlavni katego-
a jedné strané jsou pozorovatelé, ktefi
i hliihji na online svét jako na rozvoj no-
iych forem elektronickych vziahdi, jez roz-
: ficho dopliuji stavajici interakci tvaF
' P¥i cestovani nebo praci v zahranidi
U jednotlivei vyuZivat internet k pra-
Iné komunikaci s ptteli a pfibuznymi
. Vzdélenost a odloudeni se stavaji

snesitelnéjiimi. Internet rovnéz umoZiiuje
formovani novych typd vztahi: ,,anonym-
ni“ uZivatelé se mohou setkdvat online
v diskusnich mistnostech (chatroomech)
a diskutovat s ostatnimi o tématech, ktera
ie zajimaji. Tyto kybernetické kontakty se
nékdy vyvinou v plnoprdvna elektronicka
pfatelstvi, nebo dokonce vyvrcholi osobni
schiizkou. Mnoho uZivateldl internetu se sta-
ne souddstl Zivych on-line komunit, které jsou
kvalitativng odli$né od komunit, jeZ obyvaji
ve fyzickém svété, Védci, kteff spatiuji v in-
ternetu pozitival pfinos k mezilidské inter-
aket, argumentuji tim, Ze internet roziifuje
a obohacuje jejich socialni sité.

Viichni oviem tento entuziasticky pohled
nesdileji. Lidé, kteff trdvi stile vice &asu ko-
munikaci ondine a ¥esf své kazdodenni dkoly
v kyberprostoru, budou mozné vénovat &m
dal méné Casu interakei s jinymi lidmi ve fy-
zickém svété. Néktefi sociologové se obévaji,
Ze roziffen{ internetové technologie povede
ke zviiené socialni izolaci a atomizaci, Tvrdi,
ze zvysujici se piistup k internetu v domdc-
nostech md i ten Géinek, Ze lidé travi méné
Hkvalitniho” Casu se svymi rodinami a piételi.
Internet zasahuje do Zivota domdcnosti soudas-
né s tim, jak se rozostfuje hranice mezi praci
a domovem: mnoho zaméstnancé pokraduje
v praci i doma - ¢tow si elektronickou postu
nebo dokonéuji tkoly, které nestadili zvlad-
nout v pracovni dobé. Mezilidské kontakty se
redukuji, osobni vztahy trpi, tradiéni formy
zabavy jako divadlo a knihy ustupuji stranou

" a predivo spolecenského Zivota se oslabuje.

[

Ve své knize The Virtual Community (Vir-
tudlni komunita, 2000) uznivad Howard
Rheingold pozitivani potencidl poditadové
zprostiedkované komunikace, ale zéroved pii-
pousti, Ze ani jeji temnéisi stranka nemd@ze
byt zcela opomenuta. Rheingold (2000, 5. 5)
se zajfm4 zejména o 7, kte-
ré definuje jako ,,socidlni sdruZeni objevujici
se na siti tehdy, vede-li dostatedny podet ldi

.. dostateén¢ dlouhou dobu vefejnou dis-
kusi a vytvoii tak v kyberprostoru pavudinu
osobnich vztahit*. Rheingold uvadi roziifeny

~ popis a analyzu této virtudlni komunity - ¥

zenou konferenci - na WELL (Whole Farth
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svétovy pramér

ice podobné obavy byly vyjadfovany
g, kdy na medialn{ scénu vstoupila
e. Ve své vlivné sociologické analy-
erické spoleénosti 50. let 20. stoleti
mély dav. Studie o zméndch amerického

0 10 20 30

mira piistupu (v % obyvated)

Schéma 172.2 Pistup k internetu podle svétadil, 2007

Zdroj: Internet World Stats, 2007 -

Lectronic Link, Elektronické spojeni planety
Zemé), politatovém konferencnim systému,
ktery umozhuje lidem z celého svéta Glast-
nit se vefeingch diskusi a vyménovat si sou-
kromé e-maily.

Rheingold iika, Ze byt soucasti WELL je
velice podobné tomu byt soudasti redlného
fyzického svéta, aviak v nehmotné formé.
Clenové WELL si navzajem poméhaji p¥i fe-
Seni problémd, vyméfiuji si informace, nékdy
viak s n8&im nesouhlasi a ze systému vystou-
pi. Jak Rheingold uvédi:

Lidé ve virtualnich komunitich pouZvaji
slova na obrazovce k tomu, aby si
vymé&fiovali Zerty 1 argumenty, angaZuji se
v intelektuélnich rozpravich, obchoduji
spolu, vym&fuji si znalosti, poskytujf si
emocionalni podpory, planuji, kolektivné
fe¥f tkoly, pomiocuvaji se, hadaji se,
zamilovévaji se, nalézaji pFatele a zase je
ztréceii, hraji hry, flirtuji, vytvafeji trochu
uméni a hodné tlachil. Lidé ve virtudlnich
komunitich délajf téméf viechno jako lidé

v realném Fivotd, ale svou télesnou schrianku

nechévaji v pozadi. Clovék nemiiZe n&koho
polibit a nikdo ho nemtlize prastit do nosu,

irakteru (1961, Sesky 1968) vyjadtil Da-
jésman se svym tymem obavy ohledné
 televize na rodinu a na vefejny Zivot.
kters jejich obavy byly namists, ale tele-
masmédia Zivot spoleénosti mnohym
bem i obohatila.

anuel Castells (2001) tvrdi, Ze uZivéni inter-
de i nadéle nardstat, protoZe umoZauje
8t sit, Podle Castellse jsou sit& rozhodu-
izadni strukturou nad doby. Vrozena
ita a adaptabilita poskytuie sitim mimo-
hody oproti star§fm typtim raciondl-
hlerarchlckych organizaci. Castells déle
¢ internet umozituje firmdam globalng
dinovat decentralizované a vysoce kom-
aktivity. Jednotlivetim umo#ni internet
ombinace zaméstnaneckého poméru
mostatné vydéleéné dinnosti, individusln
idrend, spolupréci a sdrufovéni a politic-
aktivistéim zase pomoci siti skladajicich
notlivel kombinovat, spolupracovat
vé poselstvi po celém svéts. Tak na-
d stranky nejnovéjsich socidlnich siti,
u-Bebo, MySpace a Facebook, spolu
nikami pro sdileni videonahrévek, nap#i-
YouTube, ukazuji, jak se komunikace na
avd oblthenou u viech vékovych skupin.
s si pohrava s McLuhanovou myslenkou
2¢,médium je samo o sobé sdélenfm®,
Zenyni ,je sff sama o sobé sddlenim®,

40 50 60

ale v r4dmei moZnost{ se toho mi
hodné, Pro miliony lidi, ktefi s
komunity nechali vtdhnout, j
a vitalita potitadové propogenyc
pritazlivd, neli ndvykova.
(www.theingold. com/vc/book/m

porace pro néz predstavup i
komunity pouhé zboZi, o ném
ma¥dovat detailni informace
komukoli, kdo o n& pozadd
nabizi nové piileZitosti k int
dohledu a monitorovani ob'_
kontrolu stdtu nad Zivoteny
sen” vychazi tak trochu z Fou
lenek o Panoptikonu 18, stole
Feném na principu neustdlého mo
vézid jefich straZci. RhemgoE
kouzla, jak tento problém vy;
7e v&ichni internetovi nadsen
to kritické vytky neustdle nap
muset na vytvofen{ huménn
svéta dal usilovng pracovat.

Jak ddleZitou ulohu bude podle vas
internet hrat ve vznikajici globalni
spoletnosti? Jak je zadlendn do
kazdodenni ¢innosti lidi ve firmach,
na pracovigtich a v obchodech?
Piedstavuje internet piinos pro
jednatlivee i pro spoleénost?

Prvni film, ktery byl promitdn divakiim za
penize, byl v roce 1895 v Pafizi film brat-
i Lumiérovych Pffjezd viaku do stanice La
Ciotat. KdyZ se na platn& zadala Fitit smé&-
rem k divakdm pfijiZdé&jici parni lokomoti-
va, utekli ze svych sedadel. Zatimco tisténd
média se vyvijela pomalym tempem po néko-
lik desetileti, film a biograf dorazily mnohem
rychleji. Prvni biograf byl ve Velké Briténii
otevien v roce 1896 a v roce 1914 uZ jich
bylo jen v Londyné vic neZ 500, Vstupenky
si mohly dovolit viechny vrstvy obyvatelstva
a zkracenf pracovni doby spolu s nérstem
nezaméstnanosti na konci 20, [et 20. stoletd
mélo za nésledek, Ze divdci ve vyspélych ze-
mich vytvofili brzy masové publikum.
Rostouci pozadavky publika pfimély z4-
hy biografy k tomu, aby uvad&ly novy pro-
gram dvakrat tydné. KaZdy program se skl4-
dal ze dvou filmd, z tzv. B filmu a hlavntho
celoveferniho filmu. PoZadavek stilého

épl"isuzrm novych filmd ved| studia k chtleni

produkce v kratkych terminech. Tyto filmy
byly natd¢eny podle ustdlenych vzored by-
rokratickymi organizacemi s vysokym stup-
ném specializace a délby préce, Kdy# se fil-
movy primysl zkomercializoval, objevil se
+8ystém hvézd®™ a studia zadala podporovat
zjem o soukromy zivot filmovych hvézd, ja-

. ko byli Mary Pickford & Rudolf Valentina,

jejichz obsazeni ve filmu zarudovalo kasov-
ni aspéch.

V roce 1925 byla naprost4 vétdina ko-
meréné dsp&inych filmé amerického pivo-
du. Jak ukazuje tabulka 17.1, je tomu tak




Filmy s nejvétiimi celosvetowml trzhamz

ysIu, jsou Spojené staty stale nejvétsim ex-
térem filmb (druhym nejveétdim je Hong-
1), a tudiZ majf i vét8i vliv na globalni
jovy pramysl. Jak ukazuje tabulka 17.1,

sice vidéledné filmy viech dob v mezi-
arodnim méfitku (kromé USA) pochaze-
merické produkce. Naptiklad v roce
- dominovaly americké filmy i ve Velké
t4nii, kde vyd&laly témé&f 62 % celkovych
ob.z prodeje vstupenek; oproti tomu filmy
radné britské produkce vydélaly pouhych
v trzeb (UK Film Council, 2003).

Hywoodska4 studia ziskévaji pfes polovi-
vich trieb ze zahraniéni distribuce svych
16t Aby tato studia dale zvysila poéty di-
zahranidi, jsou zapojena do budovani

3

ftiplexovych kin po celém svété. Celosvé-

' 1'2'5'- : C‘tyn svatby a ]eden pohreb g

. Zdro_r Internet MOV}E Database 2007

stale. Kina zacala byt ovidddna americkymi
filmovymi studii, ktera vlastnila distribuéni
préava k filmém, Studia mohla zavazat kina
k tomu, aby nakupovala ve velkém jejich bu-
douci produkei, &imZ Ginné zmrazila kon-
kurenci. Podobné jako u tisténych médii se
vlastnictvi koncentrovalo pfevainé v rukou
nékolika velkych korporaci. Zfejmaé pievaha
americké filmové produkce vzhuzuie otaz-
ky o ,kulturnim imperialismu®, nebof pro-
strednictvim celosvétové filmové distribuce
se propagujf americké hodnoty, produkty
a kultura. To se projevuje zejména ve véku
globalizace.

Existuji rfizné zplsoby, jak zhodnotit
globalizaci filmu. Jednim zpsobem je vzit
v tvahu to, kde jsou filmy vyrdbény a jaké
jsou zdroje jejich financovéini. Podle téchto
kritérii dochézi ve filmovém prinmyslu jed-
noznaéné k procesu globalizace. Podle stu-
dii provadénjch Organizaci OSN pro vzdé-

(krome USA), 2007 S
S Arnencke ﬁlmy : e Rok
_. 1 Tjtamk : : . 1997
- 2. Pan prstent: Navratkrafe 2003 .
4 * Harry Potter a Kérien miudret Lk 2_001__.: L
4 Pirdti z Karibiku: Na Konci svéta, 20070
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lavani, védu a kulturu (UNESCO:
mnoho zemi p¥istu§nou kapacit
ci filmii. V 80. letech 20. stolett p
lo pFiblizné 25 statd 50 a vice fi

Japonsko, Jizni Korea, Hon kon
pies 150 filmi rofné (Held

Dalsim zptisobem, jak zho
zaci filmu, je vzit v Gvahu po
bengch v jedné zemi, jeZ jso
do jinych statiL. Ve 20 letech 20.
poprvé spatiily svétlo svéta celo
se v Hollywoodu vyrabély &ty
filmé promitanjch ve svéte
je Indie diky rostouci filmové t
lywoodu vic filmii nez kterakoli jin
svété (pres 1100 filmb roéné);
Spojené staty (kolem 800 filmt
hrani&{ se viak mnoho ind
promita, a ackoli viady mnioha zem
podporu svému viastnimu filmov

& trzby z prodeje vstupenek mély spolu
drtistem poctu divikd podle predpovédi
st-v roce 2010 na 25,6 miliardy dolarti
440 miliard korun), coZ je téméf
sobek celkovych trzeb vroce 1995. Po
ffeni videa a DVD piehravalh se zvysil
&t 1 podet lidi, ktefi si mohou filmy na
‘nosidich poudtét opakovang.

terakce mezi televizi a televiznim pub-
je odli$na od interakce mezi kinem
mi divaky. Televize vstupuje do do-
sti tak, jak to kino nedokéze, a také
aduje stejnou drovefl pozornosti jako
m. Televize rovnéZ disponuje bezprostied-
ctera filmu chybi - film nemdzZe vysilat
ému publiku zpravodajstvi o udélos-
:méF odkudkoli ze svéta ihned poté, co
aly (jak tomu bylo p¥i zafijovych dtocich
ce: 2001 v USA).

tet televiznich piijimacii ve vyspélych
a délka ¢asu, kterou lidé travi jejich
anim, se od 50. let 20. stoleti prudce
udowli soudasné trendy ve sledo-
elevize pokradovat, stravi primérné
teré se dnes narodi, do svych 18 let
0 sledovanim televize neZ jakoukoli ji-
tiosti kromé spanku. Prakticky kazd4
Macnost ma nyni televizni pfijimad. Vét-
di se na televizi divd kaZdy den a pré-

N
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mémy televizni piijimad je zapnut tfi aZ Sest
hodin denné. Ve Velké Britanii sleduji lidé
televizi v priméru 25 hodin tydné, a to od
&yt let v8ku, Stardi lidé se divaji na televi-
zi vic neZ dvakrat tolik ve srovnani s détmi,
pravdépodobné proto, Ze nechodi do $ko-
ly a veder jdou pozd&ji spét. Lidé z niZsich
socidlnich vestev se divaji na televizi castdji
neZ pHsluinici t¥ nejvyssich spoledenskyjch
t¥id (viz schéma 17.3).

Televize a spolecensky Zivot

Televize se stala viudypiitommou a je dnes
natolik zabydlena v naSem kazdodennim Zi-
voté, Ze ji vétdina lidi povaZuje za samozfej-
mou soulast svého spole¢enského Zivota.
Sledujeme televizi, hovoiime o televiznich
pofadech s pFateli a s rodinou a organizuje-
me svij volny éas podle televiznich progra-
m. ,Bedna® je zapnutd, i kdyZ se zabyvime
jinymi vécmi, a zda se, Ze naSemu Zivotu po-
skytuje zakladni zazemi. Jak vysvétluje Ro-
ger Silverstone:

Televize nds doprovézi pi probuzeni,

pii snidani, pfi vedefi i pii popijend piva

v baru. Poskytuje ndm Gtéchu, kdyZ jsme
sami. Pomé&ha ndm usnout. Poskytuje ndm
potéeni, nudf nds a nékdy nas i provokuje.
Poskytuje ndm pfileZitost byt spoledeniti

i samotal§ti, TebaZe tomu tak samozfejmé
vidycky nebylo a ackoli jsme se museli
naudit zakomponovat toto médium do svého
Fivota, povaZujeme nyni televizi za néco
naprosto samoztejmého. (1994, s. 3)

- Vie prostupujici existenci televize mize-
me vysvetlit tim, jak pfispiva k emocionalnim
a kognitivaim potfebam lidf a jak napomihé
vytvafet rutinu a zvyky, které zesiluji pocit
divéry k druhym lidem neboli ,,ontologické
bezpedi“ (Giddens, 1991, gesky napfiklad
2010). Nic z toho viak neznamend, Ze do-
minantni postaveni televize je nevyhnutelné
nebo snad méné zranitelné - technologicka
dimenze televize neurduje jeji socidini a kul-
turni vniméni. Jak se pife v rubrice ,Pouzi-
veime sociologickou imaginaci 17.1%, kazdo-
denni rutina a zvyky mladych lidi mohou byt
dnes vyrazné odli¥né od zvykd jejich rodici,




2002 2003 2004

Schéma 17.3 Podet hodin stravenych pied televizi podle vékovych sku;

2002-2006, Velka Britanie

Zdroj: Ofcom, Public Service Broadcasting, vyrodéni zprava, biezen 2007

co¥ muFe mit pro televiznf médium viznam-
né disledky.

Néktefi medidlni teoretici jsou k 4éinkiim
zdanlivé neustale pfibjvajici televizni ,,stra-
vy“ dost kriti¢ti. V prici Roberta Putnama
o spolefenském kapitilu a ve vimluvné
knize Neila Postmana (1931-2003) nazva-
né Ubavit se k smrii. Vefejnd komunikace ve
véku zdbavy (1986, esky 2010) najdeme
dvé viivné tvahy.

Podle Postmana uvadi televize vaZna téma-
ta formou zabavy, jelikoZ, fedeno jeho slo-
vy: ,tato forma vyluéuje obsah®. Tim m4é na
mysli, Ze televize je jako ,forma® médiem,
které neni schopno nést vazny ,obsah”. Pro
Postmana jsou racionélni argumenty nejlé-
pe sdélitelné formou ti%téného slova, kieré
je schopno udrzet komplexni a vaZny obsah.
Vraci se tedy do 19. stoleti jako do ,,v€ku
rozumu®, kdy pfevlddalo psané slovo. Jeho
argumentace se podob4 tvrzeni Marshalla
McLuhana, Ze ,médium je samo o soh& sd&
lenim®, ale k vfhodam elektronickych médii
je mnohem skepti¢tejd neZ McLuhan. Po-
dle Postmana utvafi tiskova média raciondlni
populaci, zatfmco televizn{ médium vytvaii
populaci, ktera je jen bavena. Ve spolecnos-
ti, kde pfevlada televize, jsou zprdvy, vzdé-

léni i politika redukovany na pouhou zaba-

MEDIA

riky stala viditelnou aZ nékolik desetileti
o proces eroze zacal” (1995).
oslednich letech se viak ukazuje, Ze se
ky pfi sledovéni televize, zejména u mla-
tidi, méni spolu s rozdifenim sluzeb ,na
ndvku®, pouZivanim internetu a novymi
aktivnimi zpiisoby prohliZeni webovych
k pro sdileni videi, jako je napfiklad
ube. Mno#Zstvi novych socialnich siti,
klad MySpace a Facebook, které v po-
ich letech zaznamenaly strmy narast,
‘ovnéZ znamenat, Ze Putnamova teze
¥ilis pesimistickd. Existuji diikazy, Ze
i lidé zacinajl opoustét relativné pasivni
dium televize ve prospéch interaktivnéj-
&dif. Je-li tomu skuteéné tak, povede
ysokou pravdépodobnosti ke zménam
yizni produkei i v objemu poradiL

2005 2006.

vu, takZe nikdo z nds nedgla ni
napovida titul jeho knihy -, n
ubavit k smrti”. :
V podobném duchu tvrdi Rob
(1995), ze v USA tmérné se vzestu
levize zna&né poklesl socilni kapit;
jemné zdvazky a diivéra mezi'li
1950, kdy byl socialni kapital na sv
lu, vlastnilo televizni piijimac jen
americkych domdcnosti, v rot
podet stoupl na 90 %. Vezmer
ijiné skute€nosti, jako jsou ¥
a pohlavi, je sledovini televize
tivné spojeno se socialnf dévéro
nosti k urcité skuping. Za pot
kritérii je korelace &teni nov:
davéry a pFisluinosti ke skupi
Jednim z dbGvedd, ktery Putnam
svétlenou svého tvrzeni, Ze teley
spoledensky kapitdl, je Gidine
dft na divaky. N&které studie naz
televizni divéci, ktef{ sleduji te
hodiny, maji neobvykle skepti
laskavost druhych lidi - napi
¥e pFecefiuji miru kriminality.
nil tento zdvér: ,Praveé tak,
ozonové vistvy ziiSténa az mno
ii po nériistu chlorfluoruhloved
zpiisobily, tak se i eroze socilnih

ruhou stranu zjistily Sonia Livings-
Moira Bovill (1999) ve svém priizku-
yuzivani médii détmi ve Velké Brits-
eviiim za poslednich 40 let -, Ze se zde
t7v, kultura détskych pokojd, kdy dve
&éti z d&lnickych vrstev a 54 % déti ze
nich vrstey maji v détském pokoiji vlast-
zi. V jinych ¢astech Evropy je vlast-
elevizntho pfijimade détmi mnohem
e Velké Britdnii mélo také 72 % détf
kych vrstev a 61 % déti ze stfednich
“televizi napojenou herni konzoli
dvily kolem péti hodin denné vyu-
tiznych médii. Televize byla tim,
apostradaly nejvic®, a stravily u ni asi
inu'svého &asu vénovaného médiim.
oti't_ému 55 % déti mélo doma poditad,
% pouiivalo internet. Dvakrit to-
pci (16 %) ne? divek mélo poéitad ve
pokoji a jen 2% déti z ddnickych vrstey

déti ze stfednich vrstev.

et vzbudil mezi détmi zpo&atku vel-
jem jako prostiedek k ,,dopisovéni si®
11V jinych zemich, ale pak byl vyst¥idin

oma piistup k internetu ve srovnani -

velkym zklaménim z obtiZzného vyhled4vani
uZiteénych informaci a také kvali drahému
provozu. Knihy dopadly jeité hiife, détem
se zdaly nudné, staromédni a mélo , tren-
dy*. Cist knihy vyzaduje podle d&d vynakla-
dat prilis velké dsilf - je to néco, co ,po vés
cht&ji rodide”. Za deset let, ktera uplynula od
tohoto priizkumu, se toho samoziejmé hod-
né zménilo, v neposledni fadé pokraduje na-
riist uZivateld internetu a zvy&ilo se i mno-
stvi osobnich poéitadli a mobilnich telefoni.
Jak naznaduje prizkum, stala oblfbenost te-
levize je ziejmé zakotvena v jeji schopnosti
poskytovat ,uspokojeni® a ,vzrudeni® k za-
hnéni nudy, k relaxaci a k pfekondni pocitu
swvyloudenosti®,

a ™
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Zamyslete se nad svymi vlastnimi
navyky pii sledovani televize.
Kde se na televizi divate? Délate
pii tom i jiné véci, a pokud ano,
pro¢? Zmenily se vaSe navyky
v poslednich n&kolika letech a jak?
Co by mély televizni spolednosti
zimenit, aby byly jejich pofady pro
mlade lidi atraktivnéjsi?

Y

Digitdlni televize

Od podatku 21, stoleti prochézeji televizni
pifenosové technologie revoluénim vyvojem
a televizni vysilani pfechézi z analogického
na digitdlni. Analogova televize je ,,stary®

. systém vysilani, ktery byl pouZivan k pfeno-

su signdlu do televiznich piistrojd po celé
zemi od 40. let 20. stoleti. Zvuky a obraz
jsou pfeménény na viny, které jsou vysilany
vzduchem a pFijimdny anténou umisténou
na stfeSe domu nebo na televiznim piistroji.
Digitdln televize pracuje v systému pfevi-
dénif obrazu a zvuku na informace, kterym
rozumi pocitaé. Digitdln{ vysilani se pfijima
tremi moZnymi zphsoby: prostFednictvim te--
levizni antény a dekodéru (asto set-top bo-
xut), pfes satelit nebo kabelem. Televize fun-

. guje jako poditad a konvertuje tyto informace

zpét na obraz a zvuky. Televizni spole&nosti




skytovatelé sluZeb tvrdi, Ze digitalni te-
¢ neznhamend pouze moznost piijimat
sleviznich kan4ld, ale m4 i lepdf obraz  Hudba je stejné stard jako lidstvo samo
uk a dalsf sluZby. Digitélni televize nabizi  a vznikla jests pred rozyvojem komplexnich
pitklad moZnost interaktivni televize, in-  jazykéi. Predpoklads se, e prvni hudba vy-
srnetu, nakupt a bankovnich transakciz do-  chézela z lidského hlasu, zatimco néstroje se
va. Pichod digitélni televize také umozZnil  vyvinuly pozdéji spolu s rozvojem riznych
zafizeni, které spojuje osobni poéitaé  forem materidlng kultury. Nékteré z nejstar-
vizi, tiebaZe tato moZnost dosud neni  Fich hudebnich nastrojii byly nalezeny v Indii
vyuZivina. a v Ciné a nejrandji funkén vyuziti hudby
. dosdhne pfechod na digitélni pfenos  bylo soudésti naboZenskych ritusl a prak-
vraty, olckdvd se, Ze televize pfesta-  tik. Zatimco jsou viak niboenské ritudly
flat na analogovych frekvencich, jak  a praktiky v moderni dob& na dstupu, hud-
‘dohodlo v USA a ve Velké Britanii.!  ba naopak vzkvéta.
skeré vysilani bude od této chvile digitdlni Theodor W. Adorno (1976) z frankfurt-
fe sc tak jedna kapitola v historii v§-  ské koly kritické teorie tvrdil, Ze hudebni
televize. V diisledku pokroku v oblasti  foimy poskytuji svédectvi o spole¢nosti, v je-
ich, kabelovych a digitdlnich techno-  jim¥ ramci existuii.
s¢ masivné zvySuje polet dostupnych
iznich kandld. Je &im dél obvyklei¥, Ze
skytovatelé digitdlnich sluzeb nabizeji diva-
balicky s mési¢nim pFedplatnym, které
4vajf na vybér z 200 a vice televiznich
hlasovych kanald, Analogovi televize Podle Adorna mé mnoho forem hudby
Iké Britanii jich nabizela pouze pét. v kapitalistické spole¢nosti predvidatelnou
nariist digitalni produkce nabizi dal- struktury, nabizi snadné uspokojent, udi lidi
Flezitosti pro poskytovatele televiznich  ocekévat uniformitu a opakovani a vyzaduje
mi1 a rozhodné poskytuje piileZitost  malé Gsili ze strany posluchadit. Ve své dobs
tiim, jelikoz piichod pfedplacenych byl podle Adorna vinikem této situace jazz
eb 4 mésicniho piedplatného pravdépo-  a dalii populdrni hudba. Adkoli hudba mi-
snainé prodlouZi dobu, kterou budou  %e podporovat konformitu, mitze povzbuzo-
révit v budoucnu pted televizni ob-  vat i kritické myslent, a je tudiz, alespofi po-
ou. Samoziejmé Ze originalita, krea-  tencialng, aktivni silou v ¥ivotd spoletnosti.
Kkvalita toho, na co se budou divat,  Nékteré formy ,,progresivni® hudby (jako je
prosto odliZné vici. experimentdlni hudba Schoenbergova) vzdo-
' rujf standardnfm hudebnim konvencim a p¥i
VE HRTTIORY ) »tozbijeni pravidel* narufuji predpoklady
_ a nutf posluchade premyslet kritictji.
deni digitalni televize znamena Podobn¢ jako Adorno tvrdi i hudebni
SEmoznost vybéru pro divaky.® teoretik Jacques Attali ve své knize Noise:
akeém ohledu je podle vas toto The Political Economy of Music (Hluk: po-
tvrzeni pravdive? Jake dikazy litickd ekonomie hudby, 1985), 7e hudba

afgumenty se dajf uvést na nastavuje spoleénosti zrcadlo, protoZe jeji

dporu toho, %e tato ,mo¥nost socidlni organizace a formy reflektuji viast-

vybéru“ je spise iluzorni nes ni zplsob organizace spolednosti. Napfi-
skuteéna? klad v industridlni spoleénosti se primar-

o ong poslouchd hudba nahrana na vinylovych

levize ukongila analogové vysilan{ definitivns k 30. listopadu 2011, pozsn. red.




deskéch, kazetovjch pascich a v posledni
dobé na kompaktnich discich. Charakteris-
tickym znakem hudby v takové spolenosti
je tudiz opakujici se masova produkcee a sti-
rani rozditd. Hudba se stdva hlukem v poza-
di, ktery nas doprovézi v supermarketech,
na nadra¥ich, v restauracich a na mnoha ji-
nych vefeinych a soukromych mistech. Attali
se ztotoFiiuje s poznamkami Maxe Webera
o hudbé v byrokratickém v&ku a pozname-
néva, e toto nekoneéné opakovani nahrané
hudby odraZi primyslovou spole¢nost, kierd
je umoznila a jeZ ma tendenci vyrabét uni-
formni produkty.

Attaliho teze viak jde je¥t& o krok dal. Tvr-
di, e hudba nejenom odrdZi socidlni orga-
nizaci, ale rovné% v sob& nese proroctvi bu-
doucnosti. Jak ¥k, hudba to dokaze proto,
%e hudebnici zkoumaji a vyerpévaji veske-
ré mo¥nosti v ramci daného kédu (nastave-
ngch ,pravidel hry*) mnohem rychleji neZ
jiné formy kulturni produkee. Hudba neni
natolik svazana s materidlnimi vécmi, jako
jsou prOJektory nebo televizni piijimade,
a tak mitze byt pfedavana a ménit se rychle-
ji. Je-li organizace hudby tladena smérem ke
svym vnitinim limitdm, musi narudit hranice
soudasného systému, aby mohla jit dal. Pikla-
dem by mohly byt sou¢asné bitvy o stahovani
a bezplatné sdilenf hudby chranéné autorsky-
mi pravy. Kometéni prvek ted zoufale bojuje
o to, aby udrzel krok s nové vznikajici formou
hudby, jez vyviji neustély tlak na stavajici ko-

meréni ,pravidla hry” a poruduje je.

Podle Attaliho zadala z industrializované
hudby vznikat hudebnf forma zaloZend na
stirani hranic mezi skladatelem, interpretem
apostuchadi. Lidé zaali vytvéatet hudbu pro
své vlastni potéSeni a pro potéleni svich pid-
tel, a to s nizkou nebo nulovou komeréni mo-
tivaci. Hudba zatala mit op&t misini charak:
ter a je uréena pro mensi spoleenstvi lidi.
Paradoxem je, ¥e hnuti smérem k lokalizaci
hudby se objevilo v dobg, kdy jsme zdanlivé
v¥ichni polapeni v siti neustale se zrychlujici
globalizace svétového spoleCenstvi.

Na rozdil od t&chto celoplo¥nfch sociél-
nich strukturélnich teorii se v 70. a 80. le-
tech 20. stoleti zadal objevovat novy piistup

a DeNora tvrdi, Ze se 1idé asto chovaji
fiskzokejové a vybiraji si hudbu k vy-
en nebo ke zméné nalady a zplsobu,
m voimaji Zivot ve spoleénosti. Atkoli
kademickém studiu hudby pokulhdva so-
gie za jinymi védnimi disciplinami, na-
ad za psychologii, Tia DeNora tvrdi, Ze
je ,2dynamickym materidlem, médiem
pytvateni, udrzovéni a zménu spoleden-
hisvétd a dinnosti® (2000, s, x), adkoli
smime chdpat abstrakiné, ale zkoumat
amci réznych kontextd, v nichZ je vyu-
na: Takto by mohly empirické studie
strukturédlni sociologické teorie hud-
ndividualni zkuSenosti s hudbou a zvy-
k nadie chapani ,spoledenské sily“ hud-
rdce DeNory je zaloZena na podrobnych
ovorech se Zenami v USA a ve Velké Bri-
vnimani ,hudby v akci” pii hodinich
biku, hudebnf terapie a vecerech kara-
Fispiva tak k teoriim o roli hudby ve

znamy iako perspektiva kulty
(Peterson, 1976; Becker, 198
a jiné kulturni produkty se zd
na spoleéenské &innosti, ke
lyzovat ve vztahu k procest
v nich? jsou produkoviny..

Tak napfiklad Peterson'a B
srovndvali ve své studii o popyls
bé podet interpretd a texti n
v USAv letech 1948- 1973 Z]

nahravacimi spole¢nostm
koncentrace trhu (kdy 7

ni spolenosti) byly inovég___
hudebni spoleénosti nemél

pol na propagaci své hudby
spoletnosti ziskaly urlitou po
ci pfibylo. To, co Peterson
ve své pechve analjze popula'

dajicimi podmmkaml vhude
v ]ehoz ramc:1 byla popt_xla 1

slova. Globalni hudebni pramysl,
tt dominuje mala hrstka nadnérodnich
act, byl vystavén na schopnosti najit,
vat, prodat a distribuovat hudebni
sti tisict uméled postuchadfim na
&té. N4rtist technologii - od osob-
udebnich stereosystémii po hudebni
e (MTV) a kompaktni disky - poskytl
sofistikovanéjsi zpiisoby globalni dis-
udby. V poslednich desetiletich se
itast globalniho marketingu a dis-
udby vyvinul ,institucionalni kom-
poleénosti.

obalni pramysl hudebnich nahrévek
1 7 nejkoncentrovanéj§ich odvéivi.
ejvétsi firmy - Universal (kterd v ro-
pohltila spoleénost PolyGram), Ti-
t_lf_fr, Sony BMG a EMI - kontroluji

voji a zkusenostem. Hudb )
produktem k pouzm tvrd:

votnim cilem bylo poslouch
r4dia. Zaslechnuti uritéhio 0
nebo melodie méZe lidi__ ‘od '
leného postupu a zménit {ax

80-90% veskerého mezindrodniho prodeje
hudby (Herman a McChesney, 1997). Spo-
le¢nost EMI byla aZ do ledna 2000, kdy ohl4-
sila fazi s Time Warner, jedinou spoleénosti
v pryni péice, kterd nebyla soudssti vétstho
medidlniho konglomeratu. Globélni hudeb-
nf primys! zaZil velky nardst v poloving 90,
let 20. stoleti, kdy se zvyiil zejména prodej
v rozvijejicich se zemich, coZ pfimélo mnoho
velkych spolecnosti uzavfit v odekévini dal-
§iho rastu smlouvy s mistnimi umélci.

Hudebn{ pramysl byl viak vyzvan na sou-
boj nové prichozim internetem, ktery umoz-
nil svym uZivatelim sdilet hudbu bezplatné
(a nelegédlng) snadnéji a ve v&t3 mife neZ
kdykoli pfedtim a rovnéZ umoznil produ-
kovat a §iFit autorskou hudbu bez nutnosti
spoluprice s velkymi medidlnimi korpora-
cemi a bez marketingovych pobidek. Tento
v§voj bude podle Attaliho (1985} &im dal
héznéjsi.

Riist globdlniho hudebniho primyshu v po-
vatetném obdobi byl v prvni fadg zptisoben
velkym dspéchem popularni hudby - hlav-
n¢ v USA a v Britanii - a roz8i¥enim kultur
a subkultur mladeZe, které se s ni ztoto¥-
fiovaly (Held a dal§i, 1999). Proces globa-
lizace byl proto jednou z hlavnich sil ifent
amerického a britského stylu a hudebnich
zanrti smérem k mezindrodnimu publiku,
USA a Velka Britdnie jsou sv&tovymi jed-
nickami v exportu populdrni hudby, zatimco
ostatni zemé vykazujf mnohem niz$ doméci
hudebni produkci. T¥ebaZe nékteré kritické
hlasy tvrdi, ze tyto dv& zemé& pfevahou své-
tio hudebniho priimyslu podkopévaji Gspéch
mistnich hudebnich Zanrh a tradic, je dilezi-
t& mit na paméti, Ze globalizace neni jedno-
zZnalny koncept. Rostouci popularita ,,world
music” - napfiklad fenomendlni dsp&ch hud-
by inspirované latinskoamerickymi prvky ve
Spojenych stitech - ukazuje, Ze globalizace
muze vést k §ffeni kultury vice sméry.

Ackoli se hudebni primysl stéle vice sou-
streduje v rukou nékolika mezinarodnich
konglomeratd, nékteii pozorovatelé se do-
mnivaji, Ze jsou tato spojeni v rdmci , kul-
turniho priimystu” nejzranitelnéjsi, a to pro-
to, Ze internet umoziuje lidem, aby sdileli




48 byla na noviny uvalena tzv. kolkova
aby byly dostupné pouze majetnym li-
“Tato dan véak méla nechiény disledek,
{ se brzy objevily ilegéini a levné tiskovi-
tici radikalni ndzory mezi nové vznika-
riimyslovou délnickou t¥idou. Nejvétsi

a stahovali hudbu digitalng, takZe ji nemusi ~ nu soubortl, Grokster a Morphe
kupovat v hudebnich obchodech. Globalni  odpovédnost za p}‘évni status
hudebni promyst se v soudasnosti skladd  lenychv rémc.:l svych systémii)
z komplexn{ sité toviren, distribufnich fe-  viak pokratuje ddl. .
t&zcfi, hudebnich obchodd a prodejct. Jest- Kromé napadéni’spo}eénos_
ﬁieki?ttei:rlxle;: ii;?;;ipggei;;: ?Sgbt: 21}:; Fe S scilent soubor chto tiskovin, mezi n&% patfil napiiklad

rvid ’ > ] B TIH " .
géna na trh a stahovana pfimo, co z hudeb- vym poditatovim uZivatelim e;}:k V}V;lilll)z;nga ;?,bgz‘t;i P\?II?ZZL ﬁff;i?li
niho prémyslu zbude? Jacques Attali, jehoZ yydala BPI prohlaseni, v ném: c_)Olr(lgvan}?“ Esk (yHa11 gd al;gi ) é o
myslenky jsme probirali viSe, tvrdi, Ze stdle D - odsusowand oi)onent}: o
intenzivndi¥ boj o nelegalni stahovéni a bez-

platné sdileni hudby je znamenim toho, co : : 55.an Té;fg?it;tslnﬁ;)i’i r:ialiigzcr Zéz?l(;e
nas Gekd, a e se masova produkce a spo- asociace RIAA (Re.cordmg Indus 55 1(3;1) ok e k]; né zxu Z[até
t¥ebitelsky systém industrializované hudby  tion of America), jeZ v roce 200 © t?{é iurnalilz fikv vvznaduiici s .pie-
zadinaji rozpadat. 1a vice nez 5700 lidi, ktei-is_, neleg rits Ny kc};ﬂ;{)] : ljidové if;nt_
Hudebni priimysl se viak pokousis atinky 1 hudbu pies internfat. V roc _ TII; 1973) Aitemati{mi dove kont
digitalizace vyrovnat. Globélni prodej hud-  RIAA opatfeni proti stude;;t_o :}f;u'i ]am.es oAy ]gan od nén
by se sniZuje, roénf obrat z prodeje nahra- nu v USA, ktery spraonal sft nabt lzont " gzor s Curran a Jean 5 histoi
vek poklesi ze 40 miliard americkych dola- 650 000 souboril - coz je ekv ""ek’; o ngt IigutR bisio
it v roce 2000 na 30 miliard v roce 2004 43 000 alb (BBC, 2004c). 11;18 GbO lsd u cde:(r') oS, espra(s:e.;
(pfes 520 miliard korun). Tim bylo toto pie- Hudebni priimysl se také '__'zacal_ Moc Sezttz) npgiil e eSz;:u§eni kgkvové dja'-
bujelé odvétvi donuceno k restrukturaliza-  bovat internetu a zaCal nabizet legy «‘iln a 16:1 | k, © rusem Kolkove o
ci. Mnoho lidi z hudebntho primystu fké, — véni hudby. Legélni je toto sta }*IhO lz.OkUSE ”]“&}t Srod; ‘Oseriézn"“’ii ;
7e jednou z hlavnich piidin ztraty pHimtije  Zejsou nahrévacim spoleCnost : il (i) 1;1 ug Zvysitp S ‘30,;13 o e;];ena
v§ména hudebnich soubort, jako jsou MP3,  vyplaceny licenéni poplatky. Prode Poc ke 1 lllrrfiréa aSea nezna " d-
pres internet. Prizkum British Phonographic  internetu zaziva velky narist; kie Sat;:nd o(l)) . (ge re&:: il:;:;gz g?;tsli ;‘1:, n?r O)i
Industry (BPD) zisi, 7 of osm miion tel ntokrat viak Spiée prostiednictvim trZni
ve Velké Britanii stahuje hudbu z internetu o oy slid
a 92 % z nich vyuZiva ke stahovani hudby viny tedscayoval zdsedn zvat ve v
nelegalni stranky (BBC, 2(?04(:). Aékiﬁ jsou i, wltkot nabiesly mns
odnikéany pokusy o zavedenf piisné kontro- oylo 2 ods eC 2 nabiz .
ﬁfkopirovéni legélng nakoupené hudby, rych- 125 miliont hudebn}?h §oub:q adzgi Cil;lé}sll; ;ilzz‘lrrl::;ll g; igln;ftﬁvgr;r:
1¢ zmény v technologiich oslabuji schopnost  a byla zavedena oficidlni acha 10 mfofmace ovatelnem o udéléstech
hudebntho priimyshu toto piratstvi omezit. hudby” z internetu. Po 1200_?“3@ v goﬁ dilost n{_
Jednim z pfipadi, které v roce 2000 upou-  Z¢ strany hudebnf’ho priumyslib e Scfenniho i ve. g o'engch
taly velkou pozornost, byl pfipad Napster. plizplsobeni se mte’rm?tu P_I__'O:.d el bl o o feden cerll)t“] kt);ré
Napster je softwarovy program, kterj umo¥-  prostfednictvim %egalmho: aho f ro-dé\)r’ J ! Negv ,;{ori{ wden cent ;ﬁiezu
tuje lidem sdilet soubory pfes internet - roku 2005 vnima.mo mlno_’h hd 0 noginového ” irt-Il o yakynovm
véetné hudby kopirované do souboril v poc jako rozhodnuti, jeZ ma zas: dm | i novinorehs nI:aSI; i ngﬁﬂ y
taich jinych spole&njch uZivatelit. Nahravaci  budoucnost (BBC, 2004b.): A ‘Seaton poznamenévajiy.ie "
pramys! podal n&kolik Zalob na malou spo- S eklamy oty sadikn po’kies Ny
leénost, kterd stila za Napsterem, a nalzlolnec i b 1o ot dovolt prat
ji i kytovani softwaru na sdileni . 'In, ta - uz
]sloi?agﬁglzigfa\fit. ‘é)d doby svého vitézstvi ~ Rozvoj tisku se odehraval v dobe m rDzlek :Tr'?:, fe lfeklamta ?Ofikopala
nad Napsterem viak nebyl hudebni primy- 3 socidlnich nepoko'jﬁ v Ev:r_'op'e o t?d elnair;lmci) t’15 ;,813,201 I;):; ;?Z:r??_
sl v soudnich sporech proti spoleénostem, Britsk4 vidda vyifonav?lg kopt: i o k:eré 'iin og v dnax glisksée
které podporuji viménu soubori na inter-  kajicim novinovyni pfumyslf;_lfl_P- i i"édnost gi kogiga}il . meigim né,.
netu, moc Gspd¥ng. Napiiklad v roce 2003 aych zékonil o urézkat?h. na ctl . apboh oot ! ; indm s menSin né
rozhodl americky soud, Ze dvé sité na vymé- které mély zamezit pohtlck_ 8 at¥imi ¢tenaf sp

nim novinam s vy$§im néakladem, jeZ si ku-
povali étenafi, kte¥i si inzerované produkty
pravdépodobné nemohli dovolit.

Na zadatku 20. stoleti bylo vlastnictvi vét-
§iny britskych novin soustfedéno v rukou né-
kolika bohatjch podnikateli. Ve 30. letech
vlastnili lordové Beaverbrook, Camrose,
Kemsley a Rothermere 50 % britskych celo-
statnich a mistnich denik{i a 30 % nedélnich
novin. Jejich kritici tvrdili, Ze tito ,tiskovi
baroni, jak se jim fikalo, vyuZivaji vlast-
nictvi celostatnich novin k propagaci svych
vlastnich politickych kauz a ambict (Curran
a Seaton, 2003).

Asi na pfil stoleti se noviny staly hlavnim
prostiedkem, jak rychle a zevrubné sd€lovat
informace masovému Stendfstvu. Jejich vliv
viak zacal upadat spolu s nastupem rozhla-
su, kina a - co je jefté dilezit&jsi — s nastu-
pem televize a dnes stéle vice i s nastupem
internetu, Statistiky o poftu {tenditi a ftend-
tek denniho tisku v Britdnii ndm fikaji, Ze
podil téch, kdo &tou néktery z celostdtnich
denikii, se od zadatku 80, let 20. stolet{ sni-
#il. Mezi muZi se podil Stenafi celostdtnich
denikd sni¥il ze 76 % v roce 1981 na 60%
v letech 1998-1999, a u Zen, které &tou ce-
lostatni denfky méné &asto, nastal obdobny
pokles - z 68 na 51 % (HMSO, 2000).

Noviny, zejména bulvarni tiskoviny, se té-
méf prestaly zaméfovat na poskytovini zpra-
vodajstvi a orientuji se spiie na reportize
a na vytvafeni a udrzovani moderni kultu-
ry celebrit (Cashmore, 2006). Role novin
a televize na vytvaieni klimatu, v némz mé-
#e vzkvétat kultura celebrit, nds upozoriiuje
na néco, co nékteré sociclogické komentife
nazjvajf - analogicky podle ,produkece kultu-
ry* (probirané niZe) - ,primyslem celebrit”
{Turner, 2004). Co je to viak celebrita? Na
zad4tku 60. let 20, stoleti poznamenal Daniel
Boorstin (1961, s. 58): ,Celebrita je osoba,
ktera je prosluld tim, Ze je slavna.” Ackoli
mezi dnedni celebrity patf{ i filmové hvézdy
nebo sportovei, mohou byt znami spiSe z mé-

. dif a poskytovanim informaci ze svého sou-

kromého Fivota ne¥ diky tomu, éeho skuted-
né dosahli. Jini se mohou stit celebritami jen
proto, Ze se pravidelnd objevuji v novindch




a v tasopisech (Paris Hilton) nebo 7Ze se uké-
zali v televizi (G¢astnici reality show Big Bro-
ther a jinych potadiy).

/‘
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Myslite si, Ze noviny vydavané na
papife pfeziji internstovou revoluci?
Jak by se mohlo toto odvéivi
zménit, jaké nové praktiky by
mohlo ptijmout, aby si udrzelo své
atenafe? Co nam tika pokles prodeje
novin o soucasnych zménach ve

spoled¢nosti?
N U

Produkce kultury celebrit v novinach
a v televizi se samoziejmé necobejde bez
Etenaid a divakd, ktefi tento styl vyZaduji
a doka¥ou jej ocenit. V roli spotiebiteld se
produkce kultury celebrit rovnéz {ifastnime
a Ginime tak védomé (Gamson, 1994). Vi
me, ze mnoho celebrit ndm nemé vlastné co
nabidnout a %e jejich sldva bude mit kratky
sivot. Zacnoudi nas nudit, pfeneseme svofi
pozornost jednoduse jinam. Timto zpliso-
bem se celebrity staly na$im spotfebnim zbo-
¥im - ne doslova, ale prostiednictvim svého
obrazu v masmédiich.

Bez ohledu na zjevnou zdvistost vefejnosti
na celebritach se nicméné zda, Ze kvili po-
klesu prodeje novin nebudou novinky o ce-
lebritach samy o sobd stadit k tomu, aby
priumysl ti§ténych médii zachranily pfed
medialni konkurenci.

Internetova komunikace on-ine by si sku-
tedné mohla z nakladd novin ukousnout je3-
t& v&t&i dil. Novinky a klepy o celebritdch
jsou nynf tém&F okamzité k mani i na mno-
ha webovych strank4ch a béhem dne byvaji
neustéle aktualizovany. Na internetu je rov-
né% bezplatnd p¥istupnjch mnoho denikd
i tydenikt. Z dlouhodobégjsiho hlediska by

se mohlo zdat, %e papirové noviny se blizi
ke svému konci, ale jejich vydavatelé jiz ted
pievadgii &ast své produkce na nové medidl-
ni formy, aby pfezili.

{afského ristu a prosazovini morilnich
sravidel. V Casech valky mohou byt vyuzi-
4’k mobilizaci obyvatelstva. To vie se mi-
je dit prostfednictyim pfimych vefejnych
ampani, ale také jemnéjStm zpfisobem,
n_apfiklad vypravénim moralnich pftbéhit

elenovelach nebo ve filmech.

Medisini teorie

V této ¢4sti se budeme zabjvat fty¥
mi teoretickymi pistupy ke stud
dii: funkcionalismem, teori konfli
bolickym interakcionismem a so
postmoderni medidlai teorif, Jak
na roli a funkci médif ve spoletio
ji rozdilné nézory a nale étveﬁ'__e' ]
neni v oblasti medidlnich studi_i zdal
Cerpavajici. '

poslednich desetiletich jsou funkciona-
ické teorie médif - spolu s obecnym funk-
nalistickym piistupem - na Gstupu. Exis-
nekolik divodd, proé se sociologie od
cionalismu odvraci. Zaprvé se zda, Ze
__ebrie je pouhym popisem soucasnych
16édif, misto aby vysvétlovala, pro¢ jsou
a diileZita. Zadruhé nam toho funkcio-
tické interpretace nefikaji mnoho o vni-
medidlnich produkti jejich pfijemci.
ndenci povazovat lidi spife za relativ-
pasivni pifjemce neZ za aktivni interprety
ich sdéleni. Zatfeti se v¥ie uvedené
ce jevi jako naprosto pozitivad, pfestoZe
adatelé spatiuji v médiich daleko méné
hodarnou sila ve spolecnosti - zejména
p teorie konfliktu ovlivnény marxis-
m piititd modernim masmédiim vinu za
kei kulturni vitality spoleénosti.

Tronkoionallsmus

informace z burzy a novinky
se nds mohlo osobn& dotka
2. Korelace. Médianamvysvetlu
ji pochopit v§znam informac
poskytuji. Touto cestou médi
stanovené spole¢enské normy
ritouroliv socializaci déti; neb
tuj{ sdileny rdmec pro interpt
3. Kontinuita. Média hraji roli
véni projevit dominantni k
poznavani novych vyvojovyc
ve spoleCnosti a pfi prosazo
nych hodnot. :

4. Zdbava. Média nidm poskytuj
potinek od préce a napomah
ni socialniho napéti ve spole
v podstaté funkee ventilu, je
fuje odsunout alespoti docasty
blémy nebo spory.

5. Mobilizace. Média mohot

k vizvam vefejnosti na

e koniliktu

pé méla teorie konfliktu v oblasti mas-
' €t8 vliv neZ funkcionalismus, Nyni
ivime na dvé z nejdalezit€jSich me-
ich teorii z Sir§iho marxistického th-
du: z hiediska politické ekonomie,
soustfeduje na vlastnictvi a kontrolu
z hlediska , kulturniho primyslu“
urtské gkoly kritické teorie. DileZité
lasgowské skupiny pro vizkum sdé-
h prostiedkd (Glasgow Media Group)
jirovnéZ z marxistické teorie a pro-
e niZe.

Pristup z hlediska politické ekonomie
PHstup z hlediska politické ekonomie na-
hlizi na média jako na primyslové odvéevi
a zkouma4 zphsob, jakym se hlavni prostfed-
ky komunikace staly soukromym vlastnictvim
slouZicim k prosazovani osobnich zajmd.
Vlastnictvi médii bylo asto koncentrovdno
v rukou nékolika mocnych medidlnich mag-
natd. V dobé masového tteni novin vlastnilo
napiiklad vétsinu pfedvaletného tisku v mno-
ha zemich nékolik takzvanych tiskovych ba-
ronit, ktefi mohli stanovit prioritu zprav
a jeiich interpretaci. V nadem stale globali-
zovanéjdim v&ku piekraduje viastnictvi mé-
dii hranice stdtt a dnedni medidlni magnati
vlastni nadnérodni korporace, jeZ jim posky-
tuji mezindrodniuznani a vliv, Pravdépodob-
né nejzniméjsim z nich je Australan Rupert
Murdoch, majitel spoleénosti Sky Digital, Fox
Broadcasting a dal$ich medialnich instituci.
Piiznivci pFistupu z hlediska politické eko-
nomie tvrdi, Ze podobné jako v jinych odvet-
vich mé ekonomicky zédjem na vlastnictvi mé-
dif za cil vyloudit ty hlasy, které nedisponuiji
ekonomickou moci. Hlasy, jeZ presto pFezi-
ji, budou pravdépodobné nejméné kritizo-
vat prevladajici rozdéleni bohatstvi a moci
{Golding a Murdock, 1997). Tento pohled
byl rozveden americkym lingvistou a radi-
kélnim autorem Noamem Chomskym v je-
ho slavném dile Media Control: The Specta-
cular Achievement of Propaganda (Kontrola
médii: Velkolepy dspéch propagandy, 1991).
Chomsky je vysoce kriticky k nadvlade vel-
kych korporaci v americkych i ve svétovych
médiich, coZ mé podle n&ho za nésledek pifs-
nou kontrolu informaci poskytovanych vefej-
nosti. Napiiklad béhem studené valky kon-
trolovaly tyto korporace informace tak, aby
na Zapadg vytvoiily klima strachu ze Sovét-
ského svazu. Chomsky tvrdi, Ze od rozpadu
SSSR v roce 1991 zvelicuji média viastnéna
korporacemi strach z globélniho terorismu
a brani skuteéné diskusi o jinych tématech,
jez jsou pravdépodobné diilezitéjsi, napit
klad o nezodpovédnosti velkgch firem nebo
o nedostatku demokracie. Podle Chomské-
ho §ff{ masmédia propagandu na podporu
vladnoucich skupin ve spoleénosti.
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Co nam napovidd epizoda s irackymi
dokumenty o zkreslovani informaci
v médiich? M4 vefejnopravnd rozhlas
a telavize, jako je BBC, podporovat
v dobé valky a podobnych konflikth
viadu, nebo il mé naopak podrobit
kritice? Xornu by méla byt BBC jako
nekomeréni organizace odpovédnd —
lidem, ktefi plati televizni licenén]
poplatky, nebo vladé?

\

v madiich

Studium médii je tdsné spojeno s vlivem ideo-
logie na spoleénost. Ideologie pojedndva
o vlivu ideji na to, emu lidé véFi a jak jed-
naiji. Tento koncept je pfi studiu médii, stej-

ng jako v jingch oblastech sociologi
pouZivén, ale také byl dlouho pov;
kontroverzni. Slovo ideologie bylo
pouzito francouzskym filozofem Des
de Tracym na konci 18. stoleti. Pouz
odkaz na ,védu ideji“ - na ktero
jako na viédecké odvétyi. De Tracyh
ko je povazovano za ,neutrdlni®
ideologie. Neutrélni koncepce p

jako ideologické, to viak neznamen:
zavaddiici & zkreslené ve prospéch
socialnich téid nebo skupin.

V pozdéjsich textech viak byl
pouzivana kriti¢t&ji. Nap¥iklad
povazoval ideologii za dileZity. :
produkce vztahd tfidni nadvlaf_l_dy
skupiny kontroluji dominantni'_i__d.e
ci ve spolednosti, aby tak ospray:
vlastni postaveni, Proto je niboZensty
Marxe &asto ideologické: ud chlgt:de
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pokojeni se svym osudem. Sociélnf analyza
sy méla tato ideologicka pokiiveni odhalit,
by umoZnila bezmocnym pochopit pravdi-
ou perspektivu jejich Zivota - a aby zaali
ojovat za zlepSeni svych Zivotnich podmi-
tk. Kritické pojeti ideclogie s sebou nese
negativai, kriticky nebo pejorativani smysi®
 obsahuje ,implicitn{ kritiku & odsudek®
Thompson, 1990, s. 53-54).
“John Thompson dale tvrdi, Ze kritické
ojeti je tieba upfednostnit, jelikoZ spojuje
ideologii s moci. Ideologie je o vykonavani
nholické maoci - o tom, jak jsou vyuZiva-
ideje ke skryvdni, ospravedlfiovani nebo
déivodiiovani z4jmd dominantnich skupin
¢ spoleénosti. Ve svych pracich analyzuje
slasgowska skupina pro vizkum sdélovacich
rostiedkil (viz , Klasickd studie 17.1%) ideo-
ické aspekty televizniho zpravodajstvi
. ato, iak zpravodajstvi systematicky zkres-
“Huje fakty. Napiiklad kdyz televize pfind$i
__gprévy o sporech v privmyslovych podnicich,
toji na strané vlady a podnikového mana-
ementu na Gkor stavkujicich. Thompson
umentuje, Ze masmédia - nejenom ve
-avodajstvi, ale ve viech pofadech a Z4n-
h - virazné zvy$uji miru ideologie v mo-
ni spoleénosti. Masmédia oslovuji masové
bﬁkum a jsou, Fefeno jeho slovy, zaloZzena
kvaziinterakei” - coZ znamend, %e pub-
na né nemiiZe pfimo reagovat,
i'studiu komunikace a medidlnich pro-
ktil je Siroce pouzivin urdity typ analyzy -
ligkurzivn anatyza, Diskurzivni analy-
ychézejf z premisy, Ze jazyk je zakladni
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Casti Zivota spolecénosti a vztahuje se tak

lu musi veskeré socidlni védy brit ja-
a'jeho uzivéni v dvahu (Fairclough,
). Diskurzivni analyza se pouZiva ke
mdni texth viech typly, ale existuji jei
¢ verze (van Dijk, 1997). Napfiklad ng-
studie se zabyvajf detailni analjzou tex-
fokumentf, zatimeo jiné, které Gerpaji
icaultovich myslenek, spojuji texty se
i8[nimi teoriemi o spoleénosti a zkouma-
sob, jakym diskurzy konstruuj a utva-
imotny socidlni Zivot. Fairclough tvrdi,
nalyza textu je zdkladni soudésti dis-

ysem jejim ostatnim aspektim. V tomto

kurzivni analyzy, aviak diskurzivni analyza
neni pouhou lingvistickou analyzou texta®
(2000, s. 3).

Texty mohou byt novinové &lanky a osobni
didfe, ale mohou to byt také pFepisy rozho-
vor{l, etnografickych konverzaci a rozhovort
s cilovymi skupinami, filmy, televizni pofady
a webové stranky. Diskurzy jsou ,,myslenko-
vé systémy” neboli zplsoby mysleni o své&-
t€ a diskuse o ném uvnitf uréitého ramee.
Diskurzy vyty¢uji kolem subjektd hranice,
které limituii to, co o subjektech mZe byt
rozumné fedeno,

Naptiklad nedavny diskurz o ,,islamském
terorismu* stanovil podminky diskuse o tom-
to fenoménu a vylouéil alternativni pojeti ak-
cf zCastnénych, jakymi jsouy naptiklad ,,bo-
jovnici za svobodu®. V kritické diskurzivni
analyze jsou pak tyto diskurzivni praktiky
dévany do souvislosti& Sir$fmi socidlnimi
strukturami nerovnosti aumocenskych vzta-
ki, takZe mohou byt uré}any ideologické as-
pekty diskurzi a poté zp¥istupnény zkoumé-
ni, Fairclough twrdi, Ze ,jazyk je spojen se
socidlnem tim, ig\ie hlavni doménou ideo-
logie, a také tim, Ze je d&ji¥t&m bojli o moc
a zdroveii se na boji o moc podili“ (1989,
s. 15). Jak vidime v ,Klasické studii 17.1%,
price Glasgowské skupiny ukazuje, Ze kri-
ticka analyza textd miZe piispét k nasemu
pochopeni idéologického charakteru zprav
v konfliktnich situacich.

Kulturni primysl

Stoupenci frankfurtské Skoly kritické teorie
{viz kapitolu 3, s. 83), nap¥iklad Theodore
Adorno (1903-1969), byli vysoce kritidt ke
vliviu masmédii na obyvatelstvo a na kulturu,
Frankfurtské 8kola byla zaloZena ve 20. a 30.
letech minulého stoleti a sestdvala z volné
skupiny teoretikd inspirovanych Marxem,
ktefi si nicméné uvédomovali, Ze Marxovy
néizory vyZaduji radikalni revizi. Tito teo-
retici mimo jiné tvrdili, Ze Marx nevénoval

“dostateénou pozornost vlivu kultury na mo-

dernf kapitalistickou spole¢nost, _
Podle frankfurtské skoly byl n4% volny ¢as

aéinné industrializovan. Rozsahlé studie au-

tori této skoly o tzv. kulturnim primyslu -
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napiiklad o zdbavnim filmovém a televiznim
pramyslu, primyslu populdrni hudby, roz-
hlasu, novin a éasopisti - maji dosud v obo-
ru kulturnich studii velky vliv (Horkheimer
a Adcrno, 2002 [1947]). Frankfurtsks sko-
la tvrdi, Ze v masovych spoleénostech se
produkece kultury stala stejné standardizo-
vanou touhou po zisku jako v jinych pri-
myslovych odvétvich. Koncept masové spo-
lednosti znamena, ze se v husté obyvanych
vyspélych spolednostech stiraji kulturni roz-
dily a kulturni produkty jsou uréeny pro co
nejdirsi publikum. V masové spolenosti je
priimys! volného fasu pouZivan k zavadéni
vhodnych hodnot do spoleénosti: volny éas
uZ neni odpoéinkem od prace, ale pfipra-
vou na ni.

Podle frankfurtské Skoly podkopéva éffeni
kulturniho primyshu spolu s jeho nendrod-
nymi a standardizovanymi produkty schop-
nost jednotlivet: kriticky a nezavisle myslet.
Uméni mizi pod ndnosem komercializace -
ptikladem jsou ,Mozartovy nejvétsi hity”
nebo studentské plakéity s reprodukcemi
velkych uméleckych dél - a kultura je na-
hrazena jednoduchou zdbavou. Jak uvedli
Lazarsfeld a Merton v 50, letech 20. stoletf
o USA: ,Zd4 se, Ze ekonomicka sila snizila
piimé vykorisfovani a obrétila se k jemnéj
§imu typu psychologického vykotistovini®
{citovano v Curran a Seaton, 2003},

Teorie konfliktu jsou v medidlnich studiich
stale oblibené, ttebaZe se stévaji pfedmétem
obdobné kritiky jako teorie funkcionalistic-
ké. Existuje tendence pfedpokladat, Ze Hdé
nejsou schopni odoldvat mediédlni propagan-
d& a stavaji se jejf snadnou kofisti. Podobné
jako ve funkcionalismu vénovali rani kritiéti
teoretici velmi mélo pozornosti publiku a je-
ho vnimani medilnich sdéleni, a misto toho
se zamétili na produkei kultury. Zatracujici
kritika masové kultury ze strany frankfurt-
ské Skoly je rovnéz spojovana s jejich obha-
jobou tzv. vysoké kultury - klasické hudby,
opery, malifstvi a vitvarného uméni -, favo-
rizované elitami spolednosti (Swingewood,
1977). To zni samoziejmé vzhledem k mar-
xistickému pivodu kritické teorie ponékud
ironicky. Jak uvidime pozdé&ji, rozdih: mezi

Habermas, Herman a McChes
jedini, ktefi si véimli 7e e vefej

s oddélenim bydlists, pracoviﬁ't"éj
sovych prostor (vietné nékupnic

ni - nebo k piejiméni - vefejné sf
napiiklad politické osobnosti jsou
suzovany spi¥e podie svich osobn
terovych vlastnosti, jako jsou &es
upfimnost, nez podle schopn
vefejné funkce. Prichod moderni
nich médii, zejména televize, pak
tiky k vysoce rozvinuté prezentac
s cflem dostat ofekdvanim. Senne
jako destrukei politického Zivota:
tak obétavého vefejného ini
V téchto vahich vsak existu
spornych bodt, a to jakym Zptiso
tato ,vefeind sféra® prezeniovan:
lik je idealizovdna. Vefejna sfér
stituovéana vyloudenim uréityc
skupin véetné Zen, etnickych men:
majetnych lidi. Ackoli tim byla p
vefejné sféry zasadnd limitovén
vala muzim stfedni tfdy vni
a svou roli jako univerzélnia p
tak druhym, Feministicky oriento
tvrdi, e Habermas nevénoval

reprodukci néco pozitivﬁih@
z tcho mé prospéc

N




‘pozornost genderové povaze veiejné sféry.
P¥i oddélovani veiejné sféry od soukromé
sféry bylo vylougeno mnoho témat dileZzi-
tych pro Zeny. Jak tvrdi Nancy Fraser: ,N4-
zot, ¥e Feny byly vyloudeny z vefejné sféry, se
ukazuje jako ideologicky. ... Ve skutecnosti
... nebyla burZoazni vefejnost nikdy pravou
vefejnostl.” (1992, s, 116)

To nas piivadi k dal$imu ddleZitému bo-
du, totiZ Ze nékterym ,segment(im vefejnos-
ti“ - jako napfiklad Zenam - byla zdmérné
upirdna éast ve vefejné sféfe, coZ zname-
n4, ¥e konfliktni socidlnd vztahy podporova-
ly idealizovanou koncepci spoleéné vefejné
sféry. Proto kritici ikaji, Ze ,burZoazni kon-
cept” vefejné sféry byl muzsky dominantni
a napoméhal legitimizovat systematické so-
cidlni nerovnosti.

/
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Jak se podohaji nebo 1i&i sociaini
sité, napiiklad Bebo & MySpace,
od salonni kultury popisované
v Sennettovych a Habermasovych
pracich? Jsourozhovory a diskuse
na téchto sitich soudasti soutasne
vefeineé sféry? Pokud ano, nakolik
tyto stranky reprezentuji ,vefeinost"?
A kdo bude z téchto diskusi

pravdépodobné vylouden?

S

* yzniku mordlni paniky ve spoleCn:

Syrmbolicky inte akmm?&,mus

Interakcionistické medialn{ stadie
kdy tak podetné jako funkcionalistic
a teorie konfliktu, ackoli v poslednick
nabyvaji i ony na popularité. Stud
Blumera ze 30. let 20. stoleti poj
o vliva kina na divaky byla ranym
jak by si lidé mohli sami zformova
logické pochopeni vlivu médii. Bl'_
dal 1500 studujfcich ze stfednfch:
§kol, aby si zaznamenévali z4Zitky se
nim film# v jakychsi ,,autobiogra
pak publikoval ve své knize Mov
duct (Filmy a chovdni, 1970 [1933}
byla tato studie v nékterych ohIe_
kopnick4, dnes je povaZovina Z
naivni, jednak kvili svému pfesve
nézory respondentt a responden
Lhovotit samy za sebe®, a jednak
mu pomérng Jednoduchemu p”'
movym Hextim®, {

Pravdépodobné ne;vhvne]m _
nistickym p¥istupem k médiim ]___e'
rélni paniky, kterd vznikla z etik
perspektiv Charlese Lemerta a
Beckera. Znama studie Stana Cohe:
[1972]) o sporech mezi subkui_t
dernistfi (mods) a rockerii (rocke:
Britdnii ukazala, jak pfehdngjici

chtivé medialni l{eni opakovanép

e

panika slouzi k tomu, aby se z uritych so-

sinfch skupin, vEetné rliznych subkultur

adych lid{ a etnick§ch mensin, stali obgt-
eranci a aby se odvritila pozornost od

qykturélnich problémt, jako jsou nezamést-
ost a hospodéfska recese,

‘posledni dobé& analyzoval vztah mezi
i a rozvojem priimyslové spoleénosti
hn Thompson (1990, 1995, ¢esky 2004),
ktery se Castedné inspiroval Habermasovymi
‘emi. Podle Thompsona hrila média od
ch forem tisku az po elektronickou ko-
ikaci Gstiednd roli v rozvoji modernich
tucl. Predni zakladatelé sociologie, viet-
arxe, Webera a Durkheima, v8ak nevé-
vé]i dostatenou pozornost dloze médii
utvafeni rozvoje moderni spoleénosti,
once ani v jeho rané fazi.
Thompson souhlasi s n€kterymi Haberma-
vymi mySlenkami, ale je k nému zéroven
iticky, nebot Habermas je pfedstavitelem

ova postmoderntho postoje. Piistup
nkfurtské koly ke kulturnimu primyslu
odle Thompsona pf#ilig negativni, Mo-
f masmédia nam neupiraji moznost kri-
kého mysleni, spife ndm poskytuji infor-
ace v mnoha formach, k nim# jsme dfiv
ohli mit p¥istup. V souladu s frankfurt-
Skolow md Habermas podle Thompsona
enci pohliZet na lidi ne jako na aktivni
ele, ale spiSe jako na pasivni p¥ijemce
idlnich sdéleni:

driotlivei spolu o medidlnich sd&lenich
7né diskutuii, a to jak v priib8hu
motné recepee, tak i po ni. ...

idlnf sdéleni mohou byt pribéing
nsformovéna v nekonéicim procesu
Yypravén{ a ptevyprivéni, interpretace
nterpretace, komentovani, vysmivdni
ctitiky. ... Tm, Ze se zmochujeme
Eleni a zadletiujeme je do rutiny

ch Zivotii, implicitng se podilime na
nstruovani sebepojeti, tedy chapani
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toho, kdo jsme a kde se nachazime v fase
a prostoru. Neustéle tvofime a pietvaiime
své dovednosti a zdsoby znalosti,
provéfujeme pocity a vkus a roziifujeme
obzor svych zkuenostf, (P¥eloZil Jan Jirdk,
2004, s. 40.)

Thompsonova teorie médii zavisi na roz-
lifeni t7{ typd interakce (viz tabulku 17.2).
Pfimd interakce, jakou je napfikiad rozhovor
lidi na veéirku, je bohatd na podnéty (ges-
ta, nardzky), jeZ jedinci pouZivaji k tomu,
aby pochopili, co fikaji druzi (viz kapitolu 7
»Socidini interakce a kaZdodenni Zivot®).
Zprosttedkovand interakce zahrauje pouzi-
vén{ medidlnich technologii - papiru, elek
trickych pEipojek &i elektronickych impulzd.
Charakteristick§m rysem zprostfedkované
interakce je fo, Ze se rozprostird v prostoru
a v Case - a Znadné piesahuje kontext béZné
piimé interakce, Zprostiedkovana interakce
probiha mezi jednotlivei p¥imo - napiiklad
kdyz spolu dva lidé telefonuji -, aviak chybi
zde piileZitost ke stejnému mnoZstvi never-
balnich podnéta.

Tretim typem interakce je zprostfedkova-
nd kvaziinterakce. Ta se tyka socidlnich vzta-
ki vytvafenych masmédii. Tato interakce
se rozprostira v ¢ase a v prostoru, ale ne-
spojuje jednotlivee pfimo: odtud termin
wkvaziinterakce®. Oba pFedchozi typy jsou
»dialogické“: jednotlivei spolu komunikuji
piimo. Zprostfedkovand kvaziinterakce je
.monologicka® nap¥iklad televizni potad je
jednosmérnou formou komunikace. Lidé sle-
dujici tento pofad o ném mohou diskutovat
a moznd i pronaiet poznamky smérem k te-
leviznimu piijimadi - ten jim v8ak na né sa-
moziejmé neodpovi.

Thompson k4, %e se dnes viechny t¥i ty-
py interakci v naSem Zivotd misi. Masmédia
méni podle jeho ndzoru rovnovihu mezi ve-
Fejngm a soukromym Zivotem. Na rozdil od
Sennetta a Habermase vak tvrdi, Ze tento
posun je pro vefejnou sféru véisim prinosem
neZ difv a dasto také vede k etndjdim dis-
kusim a spordm. Postmoderni teoretici to
vidi ponckud odligné a nékteif z nich pro-
hladuji, Ze zprostfedkovana kvaziinterakce
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previadla nad druhymi dvéma typy interak-
ce a ma dramatické a negativni dasledky pro
#ivot spolecnosti.
Dnes se v televizi objevuje stale vice lidi,
ktef diskutuji o morélnich a politickych té-
matech v divackych diskusnich pofadech, ja-
ko jsou talk show Oprah Winfrey ¢i Rickiho
Lakea, nebo v takzvanych reality show jako
Big Brother, Vyména manZelek a mnoho dal-
fich. Kromé pfimych Gdastnikh stedujf tyto
potady na televiznich obrazovkach miliony
divakdi a probiraji je pak v préci, v barech
a na jinych mistech. V pfipadé globélniho fe-
noménu reality show Big Brother jsou divéci
zapojeni do pofadu hlasovanim o vyloudeni
tiéastniki ze hry (polet hlasujicich zde &asto
pFevazuje nad podtem lidi, ktefi hlasuji v ce-
lostatnich volbach) a komentovanim pofadu
v ondine férech nebo v doprovodnych tele-
viznich pofadech. Poskytuji viak tyto pofady
skuteéné novy vefejny obtansky prostor, jenz
umoini lidem zapojit se do debat o aktualnich
kli¢ovych tématech o mordlce a politice, ne-
bo jsou jen levnymi a kjtovitymi televiznimi
potady urdenymi pro Siroké divické masy?
V empirické studii o divdckych diskus-
nich pofadech pouzili Livingstone a Lunt

(1993) ptistup vyuzivajici v
nych metod, vietne diskusis ¢
pinou, rozhovort s gednothvc_
analyz pofadd a dotaznikd,
nali nazory divikd ve studiu

kit doma u televizorii. Livingst

tvrdi, Ze se sice v téchto poft
raji aktudlni témata ovliviiujict
zkuSenost lidf a zvou se dohich

nejednd se viak o pravé dokum__

ci jsou v nich povaZovani za:¢le
ty (Signes, 2000). Divické disk
se proto nedajf snadno zafadi

televiznimu Zanru. JTelikoZ typ U
zavisi do znadné miry na konvi

nimi chodi s mikrofonem. &

hou byt zpochybfiovani a napad:

hnani k odpovédnosti, V tomt
tyto pofady vefejnym miste : '
mokracie, coZ je posilovano sy:
upfednostiiovinim laikd pre
(Livingstone a Lunt, 1993
Pozitivni zavér této studie )
zpochybnén, nebof nezkoum
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namiku® skuteénych diskusi vedenjch
Amei téchto pofadd (Hutchby, 2005). Je
dileZitd vytka, jelikoZ otdzka, kdo hovoii
dy, je zakladni souddsti stadeni rozhovo-
dréitym smérem. Divacké diskuse napii-
d nasleduji po pfedchozi formulaci pro-
mu a jsou vedeny a Ffzeny hostitelem, co¥
amend, Ze nemus{ byt natolik otevienymi
etejnymi fory, jak se to divakim a G&astni-
{fm miZe zdat (Tolson, 2005). Rik4 se, Je
"pofadﬁ, jako je napfiklad show Jerryho
ingera v USA nebo Vanessy Feltz ve Velké
tanii, byvaji najfméni placent herci. Show
1essy Feltz byla zruSena v roce 1999, kdyz
jistilo, Ze nékteti divaci byli dodani agen-
ou. Tento pfibéh ndm pfipomene tvrzeni
eila Postmana, podle ného#? je televize pri-
né zdbavnim médiem, Semu jsou podii-
vetkeré jeji ostatni potencialng u¥ites
nkce. Mezi medidlnimi badateli dosud
oslo ke shodg, kterd strana této diskuse
dklada silngj#i dikazy.

MY SLEME LRITIEY

Je Thompsoneve trojnasobné
schéma stéle platné? Je naptikiad
televize stale ,monologicka®
nebo se stava vice ,.dialoglckou“?
A v jakych ohledech? Jsou
ompscnovy optimisticke zavéry
pravne, nebo jsou masmédia jako
lek pro socidlni Zivot Skodliva?
dte konkrétni zdivodnéni svych

odpovédi. j

I TRl

ydan{ prace Jeana-Frangoise Lyotarda
ondition postmoderne (Posimoderni si-
¢¢, 1979)* se sociologie musi potykat se
‘em idejf o v&d8, znalostech a kultuge,
e zdajf byt v rozporu s pokrokovimi
Sthistickymi idejemi a idealy moderniho
doby osvicenstvi. Lyotard tvrdi, %e

metanarativni schémata modernity, védec-
kych pravd, pokroku a historie jsou nyni na
Gstupu, V&da se rozviji dél, kdo viak nyni
s ohledem na globélni oteplovéni a ztratu bio-
diverzity véfi, Ze vede nevyhnutelns k lepsi-
mu Zivotu pro vSechny? Technologie se vyvi-
jeii a mnoho z nds si mtZe dopiat telefon se
zabudovanym fotoaparatem, digitalni televizi
nebo herni konzoli, v&H viak opravdy jests
nekdo s ohledem na podvyzivy, hlad a valky
tomu, Ze jsme svédky lidského pokroku v d&-
jindch? Pro postmoderni myslitele, Jakym je
napiiklad Zygmunt Bauman (1992, 1997),
znamend zanik téchio metanarativnich sché-
mat pozitivni vyvoj. Znameni to, %e Zijeme
v dobé, kdy jsou lidé nuceni &elit moderni-
t¢ pfimo a bez velkych ituzi. Zijeme v dobé
»Sebe védomé modernity*, kterou Bauman
(a dalfi) popisuje jako postrodernity,

Postmoderni svét je svit poznamenany ne-
dostatkem jistot, mi¥enim a splyvanim styli
a Zanr{ a hravosti ve vztahu ke kulturnim
produktiim, V populdrni hudbé se zadalo
pouiivat samplovani hudby, mixovani pl-
vodnich nahravek pomoci novjch rytmil
a rapu. Ve filmu se v Modrém samety Davi-
da Lynche (1986) prolinala bex jakéhokoli
piechodu riizn4 &asovd obdobi a historické
éry a automobily z 50., 60. a 70. let br‘ézdﬂy
tytéZ ulice z 80. let 20. stoleti. Ve vitvarném
uménf odmitaji postmoderni trendy myslen-
ku pokrokové ,avantgardy® a namisto toho
smé3uji rizné formy velkého i lidového ume-
ni hravimi ;, posipokrokovymi® zptisoby. Ly0~
tard spatfoval v tomto hravém miSeni kosiec
specifickych modernich Z4nrd. Jak fekl, na
konci progresivni zapadai kultury je spohra-
vat si se stiipky” vie, co ndm zbyva.

Baudrillard a hyperrealita

Jednim z nejvlivndjiich souéasngch medisl-
nich teoretikli je neddvno zesnuly francouz-
sky postmoderni myslitel Jean Baudrillard
(1929-2007), jeho# prace byla silng ovliv-
néna myslenkami Marshalla McLuhana.
Baudrillard povaZuje dopad modernich mas-
médii za zcela odli$ny a daleko hlub3f ne¥

sky vysia Lyotardcva préce ve viboru O postmodernismi, preloiil i Pechar, Praha 1993, pozn. red.
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vliv viech pfedchozich medilnich technolo-
gif. PHichod masmédii, zejména elcktronic-
kych médii, ja/ko je napfiklad televize, trans-
formoval samotnou podstatu nagich Zivotd.
Televize ndm nejenom ,zobrazuje® svét, ale
stile v&ts{ mérou definuje, &im svét, ve kte-
rém Zijeme, skutedné je,

Baudrillardovo postmoderni myileni je
mozné tézké pochopit, ale pokusime se
vam nabidnout relativng jednoduchy zpi-
sob, jak na to. Byvaly doby - a neni to tak
davno -, kdy bylo moiné oddélit realitu,
neboli redlny svét a jeho udélosti, od to-
ho, jak je tento svét zobrazovan v médiich.
Tak napiiklad v redlném svéts mohl probi-
hat valeény konflikt s realnymi a hriiznymi
nésledky pro zidastnéné bojovniky i civilis-
ty. Média ndm o této vilce pfinasela zpravy
a informovala nés o viem, co se déje, kolik
je mrtvych, kdo vyhravé apod. Tyto dva as-
pekty - realita a jeji zobrazeni - byvaly dvé
zcela odlisné véci.

Baudrillard ndm vSak ve své teorii (1983)
tvrdi, Ze se hranice mezi realitou a zohraze-
nim setiela, Ze uf nemtZeme nadale odlisit
zobrazeni od reality. Prog? Ve svéts prece
stale probihaji valky a existuji véleéni zpra-
vodajové, kteff ndm o nich posilaji obrazové
zpravodajstvi a reportdfe. Baudriflard viak
tvrdi, Ze toto medidlni zobrazeni je ve sku-
tecnosti souddsti hyperrealného svéta, a ne-
mdZeme na néj tudiZ pohliZet jako na oddé-
lené. JelikoZ valnd vétsina lidi se o valkich
néco ,,dozvi“ jen prostiednictvim jejich zob-
razeni v médiich, realita valky je formovana,
ba dokonce urfovina médii. Hyperrealita je
svét, v némz mame kone&ného garanta au-
tenticity a reality hledat v televizi a2 v mé-
diich - ,redlngjsich nez realita®, To mae byt
jedno z moznych vysvétleni nérdstu kultury
celebrit, kde je jedinou opravdu pijatelnou
zndmkou dspéchu a vyznamu objevit se v te-
levizi nebo v &asopise.

Tésné pted vypuknutim vojenskych opera-
cf prvnf valky v Perském zalivu v roce 1991
napsal Baudrillard &ldnek do novin nazvany
~K vélce v Zalivu nemiiZe dojit”. Kdy# byla
potom vyhl4Sena vélka a zadal krvavy kon-
flikt, mohlo se zdat, Ze se Baudrillard myhil.

jedte existuje,

\

Ani trochu. Po skondeni vAlks
lard (2004 [1991]) napsal:
nekonala.” Co tim myslel? ¢
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vedte co moZna nejvice piikladgs
Lhyperreality®, Svymi vlastnimi
slovy vysvétlete, co je na nich
hyperredlného®. Pro¢ by ném mélo
vadit, #e svétu miZeme porozumét
- pouze skrz objektiv masmédii?
Mohlo by to vlastné byt v nagem

televizni podivand, v niz George
a tehdejsi irdcky prezident Sadds
spolu s ostatnimi divaky po celén;
dovali zpravodajstvi CNN; aby

skute¢né ,,déje”.
Baudrillard tvrdi, Ze ve vk
masmédia viudyptitomns, se ve
vytvarf nova realita - hyperreal;
ilci ze smesi lidského chovanf
obrazi. Svét hyperreality je konstr
mulakry“ - obrazy, které zisks
znam z jinjch obrazd, a tudif n
zéklad v ,externi realitd*. Znas
na cigarety Silk Cut napiiklad v{i
kazovala na cigarety, ale pouize na ¢
sérii ptedchozich reklam, Zadny
litik nemtiZe vyhrat volby, pokiic
neustéle objevovat v televizi: t
raz je pak onou ,,0sobou®, kters
lidi zna, adkoli ve skute&nosti meiz
lice klamny. o
Baudrillardova teorie je ve
nich médif velmi svidn4 a je
vazné. MlZeme opétovné namitn
i tato teorie mé tendenci povazo
lidi za pasivni pfijemce media
a forem, tedy ne za aktéry schop
jit, ba dokonce postavit na odp
medialné ddvtipnych ob&anskyc
ci jako Greenpeace se snaii soutézi
médii a vytvaret alternativni {hyp
kterd by motivovala neangaZovar
Cany k aktivn{ ochrané Zivotnihe
To neméni nic na tom, Ze naptik
konflikt v siddnském Daérfiiru (;
flikty redlného svéta) nedokédza
stateCnou pozornost zapadnich
to zfistal mimo Baudrillardovu hyp
Vysledek tohoto konfliktu viak bude
utvaiet budoucnost zemé a jeji:m
ni vztahy. Redlny svét za medialnt s
nou hyperrealitou postmoderni

globalnim svété jinak?

/

ublikuim a icho medialng
astoupeni

1ek, ktery ma ideologické zkresleni na
likum (divaky, posluchade, étenafe), z4-
{ na teoretickém postoi, jeiZ zaujmeme
postaveni publika vi¢i masmédiim, Zde
to problém prozkouméme prostiednic-
m relativné struéné analyzy studii o pub-

a zastoupeni urCitych socidlnich skupin

die o publika

nim z prvnich a nejpifmodaiejsich mo-
(- odezvy publika je tzv. hypodermicky
el. Ten piirovnava medidini zpravu ke
e vpichnuté jehlou pod kiiZi. Je zalo¥en
pfedpokladu, Ze publikum (pacient) p#i-
Imd zpravy pasivnd a piimo a nijak se jimi
riticky nezabyva. Hypodermicky model rov-
¢z predpoklddé, ¥c zpravy jsou pFijiméany
erpretovany celou spoleénosti vicemé-
tejn€. Koncept narkotizace, spojovany
frankfurtskou gkolou, z hypodermického
odelu vychazi. Média jsou povazovéna
»drogové omamna® a nidici schopnost
lika kriticky uvazovat o okolnim svité
arcuse, 1964, cesky 1991). Hypodermic-
model dnes vySel z médy a &asto byl jen
yi¢enym predpokladem v dilech prvaich
orll masmedidlnich teorii. P¥esto se tyto
dpoklady objevuji i v pracich soudasnych
ltords, ktefi jsou skepticti k G&inkéim mas-
¢dii na moderni spolednost.

Kritici hypodermického modelu zdtiraziiu-

Ji, Ze tento model nebere v Givahu velmi od-
li¥né odezvy, kterymi na média reaguji riizné
skupiny publika, a Ze povaZuje publikum za
homogenni a pasivni. Podle vétdiny teoretic-
kych textii prochdz{ odezva publika rétznymi
etapami. Ve své praci o reakci publika vych4-
zeli Katz a Lazarsfeld (1955) ze studia poli-
tickych pfenosii béhem prezidentskych voleb
v USA a dospéli k zdvéru, Ze reakee publika
jsou formovany ve dvou krocich: k prynimu
kroku dochazi tehdy, kdy? média oslovi pub-
likum, a druhy krok pfichézi, kdyz publikym
interpretuje média prostiednictvim interak-
ce s vlivnymi lidmi - ,tviirci vefejného ming-
ni“ -, kteti dale formuiji jeho reakci.

Pozdéjsi modely pfedpokladajf pii ode-
zv¢ na média daleko aktivn&j§i roli publi-
ka. Gratifikacni model zkouma, jak rizné
skupiny publika vyuZivaji média k uspoko-
jovani svjch potieb (Luli, 1990). Publikum
miiZe vyuZivat média k tomu, aby se dozyé-
délo vic o svét§, v ném# Zije - napfiklad vy-
hledavénim zprdv o podasi nebo o déni na
burze. Jini mohou vyuivat média k tomu,
aby jim byla ndpomocn4 ve vztazich s jiny-

mi lidmi, aby se mohli stat soud4sti néjaké
fiktivni komunity (napiiklad diviké, ktefi
sleduji mydlové opery v televizi), nebo aby
mohli dobie vychézet s pfateli a kolegy, ktefi
steduji stejné pofady jako oni, Kritici tohoto
modelu tvrdi, Z¢ podle t&chto predpokladi
potfeby publika u¥ existuji, a tudiz nejsou
utvafeny médii.

. Pozdé&j§f teorie o odezvé publika sc za-
byvaly tim, jak aktivng lidé média interpre-
tufi. Teorie recepce Stuarta Halla (1980) se
zamétuje na zpisob, jakym ovliviiuje t¥idni
a kulturni piivod publika pochopeni rlznfch
medidlnich ,texti® - co je termin, ktery je
pouzivan k popisu réizngch forem médii od
knih a novin po filmy a CD. N&kte#i ldé
v publiku jednoduse p¥ijimaji preferované
chépéni ,zakédované® v textu - napfiklad
v novindch - jeho piivodcem. Toto prefero-
vané chapéni, jak tvrdi Hall, pravd&podobng
odrd7i previddajici ideologii nebo ideologii
hlavniho proudu (jak zjistila Glasgowska sku-
pina pro vjzkum sdélovacich prostredki).




Hall v8ak argumentuje tim, Ze pochopeni
textu zavisi i na kulturnim a tfidnim zaze-
mi osoby, kterd jej interpretuje. Jing &ast
publika mGzZe text chapat ,opoziénim® zpi-
sobem, protoZe ji jeji socidlni postavent sta-
vi do konfliktu s preferovanym chapéanim.
Tak napiiklad délnik, ktery je ve stivce, ne-
bo ptistudnik etnické mendiny budou prav-
dépodobné text, jenZ se tyka stavky i raso-
vych zaleZitosti, chépat spife opozitné, nei
aby p¥ijali preferované chipani zakddované
v textu jeho piivodcem.

Nejnovéj#l teorie se rovnéZ zaméfuji na
zpusoby, jakymi publikum filtruje informace
na zakladé€ svych viastnich zkuSenosti (Hallo-
ran, 1970). Publikum mf7e spojovat riizné
medidlni ,texty” (napiiklad pofady nebo Zdn-
ry), anebo vyuZit jeden typ média pro porov-
néani s jinym médiem - a ptat se napiiklad,
co je mu piedklidano v televizi ve srovnani
s novinami (Fiske, 1988). Zde hraje publi-
kum velkou roli, velmi vzdalenou hypoder-
mickému modelu. Interpretacni model pohlzi
na odezvu publika jako na reakei formujici
média prostfednictvim angaZovanosti nebo
odmitnuti medidlnich vystupi.

V tomto struéném popisu studii o publiku
miZeme vidét odklon od poviechné zjedno-
dueného chépéni vztaht mezi medidlnimi
vystupy & publikem smérem ke stéle sofisti-
kovan&j$im modelim, které kladou daleko
vét¥ diraz na aktivni publikum. MaZeme
rovnéz pozorovat odklon od jednosmérnych
modeld (tj. od médii k publiku} ve prospéch
dvousmérnych modeld, jez poskytuji publiku
prostor k tomu, aby medidlni vistupy spise
samo formovalo, neZ aby bylo jejich pasivnim
prijemcem, kiery jako motska houba nasaje
cokeli, co k nému dorazi.

Téma, jemuz se pii studiu médii vénuje velka
pozornost, je problém medidlniho zobraze-
ni, zejména v televizni tvorbé. Které socidl-
ni skupiny by masmédia méla zobrazovat
a které skupiny na na#i televizni obrazovee
chybéji? Jaky aucinek to miiZze mit na divaky

" hilaci Zen® v televizi. Napifklad

a divacky? Strudné si ted proberem
sloui zobrazovani socidlnich t#d.
etnicity a postiZeni k posilovéni sten
Existuji vak diikazy, Ze by se tyto st
mohly v nékterfch pifpadech sase
Zobrazovani délnické tfidy v b
vizi se zdd viudypfitomné (Kenda
Na zdkladé mydlovjch oper, jako js
dlouhodobé vysilany seriél Corong
(od roku 1960 dodnes) a EastEnde
dodnes), 1 filmi pojednavajicich’
nické tHidy, jako jsou Vsobotu veder.
rdno (1960) nebo Billy Elfiott (2001
seridlii jako Boys from the Black St
a komedii typu Auf Wiedersehen
se zdd, Ze Zivot délnické t¥idy j
a ve filmu pomérné zastoupen.: .
To by mohla byt sice pravda;
kritické hlasy tvrdi, Ze vé&t§ina técht
néni odrd¥ stfedostavovskou vi
délnické tiidy, a to hlavné proto; ze
vizni a filmova produkce ovladan
nély pochézejicimi ze stfednf t¥idy, k
tudiz predklddaji pon&kud pokfive
na véc, Délnick4 tifda zde Zije v
Stvrtich na severu Anglie, kde lidé
vlastnima rukama v manuélnich:
nich (nebo jsou nezaméstnani)
jsou zobrazovéni tak, Ze by si haZ
délévali i jinymi zptsoby. Prosticy
Ziji, je obvykle piedstavovano jako dr
milosrdné, ale paradoxné zérove
stéedi silnych komunit projevujicic
ni solidaritu. Tato stereotypni p:
znadné stald a pfetrvava dodne
Vyzkumné studie opakovand
zobrazovéani divek a Zen v masi
v drtivé vétsing Fidi tradiénimi s
genderovich roli. Zeny jsou oby
v domadcich rolich jako Zeny v dom
a hospodyné a objekty muiské s
hy nebo v pracovnich situacich, k
domaci role roziifuji - jako zd
ry, pedovatelky i asistentky. Ob:
tento zpiisob zobrazeni ve viech typ
dii, od zpravodajstvi po drama a.Z
kem konzistentni, coZ vedlo Ga'y _
(1978) k tomu, Ze hovotil o ,symbo
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oFily muZské postavy v hlavnim televiznim
silacim Sase v USA 68,5 % viech postav,
'oce 1993 tento podil klesl ze 72 na 65%
erbner, 1997).
Posledni vyzkumy viak ukazuii, Ze se véci
malu ménf a Ze se portréty Zen stavajf roz-
manit&jsl, véetné postav silnych a nezdvislych
yen (Glascock, 2001; Meyers, 1999). Nové
jenské hrdinky, jako jsou Buffy, pfemoitel-
upir®, Brutalni Nikita a Lara Croft, spolu
ostavami mocnych pravnicek (Advokdt),

aolicejnich Séfek (Hlavni podezfely) a daksich
fesionalek v televiznich dramatech svéd
ménicim se zplisobu zobrazovéani Zen,

Presto o nenf tak Gplné jednoduché. Mno-

téchto silnych Zenskych postav se stale je¥-
pfizplsobuje jistym femininnim norméam.
ffy a Lara Croft jsou mladé, §tihlé a atrak-
it Zeny, které pFitahuji ,pohledy muzd®,
oho odbornikd na zdravotnicky vyzkum
tiuje v pretrvavajicim medidlnim zobra-
ani idedlnich Zenskych €€l jeden z divodh
ch pfijmu potravy, a to zejména u mla-
h Zen. Mnoho starsich profesn& Gspé&s-
h %en md nezfidka ne$fastny nebo prézd-
osobni Zivot, coZ ilustruje tvrzenf Susan
i (1991) o urcité rezervovanosti (v reali-
ve fiktivnim ztvarnéni) vadi Zendm, kterd
7epiely tradiénim genderovym rolim - na-
onec viechny stejné skonéi v slzéch!
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Sledujete mydlavé opery v televizi?
okud ano, které? Co se vam na nich
1ibi? Pokud ne, co z jejich sledovani
lastng jejich divaci podle vas maji?
- Pro¢ mohou byt mydiové opery

©. Vv analyzach neomarxistickych
kritickych tecretikl povaZovany za
soudast kulturntho primyslu® a je
to vysvétien! pfesvaddiva? Jaky typ
titiky by na né mohl byt uplatnén?

Mediélni zobrazeni etnickych mengin
a osob s postizenim rovnéZ spise posiluje
stereotypy, nez aby je rozbijelo, V televiz-
nich pofadech stanic hlavniho proudu done-
dévna témef nevystupovali lidé derné barvy
pleti nebo Asijci, a pokud ano, napfiklad ve
zpravodajstvi & v dokument4rnich potadech,
byli Easto fazeni k problematickym socidlnim
skupindm. Naptiklad zpravodajstvi o panice
kolem ,loupeZnych prepadeni® v 70. letech
20. stoleti (Hall a dal&i, 1978) nebo o nepo-
kojich v centrech mést v 80. letech a na za-
¢atku 21. stoleti bylo velmi obsahlé.

Jack Shaheen zkoumal ve svych studiich
TV Arabs (Arabové v televizi, 1984) a Reel
Bad Arabs: How Hollywood Vilifies a Peop-
le (gpatni Arabové ve filmu: Jak dokdze Hol-
lywood potupit ndrod, 2001), jak jsou Arabo-
vé zobrazovani v televizi a v hollywoodskych
filmech (v&tinou americkych). Studie z roku
1984 zkoumala vice neZ 100 televiznich po-
fadii z let 1975-1984, kde vystupovaly po-
stavy Arabil. Shaheen tvrdi, Ze televizn{ zob-
razeni vychazi ze Sty¥ myth: ,, (Arabové) jsou
viichni Zasné bohati, jsou to nekulturni bar-
bafi a sexudlni maniaci se sklonem mit bilé
otrokynsg, ktef{ si libuji v terorismu® (1984,
5. 179). Vétsinou jsou podivné obledeni a tak
posiluji ndzor, Ze nevypadaji ani nejednaji
jako Ameritané. Podobn4 zobrazeni by se
dala snadno nalézt i v kreslenych filmech
pro déti a v mnoha vzdélavacich pofadech,
akoli v nékterych dokumentech z posledni

_doby ize rozeznat snahu o poskytnuti pies-
néjsiho obrazu.

« Shaheen zjistil, Ze v pievladajici v&tsing
hollywoodskych filma pFedstavovaly posta-
vy Arabi ,zI& hochy®, Z jednoho tisice fil-
mi obsahovalo pouhych 12 snimki pozi-
tivai zobrazeni, 52 bylo vyrovnanych a ve
zbytku byli Arabové zobrazeni negativnim
zpiisobem bez ohledu na to, zda byl film
kasovni trhak ¢i nizkorozpodtovy projekt
nebo zda hrila postava v zapletce dstfedni

- Ci vedlej$f roli. Shaheen ukazuje, e stereo-

typy o Arabech existuji ve filmu ji% od roku
1896 a obecné popisuji Araby jako ,brutalni,
-necitelné, necivilizované naboZenské fanati-
ky a po penézich §ilici kulturnd odlisné lidi




néchylné k terorizovani civilizovanych lidi ze
Zapadu, zejména kiestant a zidd“. Shaheen
tvrdi, %e jsou tyto stereotypy pro producen-
ty a scendristy uZitetné, protoZe jim usnad-
fiuji préci. Tato situace se podle ného miiZe
zménit pouze tehdy, aZ bude arabska komu-
nita v USA natolik silnd, aby mohla uplatnit
svlij vliv na filmovy primysl ve stejné mife,

v jaké to udinily v minulosti Zeny a.
rickd komunita. i

I etnické menginy bjvaji b&7ng zob
ny jako odli#né od mistni bilé britsk
ry, a dasto 1 jako skupiny, které p
turu piedstavuji problém {(Solo
1996). Pokusy o reprezentativ e]s
zeni z posledni doby, naprlklad Vise
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tzv. serislovych dramatech), jako jsou
stEnders, mohou byt cestou vpred. Seria-
4 dramata pedstavuji format, ktery umoz-
Buje, aby byli idé z rizngch etnickych skupin
firazovéani jako béZni Elenové spolednosti,
of maji podobny Zivot a podobné osobni
oblémy jako kdokoli jiny. Takovy p¥istup by
ohl pomoci vymjtit dne$ni stereotypy.
ouli etnické menginy definovény jako
Jturné odlisné, zobrazovani lidi s posti-
nim je v médiich rutinné definovdno ja-
yzickd nebo télesnd odli¥nost zaloZend
modelu ,osobni tragédie” (Oliver, 1990,
ké viz kapitolu 10). Pfibéhy o lidech s po-
stizenim se s vét§{ pravdépodobnosti dosta-
do vysiléni tehdy, nepiekrodthi obvykly
mec a budouli v nich hrdinové zobrazeni
i%c jako zévisli na druhych neZ jako Lidé
ouci nezdvisly Zivot (Karpf, 1988).

idé s postizenim se v televiznich drama-
ckych a zdbavnich pofadech téméf nevysky-
if, a pokud ano, jsou velkou vétSinou faze-
thezi kriminalni Zivly, mentalné naruSené
ostavy nebo ,ty $patné, blaznivé a smutné®.
ato situace md velmi dlothou historii. Vzpo-
fime si ha zlého kapitdna Hooka v Petru
arovi, tragického Quasimoda ve Zyoniko-
1 Matky Bozi nebo na Johna Merricka ve
lonim musi, Postavy lidi s postiZenim se ni-
dy v p¥ib&hu neobjevuji ndhodou, ale prave
ii svému postiZzeni. Ve své analyze obsahu
fadt vysilanych Sest tydni v britské tele-
i zjistili Cumberbatch a Negrine (1992},
e pouze 0,5 % postay tvofili lidé s n&jakym
dravotnim postizenim a téméf vsichni byli
poutani na invalidni vozik - coZ neni pfes:
é zastoupeni lidi{ se zdravotnim postiZenim
elké Britanii, jejichZ pfevaZnd vétsina
ipoutdna na koleckové kieslo neni.

Ve své zpravé z roku 1992 piSe sociolog
aktivista za prava lidi s postiZenim Colin
arnes, Ze zjistil n8které pozitivni zmény
zobrazovani a zastoupeni osob s postiZe-
nim v médiich, zejména v americkych seria-
h, které se snaZily vykreslit tyto lidi jako
ormalni®, ba dokonce bagatelizujicf své po-
tieni. Barnes si viak uvédomuie, Ze ignoro-
vat zdravotn{ & jiné postizeni nenf odpoved
ento problém. Namisto toho tvrdi:

Jedingm fefenim, které md nadéii na

uspich, je, aby viechny medialni spoleénosti
poskytovaly onen druh informac{ a zobrazen,
ktery zaprvé plizndvé a zkoumd komplexnost
zku$enosti lidi s postizenim a jefich identitu

a zadruhé usnadiiuje smysluplnou integraci
viech téchto lidi do hlavniho proudu
ekonomického a spolefenského Zivota
komunity. (1991, s. 19)

Medialni zobrazeni a zastoupeni neni pfi-
inou diskriminace nebo vylouceni lidi s po-
sti¥enim z mainstreamové spolecnosti. Nic-
ménsé jejich stereotypni zobrazovani milze
posilit stavajici negativni hodnocenti spolecen-
skych skupin a jako takové miiZze byt souldsti
Sirétho spoledenského problému. Bez ohledu
na znamky rostouciho uvédomovini si toho-
to problému a na n&které pozitivni zmény,
které se udaly v poslednich letech, ukazuji
v¥$e uvedené pitklady, Ze jesté néjakou do-
bu potrvé, neZ medidlni zobrazeni a zastou-
peni zmindnjch skupin vyznamnéji ptispéje
k nabouréani socialnich stereotypil.

Kentrola globalnich
pnedid

Sociologické teorie o riiznych formach médii
nam ukazuji, Ze média nemohou byt nikdy
povaZovina za politicky neutraini nebo spo-
ledensky prosp&$na, Kli¢ovym problémem
je pro mnoho lidi zvysujici se koncentrace
vlastnictvi riiznych druhit médii ve velkych
koncernech, kterym se zadalo fikat ,super-
spoleénosti®. JestliZe byli difve politici zd¢-
%eni vlastnictvim jediného celostdtniho de-
niku nékterym z velkych tiskovfch magnati,
o kolik v&Znéjsi musi byt viastnictvi v rukou
nadnarodnich medidinich spolednost{? Jak se
uvadi véude v této knize, internet je jednim
7 hlavnich ptispévatelll k souCasnému proce-
su globalizace - a zdroven i jejim projevem.
Globalizace viak zérove méni mezindrod-
ni dosah a vliv jingch forem médii. V tomto
oddile se budeme zabyvat nékterymi zm&-

" nami, je% ovlivituji masmédia v podminkdch

globalizace.




Actkoli méla média vidy mezindrodni
rozmér - napiiklad p#i vysilani nejnovéj-
§ich zprév ze svéta nebo pit distribuci fil-
ml do zahrani¢i -, az do 70. let 20. stoleti
operovala v&t§ina mediilnich spole¢nosti na
svych domacich trzich v souladu s pfedpisy
nérodnich viad. Medidlni priimysl byl roz-
délen na jednotlivé sektory - vétfinou na fil-
movy pramysl, tisk, rozhlas a televizi, které
byly tizeny oddélend.

V poslednich tfech nebo Syfech desetile-
tich v8ak mediadlni primys! profel z4asadni
zmé&nou, Narodni trhy ustupuji globalnimu
trhu a nové technologie vedou k fizi rliznych
medidlnich forem, které byly diive samostat-
né, Na zadidtku 21, stoleti byl globélni medial-
ni trh ovladan skupinou asi 20 nadnérodnich
korporaci, jejichz role pfi produkei, distri-
buci a marketingu zprav a zabavy je patrné
témér na celém sveété.

Ve své prici o globalizaci poukizal Da-
vid Held spolu se svym tymem (1999) na
pé&t hlavnich pfiéin, které pfispély ke globa-
lizaci médii:

1. ZvySujici se koncentrace viastnictvi. Glo-
balni média jsou nyni ovldddna malou sku-
pinou mocnych korporact. Do téchto vyso-
ce centralizovanych medidlnich koncerni
byly postupné zadlenény i mensi nezdvisié
medialni spoleénosti.

2. Posun od vefeiného k soukromému vigstnic-
tvi, Média a telekomunikaéni spoletnos-
ti bjvaly tradiéné téméf ve viech zemich
vlastnény Castené nebo zcela stitem.
V poslednich nékolika desetiletich ved-
la liberalizace podnikatelského prostiedi
a uvolnéni pfedpisd k privatizaci (a ke
komercializaci) medidlnich spolednosti
v mnoha zemich,

3. Nadndrodni korporacni struktury. Me-
didlni spoleénosti jiZ nefunguji strikiné
uvnit ndrodnich hranic. Podobné byly
rozvolnény i pfedpisy o vlastnictvi mé-
dii, aby byly umoZnény zahraniéni inves-
tice a akvizice.

4. Diverzifikace riznych medidinich produk-
tii. Medidlni primysl se diverzifikoval a je
mnohem méné segmentovany neZ dfive.

- zyl4§¢ zranitelné, protoze postrad:

Podle jinych nézord viak neni americka
medidlni nadvldda tak pfimodar4, jak tvrdi
vy¥e uvedeny ndstin. Co presné medidlni im-
ialismus je? MGZeme hovofit o medidl-
imperialismu, kdyZ 1idé jinych kaltur
"duji produkty zdpadni kultury (a moZna
rijimaji jako kvalitn&j§f} - naptiklad tele-
i poFady, filmy a hudbu -, jeZ jsou pro-
hnuty zapadnimi kulturnimi hodnotami?
bo spoéivé medidlni imperialismus ve vy-
1 technologii, jako jsou televize a mobilni
ony, které pak naruduji mistni kulturu
ni ji? Nebo existuje tehdy, kdy? se jedna
mé & regiondlni medidlni spolednosti sta-
u natolik mocnymi, Ze pfevezmou, nebo
konce zrudi mistni média? A miZeme vi-
hovotit o nadvladé, kdyz se lidé na celém
t¢ rozhodli nakoupit si televize a mobilni
efony a povazuiji je za ufitcdné a zdbavné
mlinson, 1991)?

Centraly viech 20 nejvétsich medialnich
oncernd na svétd se nachdzejl v primys-
iyeh zemich, vét§ina z nich ve Spoje-
ch statech. Medidlni impéria, jako Time
riier, Disney/ABC a Viacom maji sidla
A. K dalsim velkym medidinim korpo-
n - kromé Murdochova impéria, jeho?
fil najdete v komentafi ,,Globélni spoled-
st:17.1% - patéi Sony BMG (jedna z hu-
nich spolecnosti ,velké ityfky™), spoled-
podnik spolecnosti Sony Music Group
rtelsmann Music Group, kterd vlastni
10ho nahrivacich znadek vietné spoled-
rista a Columbia Records a distribuu-
mnoho nezdvislych znadek; a dile Mon-
adori, nakladatelstvi kontrolované televizni
oletnosti vlastnénou italskfm premiérem
em Berlusconim.?

padni kulturni produkty se roz§ftily
celém sv&td prostiednictvim elektronic-
‘médif. Jak jsme vidéli, americké filmy
ot dostupné viude na svét, podobné je
14 se zdpadni popularni hudbou, V ro-
2005 byl otevien novy tematicky Disney-
v Hongkongu, ktery replikuje americké
ikce a neodrazi mistnf kulturu, Napfiklad
matickymi krajinami® jsou v Hongkongu

Obrovské medidlni koncerny
napiiklad spolednost Timé: Wy
(jeifz profil najdete niZe), produ
tribuujf smés medidlnich obsg
hudby, zpravodajstvi, tistsnjch
leviznich pofadd. :
5. Naristajici podet fiizi mediglnicl
#i. V posledni dobé dochézi-k
mu trendu vytvafeni alianci me:
nostmi v riiznych segmentech medi
primyslu. Telekomunikagnd firmy
potitadového hardwaru a soft
ducenti medialniho ,,obsahy
spojujf ve fazich, nebot i miédigln
se ¢im dél vic integruji. -

Globalizace médif stladila ,horizon
formy komunikace ke st¥edu, Jestliz
medidlni formy zaruSovaly, ¥e se
odviji uvniti hranic ndrodnich st
tikaln{“ poloze, globalizace vede
taln{ integraci komunikace. Nejenze
propojuii na nejzakladnéjsi drovni
novym harmonizovanym regulacn
pistim, zdsaddm vlastnictvi a nadn
marketingovym strategiim jsot m
ny i medialni produkty, Komuni
dia mohou nynf snadnéji zdolava
jednotlivfch zem{ (Srebrertiy-Moha
a dalgi, 1997).

Podobné jako mnoho jinych asp
balni spoleénosti se viak ani no

Svrchované postaveni primysloy
zejména Spojengch statf, v oblasti
a §ffenf médii vedlo mnoho badatel
aby zatali hovofit o mesdiain

mu (Herman a McChesney, 20
hoto nézoru vzniklo nové kulturn
Méné rozvinuté zemd jsou povai

k zachovéni své kulturn{ nezdvislo

Main Street (USA), Zemé dobrodruzstvi, Ze-
mé fantazie a Zem¢ ziifka se viemi obvyk-
Iymi postavitkami, jako jsou My$ak Mickey,
Kacer Ponald, Medvidek P a Buzz z P/f-
béhu hracdek. Jak naznadil Feditel tematic-
kych Disneypark(, hongkongsky zabavni
park mitze byt pouhym zalitkem: ,Jestlize
je v zemi, kterd ma 1,3 miliardy obyvatel,
pouze jeden tematicky Disneypark, neni to
dobré srovnani s USA, jez maji 280 milionf
obyvatel a pét tematickych park@” (citovano
v Gittings, 1999).

Spornym bodem vSak nejsou jen popu-
larni formy zdbavy. Kontrola celosvétového
zpravodajstvi hlavaimi zdpadnimi agentura-
mi znamena podle nékterych nazorii pieva-
hu ,,pohledu prvniho svéta“ pi zprostiedko-
vavani informaci. Tato kritika prohlasuje, e
rozvijejicim se zemim se vénuje ve zpravo-
dajstvi pozornost hlavné v obdobi katastrof,
krizi nebo vojenskych konfrontaci a Ze typ
zprév o industrializovaném svét& neni urden
pro referovéni o rozvijejicich se zemich.

Nicméné existuji { opaéné trendy, které by
mohly podpofit pluralistiét&j§i teorii médii
na globalni drovni. Jednou z nich je teorie
tzv. zpétnych tokf, pfi nichZ se medialni pro-
dukty vzniklé napiiklad v byvalych koloniich
stanou populdrnimi, a mohou byt proto pro-
dany byvalym kolonizdtorm. Zpétné toky
naznaluji, Ze medialni imperialismus neni
absolutni nebo nezpochybnitelny. Dobfe zné-
mym piikladem zpétného toku je narfistajici

" mezindrodni fisp&ch indického Bollywoodu,
_filmovych spoletnosti se sidlem v Mumbai
" (Bombaji), které natadeji filmy v hindsting.

Bollywood je nejvétsim producentem filmd
na syé&té, a ackoli v minulosti mélo mnoho
bollywoodskych filmii pouze doméci pubk-
kum, nyni dochdzi ke zméné&, nebot global-
ni migraéni vzorce vedou k tomu, Ze jsou ji-
hoasijské komunity rozesety vude po svotd,
Bollywoodské filmy ziskdvaji na popularité
i ve Velké Britanii {byvalé kolonialni moc-
nosti}, v USA a v Rusku. V Australii se umis-
tuji na druhém mist& hned za hollywood-

skymi filmy.

Silvio Berusconi ze své funkee premiéra v Hstopadu 2011 odstoupi] pod flakem nariistajici krize v zemi, pozn. red.




MEDIA

Dalgi kritika medidlniho imperialismu
upozoriiuje na to, Ze tato teze vychazi im-
plicitné z hypodermického modelu (o ndms3
jsme diskutovali vyse), ktery p¥edpokladd,
Ze zapadni kulturni produkty v sobé nesou
zépadni hodnoty, jez jsou ,vstiikovany do
7il“ pasivnim konzument@im po celé zems-
kouli. Nartstajici poet divickych medialnich
studif ndm vEak ukazuije, ¥e konzumentsk4
obec je aktivnim, nikoli pasivafin divictvem
a posluchadstvem, a miiZe proto odmitnout,
modifikovat nebo nové interpretovat sdéleni
obsazend v medialnich produktech. Studie
Iena Anga (1985) o americkém seriglu Dal-
las ukézala, Ze v Nizozemsku se divikém
seridl a jeho barvité lidené postavy libily, ale
zaroven vyjadfovali sviij nesouhlas s jim pro-
sazovanymi kapitalistickymi hodnotami,

V podobném duchu tvrdi Roland Robert-
son (1995}, Ze lepdim konceptem pro pocho-
peni globalnich procesi je spiSe nez globali-
zace (viz kapitolu 4) tzv. glokalizace (smés
globaliza¢nich a lokalizaénich sil), a to pro-
to, Ze americké spoleénosti, jez hodlajf v ji
nych zemich Gsp&iné prodavat své produkty,
musi nejprve poznat mistni kultury, kierou
nemohou ignorovat. V tomto procesu byvaji
jejich produkty Casto zdsadn& pozméiiovény.
Teze glokalizace nam #ik4, Ze jednoduchy
jednosmérny proces, jak o ném hovo#{ me-
didlni imperialismus, je spi¥e v§jimkou ne¥
pravidlem. Tituly dvou studif provedenych
v rozmez{ 30 let Jeremym Tunstallem napovi-
daji totéz. Ve své studii The Media Are Ame-
rican (Média jsou americkd, 1977) Tunstall
tvedi, Ze industrializace masmédii v Americe
umoznila oviddnout globdlni medialni pro-
dukci. Aviak ve studii The Media Were Ame-
rican (Média byvala americkd, 2007) Tunstall
uvadi, ze Amerika svou dominantni globélni
pozici ztratila. Vzestup Indie a Ciny v roli
medidlnich producentd a konzumentd spo-
lu se silic mistni kulturou a medidlnim sys-
témem pieménil a oslabil pozici Ameriky ve
vztahu ke zbytku svéta.

Piesto, jak tvrdi Hackeit a Zhao, s svétem
dal §i¥i logika kumulace kapitalu: ,V global-
nim medidlnim systému miZe byt fedeno vie,
jakymkoli jazykem a kdekoli na svété, pokud

se to déje se ziskem® (2005, s, 22
to smyslu charakterizuji vime&n
nich produktii spife kapitalistické hod;
neZ americké ndrodn{ hodnoty,

HMYSLEME 1
Je termin .medialni imperiaks
vystiznym popisem globalnih
zapadnich médii a kultury? Fxi
piiklady medialnich a kulturnic
produkt z opatného konca ¢
které ovlivitui{ vyvoj zapads
kultury? Jak se sluduje media
imperialismus s Lyotardowv
postmoderni tezi o kolapsu z DAC
kultury? Ktery nazor je nejlép
podpofen dikazy?

medialnich spoletnost na svéts; To
jeni bylo nejvétsi fuzi, jakou kdy své
Jeii hodnota byla 337 miliard ame;
dolart a nejvétd{ medidini spoleétio
Warner a nejvétsi poskytovatel internet
sluZeb America Online (AOL) oznim
zémér vytvofit ,,prvoi plng integrovan
didlni komunikadni spoleénost na sy
nadchazejici stoleti internetu®:Tat
spojila obrovsky medidlni ,,obsa
ny spole¢nosti Time Warner - vietne
a Casopist, filmovych studii a televiz
nic - s internetovymi distribuéni
tami spolecnosti AOL, jejiZ piedpl
zékladna &inila v okamziku fiize pF
liont lidi v 15 zemich svéta. _

Fuze vzbudila obrovsky popras
¢nich trzich, nebof vznikla &tvet
spole¢nost na sv&té. Ale jesté vice
velikosti upoutal obchod znadnou poze
tim, Ze piedstavoval prvni velké spoj
HStarymi® a , novymi“ médii. Poéé_tl{
nosti Time Warner se datuji do
kdy Henry Luce zaloZil Easopis Tim




ktery ptinadel souhrn a interpretaci velké-
ho mnoZstvi informaci z denniho tisku. Po
obrovském tspéchu asopisu Time brzy né-
sledovalo zalozeni podnikatelského asopisu
Fortune v roce 1930 a obrdzkového Casopisu
Life v roce 1936. Po celé 20. stoleti se spoleé
nost Time Inc. rozriistala ve velkou medial-
nf korporaci, kterd viastnila televizai a roz-
hlasové stanice, hudebni prémysl, #i8i filma
a kreslenych filméi Warner Brothers a prv-
ni 24hodinovy zpravodajsky kanél na svété
CNN. V dobg fize &inil roni obrat spoleé-
nosti Time Warner 26 miliard americkych
dolarfy, kazdy mésic etlo jeji asopisy 120
milionfi étenaitl a spoleénost vlastnila prava
k archivu s 5700 filmy a k ndkterym z nejpo-
pularngjiich televiznich pofadd.

JestliZe historie spole¢nosti Time Warner
piesné zrcadlila obecny vyvoj komunikaci
ve 20. stoleti, vzestup spolecnosti America
Online je typick§ pro ,nové média“ infor-
maéniho véku. AOL byla zaloZena v roce
1982 a piivodné nabizela vyta¢eny pfistup
na internet zpoplatnény hodinovou sazbou.
V roce 1994 si tuto stuzbu piedplatil jeden
milion lidi a po zavedeni neomezeného pit
stupu na internet za mésiéni pausal v roce

1996 stoupl podet jejich uzivatelt na 4,5 mi-

lionu. Tento podet déle rostl - v roce 1997
ji% vyuzivalo sluzeb AOL osm milioni lidi -

ukondena podpora webového prohliZe-
etscape Navigator,

sledky fdze AOL/Time Warner nebu—
eité néjakou dobu zjevné, ale uz ted
naértnuty hranice mezi nadSenci, kte-
omto sloudeni spatiuji rozvoj novych
nologickych moZnosti, a odptrci, ktefi
4vaji ovlddnuti médii velkymi medial-
korporacemi. NadSenci spatiuji ve ftizi
ity krok smérem k vytvofeni medidlnich
perspoletnost(”, jez mohou lidem, budou-
it, dodavat prostfednictvim internetu
odajské pofady, televizn{ programy, fil-
hudbu p¥imo do jejich domovil.
 kazdy viak souhlasi s nazorem, 7e
ik’ medidlnich superspolecnostf je vy-
7enou ideou. Tam, kde vidi nadienci
ni snu, tus{ odplirci notnf miru. Spo-
i, jak se medialni korporace koncen-
‘centralizuji a jak se stévaji globélnéj-
je diivod k obavam, Ze bude omezena
ita role médii jako féra pro svobod-
1 y]adrem nazord a svobodnou diskusi.
erspoleénost, kterd by kontrolovala ob-
elevizni pofady, hudbu, filmy, zpra-
ajstvi - a zaroveh distribuni prostied-
y méla velmi silné postaveni. Mohla by
propagovat svij vlastni material (zpéva-
elebrity, které proslavila), vykondvat
tru (vynechavat zpravy, jeZ by mohly
- $patné svétlo na stoupence jejich hol-
o1t nebo korporaci) a mohla by ,kifzové
wat” produkty svého vlastnfho impé-
tikor jingch.

ze internetu v rukou nékolika medidl-
onglomerdtdl stoji v piikrém rozporu
ence svobodné a neomezené elektro-
f{Se vytvofené internetovymi nadsen-
ve pied par lety. Ve svych ranych do-
vl internet povaZovan mnoha lidmi
tridualistickou sféru, kde se uzivatelé
svobodné toulat, vyhledavat a sdilet
Hce, navazovat kontakty a jednat mezi
mimo sféru korpora&ni moci. Hrozic
mhost medidlnich obrtl a inzerentt viak
ty§lenku ohroZuje. Kritici se obévaii,
st moci velkych korporaci na inter-
tu pfehlugi vie s vyjimkou ,korporaénich
“a miize vést k tomu, Ze se z interne-

spole¢nosti AOL vstoupit do r1
kého obchodoviénd,

jednou stfechou 24 miliond §
wFivatelit AOL, 120 miliond Cten:

tize. Spolecnost AOL ned_'é |
ambiciézni cile tykajicise p

nologif se zhmotiiovaly jen p
investofi upravovali své otek

v hodnot& téméf 100 miliat
ce 2003 vypustila ze svého na:
V roce 2007 se zadalo di k

spoleénost AOL prodat a-

tu stane omezend doména piistupna pouze
pro predplatitele.

Je ddlezité si uvédomit, Ze v socidlnim
svétd existuje jen nékolik nevyhnutelnych
véci. Pokusy o totdlni kontrolu informad-
nich zdrojfl a distribuénich kanald vétSinou
ztroskotaly bud kvili antimonopolni legis-
lativé, nebo v disledku neustdlé a kreativni
reakce uZivateld, kief vyhledavaji alternativ-
nf informadéni kanaly. Medialni konzumenti
nejsou ,kulturnimi hlupdky®, kterymi mohou
korporace bez namahy manipulovat, Spolu
s expanzi rozsahu a objemu medidlnich fo-
rem a obsahu se i jednotlivci stavaji obrat-
néjgimi v interpretaci a hodnoceni.

Antimonopolni opatfeni

Jak upozornila Glasgowskd skupina pro vj-
zkum sd&lovacich prostfedkd, jednaji pro-
ducenti zprav jako ,straZci” toho, co bude
publikovano, Zpravy, které jsou spésné od-
vysilany nebo publikovany, nejsou vidy vy-
birdny podle kritéria, zda ,,stoji za zvetejné-
ni®. Novind¥i jsou si dobfe védomi toho, Ze
musi najit pFib&hy, které odpovidaji agendé
organizace, pro niZ pracuji, a tyto organiza-
ce mohou mit svou vlastnf politickou agen-
du - nebyvaji pouhymi prodejci zboii, ale
ovliviiuji i ndzory publika. Proto maji mno-
zi lidé obavy ze vzniku a vlivu medidlnich
podnikatelli a velkych medidlnich spolecnos-
ti. Maiitelé t&chto spolenosti, jako je napii-
klad Rupert Murdoch, své politické nazory
neskrivaiji, co? nevyhnutelné vede k obavim
iznych politickych stran a jinych seskupeni
s odlinymi politickymi postoiji.

Staty proto pFijaly opatfent, kferd maif za
tikol vlastnictvi médif kontrolovat. Je zjevné,
e existence riznych medidlnich organizaci
je ve vefejném z4jmu, nebot se tim pravdé-
podobné dopfeje sluchu riiznfm skupindm
a politick§m nazor{im. Omezovani vlastnic-
tvi a forem medialnich technologii by viak na

.druhou stranu mohlo ovlivnit ekonomickou

prosperitu medidlniho sektoru. Stat, ktery by
byl p#ili§ restriktivni, by mohl brzy zjistit, Ze
sém zpomalil sviij rozvoj - medialni odveétvi
je totiz jednim z nejrychleji rostoucich odvét-
vi moderni ekonomiky.




Kritika koncentrace médii upozornuije,
ze velké medidlni spoleénosti soustiedu-
il ve svych rukou piilifnou moc. Mediakni
spoleénosti zase oponuji, Ze pokud by byly
predmétem regulace, nemohly by pifijimat
tGéinnd obchodni rezhodnuti a v globalni
konkurenci by tim ztracely. A navic se ptaji,
kdo by mé{ regulaci provadét. A kdo bude
regulovat samotné regulitory?

Jednim z hlavnich problémi politiky re-
gulace médii mGZe byt poznéni, Ze trh ovla-
dany dvéma nebo tfemi medidlnini spoled-
nostmi by mohl ohroZovat hospodéafskou
soutéZ i demokracii - majitelé médii totiz
nepatfi k volenym zdstupctim. V takovém
piipad¢ by mohla vstoupit do hry stavajici
antimonopolni legislativa, tfebaZe se v Ev-
ropé i v jinych priimyslovych zemich navza-
jem znadné i,

Konkurence znamend - nebo by méla
znamenat - pluralismus a pluralismus je
dobry pro demokracii. Je viak pluralismus
dostateény? Mnozi poukazuji na USA a argu-
mentujf tim, Ze pluralita medidlnich kanalt
nezarutuje kvalitu a pfesnost obsahu. Né&
kteff spatfujf v zachovani silného vefejného
sektoru televizniho a rozhlasového vysiland
diilezity k¢ k blokaci nadvlady velkych me-
didknich spolednosti. Vefejnopravni spoled-
nosti si viak vytvafeji své viastni problémy.
Ve vét§ing zemi mivaly monopolni postave-
ni a v mnoha statech byly Géinng vyuZzivany
jako prostiedek vladni propagandy. Otézka,
kdo ma regulovat reguldtory, zde vyystdva se
znaénou intenzitou.

Jednim z problémd, ktery komplikuje
otazku regulace médii, je velmi rychlé tem-
po technologickych zmén. Média jsou neu-
stale transformoviana technickymi inovace-
mi a formy, které byly dfive odligné, se nyni
shéuii. Pokud sledujieme napiiklad televizni
pofady pies internet, jaky druh medialni re-
gulace by mél byt uplatnén? V &lenskych sta-
tech Evropské unie je pravé na pofadu dne
otdzka konvergence médii a telekomunika-
ci, Ackoli nékteft vidi potfebu koordinované
legislativy, ktera by harmonizovala teleko-
munikaéni, pfenosové a informaéni techno-
logie v celé Evropé, je obtiZné ji prosadit.

Role EU v regulaci médi je stale g
soutasng dokument (2005) Smgen;
diovizudknich sluZbach (AudioVis;
ces Directive) je pfedmétem v

si a nkteré vlady na néj pohifye

na neoddvodnény, protoZe Ef'e'hsk_
piijaly své vlastni opatieni, nebo jak
proveditelny.

Paliticka kontrols

Ve vétSiné zemi je do sprivy televiz
silanf zapojen stat. Ve Velké Britai
tish Broadcasting Corporation {

ra zahajila vysilani teieviznich‘p‘o :
prvni na svéte, vefejnopravni organ
nancovanou z licenénich poplatky
kazdou doméicnosti, ie7 vlastni
jimad. Nékolik let byla BBC ]edmou
ci v zemi, kterda méla povoleni vysilat
ni a rozhlasové pofady, ale dnes
dalii celoplo$né komeréni televi
Pouze BBC je financovina z li
platkéi, komeréni kanily spoléh

z reklamy. Cetnost a délka rekla
zdkonem a maximdlni délka rekia
minut za hodinu. Tyto pfedpisy
satelitni kandly, které se roz¥i¥
tech 20. stoleti.

V USA jsou viechny tii hlavm
spolecnosti - American Broadea
pany (ABC), Columbia Broadc:
{CBS) a National Broadcasting
(NBC) - komeréni, Televiznim
tem je ze zdkona povoleno. vIas.-
mélné pét licencovanych stanic,

v piipadé téchto t¥i spolednos
kych méstech. Tato ,velka trolka
prostiednictvim svych stanic &ty
rickych domdcnosti. Kazda spolec:
navic kolem 200 pridruZenych;
je asi 90 % z pFiblizné 700 televi
v zemi. Spoletnosti jsou zavislé

z reklamy. Narodni asociace:
a rozhlasovych spolednosti (Nat
ciation of Broadcasters), ktera j
organem, stanovuje smérnice ty

" ditu reklam ve vysilani: 9,5 miny

dinu v ,,hlavnim® vysilacim ¢ase

Nﬂkoszec ke sporu Googlu s Cinou oblednt cenzury nékterych jeho strének stejng dodlo - spor se vyhrotil v lednu 2010
b¥ezny tého# roku se Google stahl z Ciny do Hongkongu, pozn. red. .
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hodinu v ostatnich vysilacich ¢asech. Ke
tanoveni ceny za reklamu vyuZivaji televizni
soletnosti pravidelng shroma¥dované sta-
iky (ratingy) o tom, kolik divakd sleduje
réité pofady. Tyto ratingy samoziejmé sil-
ovliviiuji rozhodnuti o tom, které pofady
dou nadale vysildny.

Moc vefejnopravnich televiznich stanic
sla po pFichodu vicekandlovych televizi,
VD) a videa a déle s pFichodem sluZeb, ja-
je Sky+ (kterd kombinuje digitalni video-
ordér a satelitni piijfmac k vyhledavéani
ahravani pofadd, o néZ mé divak zdjem).
a predplatné nebo za jednorazovou plat-
u za digitalni set-top box si dnesni televiz-
: bublikum mize vybrat z §iroké nabidky
analii a pofadii. Za téchto okolnosti si Hdé
ale Eastéji sestavujl svij vlastn{ ,program®
ytvofeny na zékladé osobnich preferenci,
niZ by byli zavisli na programech sestave-
ych televiznimi stanicemi. Digitdlni, kabe-
4 a satelitni nabidka méni povahu televiz-
o vysitani téme¥ viude na sviétd, Protoze
to televize pronikaji i do domény ortodox-
th celoplognych televiznich kanald, bude
0 vlady kontrola televizntho obsahu jedts
otiZnéjsi neZ v minulosti, Napfiklad mosz-
t piijimat zapadn vysildn{ zfejme sehréla
u roli v okolnostech, které vytstily v revo-
ve vychodni Evropé v roce 1989,

dpor v globdalnim maediim
jgileh altsrnativy

baZe o moci a dosahu globalnich médii
_ nenispory, v kazdé zemi existuji urdité sily,
eré mohou slouit ke zbrzdéni Gtoéngch
medii a utvatet povahu medidlnich produk-
zplsobem, jenZ reflektuje mistni tradice,
ultury a priority. NaboZenstvi, tradice a li-
vé nézory jsou silnymi brzdami globali-
Ce médif a svou roli pii omezovani vlivu
obélnich medidlnich zdrojt mohou rovnés
brat mistni medidln instituce a reguladni
Predpisy. Jeden zajimavy piiklad nového mé-
ia'pochdzi z Blizkého vichodu.

Ali Mohammadi (2002} zkoumal reakci
stamskych zemi na globalizaci médii. Vznik
zindrodnich elektronickych impérif pro-

vozujicich svou &innost mimo hranice stitl
je v mnoha isldmskych zemich vnfmén jako
ohroZeni kulturni identity a nirodnich z4-
jmi. Podle Mohammadiho se odpor vidi
vpidu medidlnich forem zvnéjsku pohybu-
je od mfrné kritiky aZ k vyslovnému zakazu
zépadnich satelitd. Reakce na globalizaci mé-
dii a opatfeni piijata jednotlivimi zem&mi
odréZeji ve velké mife jejich celkovou reak
ci na dédictvi zdpadniho kolonialismu a na
pronikani moderniho svéta. Ve své analyze
islamskych reakef na globalizaci médif roz-
déluje Mohammadi staty do ti{ kategorii:
moderni, smifené a tradiéni.

AZ do poloviny 80. et 20. stoletf byla vét-
8ina pofadit v islamském svété produkovina
a distribuovéana v rdmci jednotlivych stati ne-
bo prostiednictvim Arabsatu - celoarabské
satelitn{ televizni a rozhlasové sfté 21 statd.
Liberalizace vysilani a globalni satelitni te-
levize viak televizni obrysy islimského své-
ta zménily. Udélosti spojené s vilkou v Z4-
livu v roce 1991 uéinily z Blizkého vychodu
centrum pozornosti globdlniho medidlniho
primyslu a také viznamné ovlivnily televizni
vysildni a sledovani televiznich pofadit v tom-
to regionu. Rychle se zde rozffily satelity
a staty jako Bahrajn, Egypt, Satidskd Arabie,
Kuvajt, Dubaj, Tunisko a Jordénsko spusti-
ly v roce 1993 své vlastni satelitni kansly.
Ke konci desetileti uz méla satelitni kanaly
a pristup ke globalnim medidlnim poradéim
vét§ina isldmskych statf.

AlDzazira je nejvétdi arabskou zpravo-
dajskou stanici na Blizkém vychodé¢ a nabizi

azpravodajstvi 24 hodin denné. Byla zaloZena
vroce 1996 a sidli v Kataru. Al-Dzazira je
nejrychleji rostouci zpravodajskou siti arab-
skych komunit a arabsky hovoficich lidi po
celém svits. Niktefi zépadni kritici tyrdi,
Ze Al-Dzazira je pfevaZné senzacechtiva, Je
vysild pFili§ nasilnickych a emotivnich z4bé-
1l z véle¢nych z6n a e vénuje nevyvaZenou
pozornost fundamentalistickym a extremis-
tickym skupindm (Sharkey, 2004). Jeji poli-
tické pofady jsou velmi oblibené, ale sledova-
nost tohoto kanalu pom4haji zvysit i ostatni
pofady o kultufe, sportu a zdravi. Mno-
ho, ne-li vétSina televiznich stanic vyuZiva




k pFildkani divakd senzacechtivé piibéhy,
a da se tedy namitnout, Ze i Al-DZaz{ra se Fidi
svgmi divaky stejn& jako zapadni stanice.

V akademickych studiich z posledni doby
se uvadi, Ze Al-D#azira sehrdla viznamnou
roli v rozbiti statni kontroly médii na Bliz-
kém vychodg® a Ze oteviela diskusi o dileZi-
tfch otdzkach, jako jsou invaze do Irdkuy, si-
tuace v Palesting a arabska identita (Lynch,
2006; Zayani, 2005; Miles, 2005). Tento
zpravodajsky kandl pomoh! zménit politické
a spoledenské diskuse nejenom na Blizkém
vichodg, ale také na Zapadsg, kde si mohou i-
dé s pFistupem k digitalnimu vysilani naladit
alternativni pohled na globalni udélosti. (Al-
-D¥azira nyni vysild z Londyna a z Washing-
tonu /v anglické verzi/, z Dauhd i z Kua-
la Lumpuru.)

V nékterych islamskych statech vytvorila
témata projedndvand v zapadnich televiz-
nich pofadech urlité napéti. Pofady tykaji-
ci se genderu a lidskych préav jsou obzvlasté
kontroverzni: Satidsk4 Ardbie uZ napfiklad
nepodporuje BBC Arabic kviili obavdm z po-
fadd na téma lidskych prav. T islamské sta-
ty - [rén, Satdskd Arabie a Malajsie - za-
kézaly svym obZanéim satelitni p¥istup na
zépadni televizni stanice. irén je neochvgj-
nym oponentem zépadnich médif, kterd na-
z§vé zdrojem ,kulturniho zneli$téni* a pro-
pagace zapadnich spotfebitelskjch hodnot.

Takto silné reakce jsou viak v mensiné.
Mohammadi (2002) dospé! k zavéru, Ze al-
koli isldimské zemé reagovaly na globalizaci
médif pokusem o odpor nebo poskytnutim
alternativ, vétsina statd zistila, Ze je nezbyt
né piijmout urgitou modifikaci své kultury,
aby si zachovala svou vlastni kulturn{ identi-
tu. , Tradicionalisticky p¥istup®, kterému dé-
vé4 ptednost Irén a Satdska Arabie, ztrécl pfi
reakcich na pFizptsoben{ a modernizaci pii-
du pod nobama.

Jako jednotlivei jsme proti technologi gou prostiedky komunikace — symbaolického interakcionismu,

zménam bezmoceni a néktef kritici g copisy, televize, rozhlas, film, teorie konfliktu a postmodermstmke

domuiji, Ze prudké tempo téchto zmé npaktni disky a jiné formy ~ perspektivy. McLuhan pnsvel s Pazc?re‘:‘rn, '
pohitit nase Zivoty. Casto citovany poje gtenafskou, divackou Ze ,,mévcvl%um je §?mo 0 gobhe g@elenlfn "
formaén{ dalnice” sice pfipomind uspo acskou zakladnou (publikem) a zamsfil se spise na typ media nezna. ...
nou silnidni mapu, aviak dopad novych te _\'.rlivem na nas zivot. Meédia obsah, ktery pfinasi, Frankfurtska skola

en zabavu, ale rovné? poskytuji pohlizela na moderni masmedia jako
ké mno¥stvi informaci, podle na soudast kulturniho primysiu, ktery
bdenné jedname, hrozi potladenim kreativity a sniZzenim -
trily k nejdtiezité$im ranym kvality kulturnich produkti.

médii a svii vyznam dodnes 8. Mezt daldi teoretiky medii z posledm
':oplnila ie viak novéjsi media, doby patii Habermas, Baudriilard. -~
lovize a internet. Az do piichodu a Thompson. Habermas poukazuje
echnologie byla televize na roli médif pti vytvateni a zuZovani -
dobné nej idtlezit&jsim medidlnim vefejné sféry nazord a diskusi. L
9atelitni a kabelové technologie Baudrillard tvrdi, e nova media, =

fiu televize a vefejnopravni zejmeéna televize, vylvafeji novou
&ilani ztraci divaky spolu s tim, hyperreality, jez cbsahuje jak realny

ji nové televiznt kanaly. gvist, tak jeho zobrazeni. Thompsomn:
nich letech zménil pekrok uvadi, #e masmeédia vytvoiila :
ovych telekomunikacnich novou formu socialn{ interakee -

nologif je mnohdy pocitovan jako chaotick
a ruivy. Pfesto dosud nepfines! svit
pojeny kabely Zidny z negativnich scén
predpovidanych nékterymi skeptiky. , Ve
bratr® neni produktem internetu - nacpa
internet podporuje decentralizaci a nové
my globalnich socialnich siti. Bez ohledy
velky humbuk kolem potencidlniho kola
celosvitové poditadové infrastruktury vy
2000 - takzvany problém roku 2000 ne
Y2K - probéhl tento moment relativné-'
problémii. Ani knihy a dalif ,pFedelektro
k4 média pravdépodobné nezmizi. A ag
je kniha, kterou prévé drZite v rukou, velmi

waw g

objemnd, je presto Sikovnéjsi, nez by byla j

potitatové verze, je daleko ohebné&jsi, je p — zasilani texti, zvuku zprosttedkovanou kvaziinterakei® -
nosna a nevyzaduje Zadny zdroj energ I na dalku prostiednictvim ktera je omezendji, uzsi a vice
Moderni masmédia dnes sestévajf 7 celé gickych prostiedkd - i odvétvi jednosmerna nez bézna 5001a1m
ho komplexu rdznych typt médii, od tis kaci. Digitalizace, opticka interakce. :
a novin pies rozhlas, televizi a film po telitni systémy spolupracuji, 7. Vyzkum publika pnspel znadnou o
digitdIni média a interaktivni kyberpr ognily vyuzivat multimedia - mérou k poznéni, jak publikum pfijima
Pochopit dopad novych forem digital gkolika medialnich forem medislni sdéleni, a piimsl sociology -
médii bude ddleZitym tkolem pro pti médiu - a interaktivni media. odklonit se od zjednodudenych nazord
generaci sociologd, ktefi zazijf socializacn 6 tak aktivng tcastnit toho, co o pasivité divakd. Sdéleni jsou pubhkem 3
proces, jenZ je zacleni. Tento tkol si V8 tjeme nebo posleuchame. vidy interpretovana. Zobrazovani.
vyzada stejné dsill o sociologickou oby noZiiuje bezprecedentni urovern riznych socidlnich skupin v mediich
vitu a metodickou piesnost, jeZ charak propojenosti a interaktivity. mia tendenci posilovat stereotypy, ackoh -
zuji nejlepsi vizkumné prace na polt atelll internetu na celém svéteé v poslednich letech jsou vidét urtité:
v&dni discipliny. ‘a tada aktivit, které mohou byt znamky zmeny. -
1 onine, se neustale rozsiluje. 8. V poslednich tfech desemletlch
wnéy transformuje ostatni se medialni primysl globalizoval. -
naptiklad televizni pofady Viastnictvi médii se stéle vice. _ G
sou &im dél Gastéji dostupne koncentruje v rukou velkych medialnich FERE
néni tim samotnou povahu tisku korporaci; soukromeé vlastnictvi -
Bktefi lide se viak obavaii, medii zastifiuje vefeinopravni formy N
atiaktivni moZnosti internetu vlastnictvi; medialni spoleénosti pasobi
énat narugeni lidskych vztaht mimo hranice stath a diverzifikovaly - '
protode podporuji socialni gvou ¢innost; tovnéz dochazi castep

k fuzim.

5. Existuje celd tada riznych teori médii- "
véetné funkcionalistického piistupt, - o
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Média a modernita. Socidlni teorie médii
(pfeloiil Jan Jirdk, Praha 2004) od Johna
Thompsona je vynikajici Gvahou o historii
masmédif a jejich roli pif vzniku modernity.
Co se tyée novych forem médii, zkuste si pfedist
knihu New Media: A Critical Introduction
(Novd média: Kriticky tived, London 2003)
autor( Martina Listera, Kierana Kella, Johna
Doveye, Setha Giddingse a Iaina Granta, ktera
poiedndva pfesné o tom, co je vepsdno v jejim
nazvu. The Internet and Society (Internet

a spolecnost, Cambridge 2000} Jamese Slevina
je rovnéz uziteCnou praci o vlivu internetw.

V oblasti medidlnich teorif by pro vas dobrym
¢tenim do zaditku mohla byt kniha Kevina
Williamse Understanding Media Theory
{Porozumeéni medidlnim teoriim, London 2003},
kterd je napsdna velmi srozumitelnd jako divod
do problematiky. Sir$i diskusi na téma médii
naleznete v knize Media and Society: Critical
Perspectives (Média a spolednost: Kritické
perspektivy, Buckingham 2004) od Graema
Burtona, jeZ se zabyvd celou Fadou kritickych
perspektiv,

Vyzkum publika je pro porozuméni vlivu
médii dilezity a kniha Media Audiences _
{(Medidlni publikum, Buckingham 2005) od
Marie Gillespie je cennou editovanou sbirkou,
ktera ukazuje, co z takového priizkumu
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Watsona.

O problémech vytvofenyc
globalnich médii pojedna
Ownership: The Econoniics
of Convergence and Coricentr
UK and European Media.
médii: Ekonomila a politike
a koncentrace ve Velké Bri
médiich, London 2002)
ktera nam vyteénym zplisobe:
pochopit vivoj situace v Evre

A nakonec pro ty, kdo b
studiu medialnich stadii d
The Media Student’s Book, Fc
(Medidini uéebnice, 4. vyd,
autor Gill Branston a Roy
Také kniha Researching Cor
A Practical Guide to Methods
Cultural Analysis (Vyzkum ko
Prakticky privodce po nie

a kulturni analyze, Lot
Deacona, Michaela Picket
Goldinga a Grahama Murde
mnoho informaci o metoddc
vyuZivany pHi studiu médi
dobrym prévodcem pro kol
provadét viastni medidlni v
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sove odkazy
or Information Policy Research -
yyzkum informaéni politiky, studuje

71 ICT a spoleénosti:

org/
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g - ,hlidaci pes médif“:

Theory.org - hravé postmoderni stranky
o spojeni mezi médii a identitami:
www.theory.org.uk/

Ofcom, !}K Office of Communications -
britsk§ Ufad pro komunikace:
www.ofcom.org.uk/

BARB, Broadcasters’ Audience Research
Board - Rada spole¢nosti pro televizni
vysilan{ pro vizkum publika a sledovanost,
poskytuje velké mnoZstvi informaci o vizkumu

en 2649 37441 1 _1_1_1_37441,00, & © prizkumech provadéngch ve Velké Briténii:

www.barb.co.uk/
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