Zdklady marketingu a ekonomie Ekonomie
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V této kapitole jsou uvedeny pouze nékteré zcela zadkladni pojmy ekonomie. Jedna se o ty,
které jsou naprosto nezbytné pro pochopeni ekonomickych aspektii sportu. Uéelem tedy neni
postihnout zakladni ekonomické terminy a veliCiny, ale upozornit na ty skute¢nosti, které
studentim umozni pochopit zakladni ekonomické procesy, uskute¢iiované v oblasti sportu.

1. Zakladni ekonomické pojmy

Velmi dulezité je pochopeni rozdili mezi pojmy ekonomie a ekonomika. Ekonomie je
védni disciplina, ktera vznikla ve druhé poloving 18. stoleti a jeji pocatky jsou spojeny

s anglickym ekonomem Adamem Smithem a vydanim jeho knihy O podstaté a piivodu
bohatstvi narodii. Zabyva se vyuzivanim omezenych zdroji k vyrobé riznych druhti zbozi a
sluzeb a jejich rozdélovanim mezi spotiebitele. Naopak ekonomika je prakticky obor
zkoumajici hospodaiskou stranku urcité ¢innosti. Miizeme mluvit o ekonomice daného statu,
ekonomice firmy, pfipadné¢ ekonomice sportovniho klubu.

Ekonomii rozdélujeme na dvé hlavni ¢asti, makroekonomii a mikroekonomii.
Mikroekonomie zkouma chovani jednotlivych subjekti ekonomiky. Mezi hlavni
ekonomické subjekty fadime domacnosti, firmy a stat. Na feSeni mikroekonomickych
problémt tedy nahlizime vzdy z pohledu 1 subjektu. Makroekonomie naopak zkouma
chovani ekonomiky jako celku, zkouma jevy, které se dotykaji vSech subjekti ekonomiky.
Ke stéZejnim problémim soudobé makroekonomie patii hospodarsky rust a cyklické vykyvy
ekonomiky. Z toho miizeme vyvodit jednotlivé oblasti zkoumani makroekonomie, kterymi
jsou:
- vykonnost ekonomiky, méteni jejiho vykonu (otdzky spojené s hospodaiskym
rastem, rovnovaha narodniho hospodaistvi)
- uroven zaméstnanosti v ekonomice, vysvétleni pfiin vzniku nezaméstnanosti a jeji
urovné
- pojeti inflace a vysvétleni jejiho vzniku a dopadl na hospodatstvi
- makroekonomicka politika statu (vlady) — tzv. hospodarska politika:
0 fiskdlni (rozpoctova)
0 monetarni (penézni)
0 dichodova
0 vngjsi obchodni a ménova

Hlavni motivaci k ekonomickému jednani jsou neustale rozvijejici se potfeby a omezené
zdroje. V ekonomii je potFeba chdpana jako pocit nedostatku, ktery si uvédomujeme a
snazime se ho odstrafiovat spotiebou statkt a sluzeb.
Maslow uvadi nasledujici hierarchii pro uspokojovani potieb
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potieba
seberealizace

potifeba uznani
(status uznani)

socialni potteby
(laska sounalezitost)

potieby bezpecnosti proces
(ochrana) uspokojovani
fyziologické potteby potieb

(zizef, hlad)

Statkem potom rozumime vSe, co je schopno potieby uspokojit. Zdroji oznacujeme vse, co
muze byt vyuzito k vyrobé¢ statkli. UZitek vyjadiuje schopnost statku uspokojit potiebu.
Poslednim pojmem, ale dale nepostradatelnym, ktery je tfeba vysvétlit jsou vyrobni faktory.
Jedna se o vstupy pfi vyrobé statki. Mezi vyrobni faktory fadime prdci, pudu a kapital.
Prace a ptida jsou prvotnimi vyrobnimi faktory, kapital potom druhotnym. Odménou za
vynalozeni vyrobniho faktoru prace je mzda (plat), odménou za pouziti ptidy je renta a
kapitalu trok. Vyrobni faktory jsou ve vlastnictvi jednotliveil nebo domacnosti.

Trzni mechanismus
Trznim mechanismem rozumime proces vzajemného ovlivilovani tvorby nabidky, tvorby

poptavky a tvorby ceny. Zména jednoho prvku uvadi do pohybu ostatni prvky. Napt. zména
v poptavce vyvold zménu nabidky a ceny a naopak. Sménu na trhu umoziiuji penize.

CENA

\ 4 \ 4

NABIDKA | | POPTAVKA

Nabidka

Nabidkou rozumime souhrn vSech zamyslenych prodejii. Rozmér nabidky je ddm objemem
vystupu a cenami produkce. Nabidku urcuji vztahy mezi mnozstvim nabizené produkce (Q) a
cenou (P), za kterou jsou ochotni nabizejici prodat. Diléi nabidkou rozumime mnozstvi
jednoho vyrobku nabizeného pii urcité cené (mikroekonomicky pohled). Agregatni
(celkovou) nabidku urcuje objem vyroby vsech trznich producentli a cen (cenova hladina),
za které jsou ochotni prodat. Nabidku znacime S (Supply).

Ve spojeni s nabidkou mluvime o zdkonu rostouci nabidky. Ten vyjadtfuje, zZe s rostouci
cenou se zvysSuje mnozstvi nabizené produkce.
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Q

Jsme-li v oblasti mikroekonomické (mluvime o dil¢i nabidce), potom
P je cena vyrobku

Q mnozstvi vyrobku

S nabidka vyrobku

Q

Jsme-li v oblasti makroekonomické (mluvime o agregatni nabidce), potom
P je cenova hladina

Q vystup ekonomiky (diichod, produkt)’

AS  agregatni nabidka

Poptavka

Poptavka pfedstavuje souhrn zamyslenych koupi. Je rovnéZ ur€ovana mnozstvim, ale

v tomto piipadé poptavanym a cenou, za kterou jsou kupujici ochotni nakupovat. Dil¢i
poptavkou (D) rozumime poptavku po jednom vyrobku, kterou piedstavuji zamyslené
vydaje riznych kupujicich po jednom vyrobku ¢i sluzb€. Na tomto misté je tfeba zminit
pojem koupéschopnd poptdvka, tim mame na mysli nejen to, Ze n€kdo chce nebo touzi néco
koupit, ale Ze také ma penézni prostiedky, za které miize koupi pifi dané cené uskutecnit.
Agregatni poptavka (AD) je urena celkovym objemem produkce, ktery chtéji kupujici
zakoupit a cenami, za které jsou ochotni nakupovat. Pro kupujiciho je tedy vyrobek tim

vvvvvv

v

kupovat vétsi mnozstvi pfi nizsi cené. Pro poptavku je charakteristicky klesajici tvar,
hovotime o zdkonu klesajici poptavky, ktery tika, ze s rostouci cenou, klesa poptavané
mnozstvi.

Pozn.: pro ptesnost uvadim, ze makroekonomii se nékdy misto oznaceni Q uziva znaceni Y (dtichod), pfipadné¢ HDP apod.
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AD
Q

Jsme-li v oblasti makroekonomické (mluvime o agregatni poptavce), potom
P je cenova hladina

Q vystup ekonomiky (dichod, produkt)

AD  agregatni poptavka

D
Q

Jsme-li v oblasti mikroekonomické (mluvime o dil¢i poptavce), potom
P je cena vyrobku

Q mnozstvi vyrobku

D poptavka po vyrobku

Nabidka a poptavka ptedstavuji dvé strany trhu, na vztazich mezi nimi je ve skute¢nosti
zalozen trh i trzni mechanismus. Cena je proto chapana jako vyslednice stietu mezi
nabidkou a poptavkou a jeji zmény jako odraz zmén vztahu mezi nabidkou a poptavkou.
Ptevaha nabidky nad poptavkou se obecné projevuje poklesem ceny a naopak pievaha
poptavky se projevi riistem ceny. Ukolem trhu je tedy efektivni alokace zdroji.

Rovnovazné mnoZstvi a rovnovazna cena

P Pe oznacujeme jako rovnovaznou cenu
Qe oznacujeme jako rovnovazné
mnoZzstvi

- jedna se o makroekonomicky pohled
- obdobné tomu bude z mikroekonomického
pohledu (S, D, P, pe. qc)

0 qe vykon ekonomiky (Q) 4-
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2. Méfeni vykonu ekonomiky?

Jednim ze zékladnich piedpokladi umoziujicich popis i analyzu na makroekonomické
urovni je postizeni vykonu ekonomiky jako celku. Vykon narodniho hospodaistvi je zalozen
na vyuzivani vyrobnich faktort. Jejich disponibilni mnozstvi, kvalita a dostupna uroven
technologii vymezuji hranici vyrobnich moznosti, tzn. maximalnich dosazitelnych vykont
ekonomiky za danych podminek, jedné se tedy o determinanty vykonu ekonomiky. Vystup
ekonomiky je soucasné veli¢inou tokovou, tzn. je uréen absolutnim rozmérem v ¢ase. Na
rozdil od veli€in stavovych, které jsou vyjadieny pouze absolutnim rozmérem. Zakladni
zpusob vyjadieni vykonu, ktery budeme v dal§im vykladu pouzivat, spoc¢iva ve zméfeni toku
vyrobki a sluzeb.

Budeme-li méfit tok vystupu smerujicich na trh findlni produkce, ziskame velic¢inu
oznacovanou jako produkt. Pokud budeme méfit vystup ekonomiky pomoci prijmii, které
pobiraji domdcnosti za sluzby vyrobnich faktoru, pak veli¢inu takto zméfenou budeme
nazyvat diichod.

Zakladni veli¢inou pouZivanou k méreni vykonnosti ekonomiky je hruby narodni nebo
domaci produkt (HDP, HNP). Rozdil mezi témito veli¢inami je v stupni mezinarodniho
propojeni ekonomik. Narodni produkt (NP) slouzi k méteni vykonu (vystupu) vyrobnich
faktorii podle jejich narodni prislusnosti, bez ohledu na region, ve kterém vyrobni faktory
pusobi. Domaci produkt (DP) vyjadiuje rozmér vystupu (findlni produkce) vytvotrené¢ho za
urcité obdobi vyrobnimi faktory na uzemi statu, bez ohledu na narodni ptislusnosti
uzivanych vyrobnich faktorii. To znamend, Ze napf. zisky americké firmy v CR jsou soucasti
HNP Spojenych statti americkych, ale také HDP Ceské republiky (nezapogitavaji se do HDP
USA a HNP CR). Obecné plati, Ze se do zemé vraci diichody z narodnich vyrobnich faktor
pouzivanych v zahrani¢i a naopak, jsou-li v ekonomice zem¢ vyuzivany zahrani¢ni vyrobni
faktory, potom jim naleZejici diichody zemi opoustéji.

Produkt je definovan jako trini hodnota finadlni produkce dosaZenéi za jeden rok. Tzn., ze
statky a sluzby zahrnované do hrubého produktu maji podobu findlnich (kone¢nych)
vyrobkll. Soucasné se jednd o penézni ocenéni, tedy penézni vyjadieni hodnoty celkové
produkce. Domaci produkt (DP) ma svij fyzicky objem, ktery predstavuji riznorodé statky
pocitatelné v riznych jednotkach. VSechny se vSak sménuji a v trznich transakcich ziskava;ji
jednotny penézni rozmér, ktery jim vtiskuji jejich trzni ceny.
ZjednoduSen¢ mizeme fici, ze hruby produkt:
- jsou pouze finalni (kone¢né statky) vyrobky
- statky zapocitdvané do HP jsou ocenovany penézi
- jinymi slovy - v penézich vyjadiujeme celkovou produkci,

- ocenéni findlni produkce trznimi cenami

Do hrubého produktu nezahrnujeme:
- Ciste penézni transakce, tj. napt. nakup a prodej cennych papiri, prevody nemovitosti
(sménn¢ transakce existujiciho majetku)
- meziprodukty (dodavky mezi podniky jako jsou soucastky — vstupuji dale do vyrobniho
procesu)

Jako v pfipad¢ jinych cenovych vyjadieni, i v pfipadé DP musime rozliSit mezi nominalnim
a realnym rozmérem. Jestlize je DP vyjadien v trznich cenach, ziskdme veli¢inu
nominalni DP. Jeho velikost zavisi jak na zménach objemu prodanych vyrobki a sluzeb tak
také na zménach cen (cenové hladiny). Protoze nominalni HDP je trzni hodnotou celkové

2 Cast kapitoly pievzata z Fuchs, K., Tuleja, P. Zdklady ekonomie. Praha: Ekopress, 2005
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produkce finalnich vyrobkt vytvofenych v dané ekonomice vyjadienou v béZnych cenach,

muze rast jako prosty disledek vzestupu trznich cen. A to i tehdy, kdyz fyzicky objem
produkce stagnuje nebo dokonce klesa.

Abychom odstranili zkresleni vyvolané pohyby cenovych hladin, je tfeba uvadét rozmér
produkce ve stalych cenach. Potom ziskame veli¢inu DP v realnych rozmérech, mezirocné
srovnatelnych. Redlné HDP se méni pouze vlivem zmény velikosti objemu findlni produkce

vyrobk a sluzeb.

Pfevod z nominalniho na redlny rozmér se uskute¢nuje prepoctem na hladinu stalych cen,
kdy ceny urcitého roku se zvoli za zéklad, ve kterém je oceniovana i produkce nésledujicich
¢i predchozich let (odstrani se tak pohyb cenovych hladin).

Tabulka HDP CR 1993 — 2001 (v mld. CZK)

Ukazatel | 1993 1994 1995 1996 | 1997 11998 1999 2000 |2001
HDPR 1275 1304 1381 1440 1429 1414 1421 1467 1515
HDPN 1020 1183 1381 1567 1680 1839 1902 1985 | 2158

Pozn. Pfevedeno na hladinu stalych cen roku 1995

Tabulka é&. 13-1 Hruby domdci produkt Ceské republiky v letech 1993-2001 (v mid. CZK, '

s.c. = 1993)
‘ukazatel | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 [ 1997 | 1998 1999" | 2000 |- 2001 | |
HDPR 1275 1304 1381 1440 1429 1414 1421 1467 ‘1515";
HDPN 1020 | 1183 | 1381 | 1567 | 1680 | 1839 | 1902 | 1985 | 2158

Graficky ilustruje vz4jemny vztah nésledujici obrazek.
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HDP nepostihuje vse, co se skute¢nym vykonem ekonomiky souvisi. V DP neni zachyceno:
- netrzni statky (vytvofené domacnostmi), odhad asi 1/3 HDP USA

- hodnotu volného ¢asu
- Skody na zivotnim prostiedi
- podzemni (stinovou, Sedou, ¢ernou ekonomiku) — to, co neprochézi oficialné trhem,
napt. drogy, daiiové uniky — odhad asi 14 % HDP Eurozény

3 Obrazek je vlozen pouze pro ilustraci srovnani realnych a nominalnich hodnot HDP
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- kvalita zbozi a sluzeb (opaény pohyb cen oproti kvalit€)
Vydajova metoda vyjadieni HDP

Pro uplnost uvadime jednu z metod méteni HDP. V ekonomice nakupuji domacnosti, firmy,
stat a ¢ast produkce smetfuje do zahranici. Budeme-1i métit HDP pomoci vydajii spojenych
s jeho realizaci, je vyjadrtitelny souctem nasledujicich polozek:

C vydaje na spotiebu

Is soukromé hrubé domaci investice
G stani nakupy vyrobkl a sluZeb
Ex Cisty export

Hrubé¢ investice tvoii jak vydaje spojené s obnovou (investice restitucni), tak vydaje
znamenajici rozsifeni, tedy tvorbu dodatecnych kapitalovych statki. Cisty export je rozdil
mezi exportem a importem. Hodnota Cistého exportu miize byt i zaporna, coz je prave piipad
CR.

HDP vyjadieny touto metodou je mozno zapsat jako:
HDP=C+1Ig+ G + Ex

3. Inflace

Inflace je makroekonomicky jev. Postihuje vSechny subjekty ekonomiky. Inflace je
vSeobecné spojovana s ristem trznich cen, ktery zptisobuje snizovani koupéschopnosti
penéz. Pohyb trznich cen neni u riznych druhii zbozi stejny. Je ziejmé, zZe ceny potravin
v Case porostou, naopak ceny elektrotechniky budou v ¢ase klesat. Z makroekonomického
hlediska je tedy diilezité, co zmény cen jednotlivych vyrobki vyjadiuji ve svém souhrnu.

Pro celkovou trovei cen vyrobki a sluzeb, které se v hospodarstvi prodavaji a nakupuji,
zavadime oznaceni cenové hladina. Pomoci jejitho méteni zjistujeme, zda jsou vzestupy cen
ur¢itého druhu zbozi kompenzovany cenovymi poklesy u jiného zbozi, nebo cenova troven
vykazuje vzestup, ptipadné pokles. O inflaci miZeme hovofit pouze tehdy, dochazi-1i k riistu

cenové hladiny v del§im ¢asovém obdobi. Opakem inflace je deflace (pokles cenové
hladiny).

K méfeni cenové hladiny se pouzivaji cenové indexy, coZ jsou vazené pramery cen
vybranych zbozi a sluzeb. Cenové indexy poméfuji uroven vybraného kose vyrobku a sluzeb.
Jednim z nejrozsitenéjSich je index spotiebitelskych cen (CPI), pouzivany k zachyceni
dopadti zmén cenové hladiny na domacnosti a jejich zivotni naklady. Ma-li byt schopen CPI
tyto informace poskytovat, musi byt konstruovan tak, aby postihoval ten okruh vyrobku a
sluzeb, ktery je rozhodujici z hlediska vydaji domacnosti. Reprezentativni spotiebitelsky kos
zahrnoval pfti aktualizaci v roce 2001 celkem 775 polozek.

Inflaci mizeme délit podle riznych kritérii. Z pohledu kvantitativniho odliSeni délime
inflaci na:

- mirnou - n¢kdy je oznacovana jako pliZiva. Je pro ni charakteristické, ze
tempo rustu cenové hladiny nepiekracuje tempo ristu vykonu
ekonomiky. Roste nejen nominalni, ale i redlny produkt.
Dosahuje nizs§ich hodnot nez 10 %.
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- padivou - rychlejsi riist cenové hladiny oproti riistu vykonu ekonomiky.
Dusledkem je klesajici sila penéz.
- hyperinflaci - v tadech tisicli procent. Dochéazi ke znehodnoceni penéz.

4. Nezameéstnanost

Nezaméstnanost (makroekonomicky jev) byva €asto oznacovana za projev poruch na trhu
prace a jeji rozsah se méii ukazatelem miry nezaméstnanosti:

N
n=------ x 100 (%)
L
kde n je mira nezaméstnanosti
N pocet nezaméstnanych
L pocet praceschopnych, ktefi pracuji nebo se uchazeji o pracovni misto, tzn.
ekonomicky aktivni obyvatelstvo

Nezaméstnanost se vyskytuje na trhu prace. Prace jako jeden z vyrobnich faktort je ve
vlastnictvi domacnosti. Nabidku na trhu préace tvoii domécnosti, které nabizeji (uchazeji se o)
praci. Poptavku po praci (pracovni sile) tvoti firmy.

5. Konkurence*

Konkurenci budeme rozumét proces stretdvani riznych, zpravidla protikladnych
z4jmu trznich subjektl. Proces konkurence je od trhu neoddé¢litelny a je predpokladem
fungovani trhu. Dnesni konkurence ma podobu rtiznych typi a rozsifuji se i formy, ve
kterych probiha. Ma-li existovat konkurencni prostiedi, musi se trhu ucastnit alespoii dva
vzajemné zavislé subjekty.

Jednim z typt konkurence je konkurence napric trhem. Toto je oznacCeni pro subjekty
na strané nabidky a na stran¢ poptavky (mezi nabidkou a poptavkou).

Z hlediska vyvoje trhu a mechanismu jeho fungovani a jak uvidime, z hlediska
samotného vyvoje trzniho hospodafstvi, sehrava klicovou roli konkurence mezi subjekty
nabidky.

Konkurence mezi firmami se uskuteciuje v podobé dvou zakladnich forem, podle
nichz rozliSujeme: konkurenci cenovou a necenovou. Jedné se o déleni podle prostiedki
konkuren¢niho boje.

Cenova konkurence znamena, Ze si firmy konkuruji prostfednictvim ceny. Projevuje
se snizovanim ceny a jeji smysl spo¢iva v moznosti realizovat vétsi mnozstvi produkce za
nizsi cenu. Je to forma pftildkat koup&schopnou poptavku praveé ke své produkei.
Nezanedbatelnym cilem je snaha ohrozit timto krokem trzni pozice konkurentti, z nichz
néktefi jiz nemusi byt schopni pii nizsi cené vyrabét. Jde tedy 1 o snahu ziskat vyznamné;jsi
trzni podil. Je-1i uzivana ma ¢asto podobu cenové valky, kdy cenovy pokles uskute¢ituje
vyznamny trzni producent s cilem likvidovat nizkou cenou slabsiho konkurenta (cesta
dalsiho posileni trzni pozice).

Necenova konkurence pouziva jinych prostfedkl a metod pfti prilakani
koupéschopné poptavky ke své produkci. Mezi prostiedky, které maji firmy k dispozici jsou
napr.:

- kvalita produkce

* Kapitola je pievzata z knihy Fuchs, K., Tuleja, P. Zdklady ekonomie. Praha: Ekopress, 2005. ISBN 80-86119-
94-7
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- 8ir8i podminky prodeje (servis, garance, Uvér aj.)
- reklama

- dobré jméno firmy

- znacka, atd.

V ekonomii je bézné uzivéano i jiné hledisko déleni konkurence, které vychazi z poznani, ze
charakter konkurence zavisi pfedev§im na charakteru trzniho prostfedi (omezeny pocet
subjektl na strané nabidky). Tuto situaci nazyvame nedokonalou konkurenci. Mezi tii
zakladni formy konkurence fadime: monopol, oligopol a monopolni konkurenci.

Monopol
Pojem monopol vyjadiuje situaci, kdy na strané nabidky stoji pouze jeden nabizejici. Jedna
se o nejvyhranénéjsi formu nedokonalé konkurence. Monopol miize vzniknout na zékladé:
- prirodnich zvlastnosti (pfirodni monopol)
- administrativniho statniho zasahu
- kontroly zdroju (napf. suroviny)
- na trznim podilu opirajicim se o kapitalovou silu
- pravni restrikce (patenty ¢i ochrana autorskych prav)

Oligopol

Nejtypictéjsi formou nedokonalé konkurence je vysada malé skupiny. Je charakteristickym
znakem soudobych trhil, Ze rozhodujici ¢ast produkce dodava nékolik malo firem. Tuto
situaci nazyvame oligopol. Jako ptiklad mizeme uvést mobilni operatory.

Monopolisticka konkurence

Zakladem monopolistické konkurence je velka skupina vyrobcti (mnoho malych), z nichz
zadny neovliviiuje celkovou trzni situaci. Na trhu se vyskytuje mnoho podobnych vyroki
(diferencovany produkt), trh se rozpada na trhy jednotlivych vyrobcii (podle kvality,
provedeni, znacky, jména firmy. Jedna se ,,nejmensi formu‘ nedokonalé konkurence.

6. Hospodarska politika®

Hospodatskou politikou obecné rozumime piistup statu k ekonomice své zemé¢. Jedna se o
souhrn cill, nastrojii, rozhodovacich procest a konkrétnich opatfeni statu.

Uloha vlady v ekonomice
a) vytvorit pravni ramec fungovani ekonomiky
b) urceni makroekonomické politiky (jako napf. opatfeni proti nezaméstnanosti, inflaci
apod.)
c) ovliviiovat pferozdélovani zdroji, a tim i ekonomickou efektivnost
d) tvorba sociélnich a ekologickych programi a strategii

Hospodarska cyklus
Hospodaisky cyklus je opakujici se nesoulad mezi potencialnim produktem® a skute¢nym
produktem narodniho hospodarstvi.

* Tato kapitola je ¢aste¢né pievzata z knih:
Fuchs, K., Tuleja, P. Zaklad ekonomie. Praha: Ekopress, 2005. ISBN 80-86119-94-7
Kozler, ., Mat&jka, J. Ekonomika, management, marketing v kostce pro SS. Havlickiv Brod: Fragment, 2002. ISBN 80-7200-579-0
Makiw, N. G. Zdsady ekonomie. Praha: Grada Publishing, 1999. ISBN 80-7169-891-1
Pekova, J. Vetejné finance, uvod do problematiky. Praha: ASPI, 2005. ISBN 80-7357-049-1
Zak. P. Hospoddiskd politika. Praha: Ch. S. Beck
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Recese — vyznacuje se poklesem makroekonomickych ukazatelll a ristem miry
nezaméstnanosti, je spojena se zna¢nymi ztratami HDP.

Expanze — faze ekonomického cyklu vyznacujici se vzestupem urovné skuteéného produktu.
Jedna se o rustovou fazi cyklu, ve které se ekonomika vzdaluje od sedla. V pribéhu expanze
je mozné rozliSit dvé obdobi. V prvnim se ekonomika ve skutecnosti navraci na troven,
kterou jiz dosahovala a pro oznaceni této ¢asti vzestupu se nékdy pouzivaji pojmy obnova,
zotaveni, oZiveni. Pro tu Cast vzestupné faze, kterd se vyznacuje vyssim skutecnym
produktem nez je uroven potencialniho vystupu, mohou byt pouzita oznaceni boom, piipadné
konjunktura ¢i rozmach.

Vrchol a dno (sedlo) jsou body obratu, kdy se méni vztah mezi agregatni poptavkou a
agregatni nabidkou.

(GAP je mezera vystupu tj. rozdil mezi skute¢nym produktem a potencialnim produktem)

wrehal

st ‘ skutegny vykon

‘ wrchol trend

H
t sedlo

0 Gas

Obrdzek & 15-5 Prithéh haspoddfského cyhin

Nastroje hospodarské politiky

Fiskalni politika — v oblasti statniho rozpoctu

Monetarni politika — penézni a uvérova politika statu a centralni banky v trznim
mechanismu.

Diichodova politika — v oblasti mezd a stability v hospodafstvi a nerovnosti v diichodech

Vnéjsi obchodni a ménova politika

Fiskalni politika

Fiskalni politika spociva ve stanoveni zdanéni a vydaji k ovlivnéni
makroekonomické vykonnosti ekonomiky. Vydaje v tomto pfipadé znamenaji vladni vydaje
na statky a sluzby. Ovliviiuji celkovou tirovenl vydajii v narodnim hospodatstvi (zvysuji
agregatni poptavku) a tak mohou ovlivnit i urovenn HDP.

Rozpoétova soustava v CR se sklada v soudasné dobé ze soustavy vefejnych
rozpoéti, a to statniho rozpoétu, dale rozpodti mést a obci jako ZUSC, od r. 2001 rozpoétl
krajii jako VUSC. Hlavnim nastrojem pro uplatiiovani fiskalni politiky je statni rozpo&et. Ten
ma piijmovou a vydajovou stranku. Rozhodujici sloZkou prijmové stranky statniho
rozpoctu jsou dané.

Daiiové piijmy v CR (Pekova, 2005) v soudasnosti miizeme rozdélit do dvou
hlavnich skupin. Na dané piimé a nepiimé.

Mezi dané primé radime:

- Dané z piijmi: Dan z pfijmt pravnickych osob

8 Potencislnim produktem rozumime maximalni udrzitelny vykon. Jedna se dlouhodobé udrzitelny, ale dlouhodobé nepiekrocitelny
vykon ekonomiky. Ekonomika ho dosahuje jen pfi optimalnim vyuziti disponibilnich zdroju, a proto byva oznacovan i jako vykon pii
plném vyuziti zdroju, pfi plné zaméstnanosti.
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Dan z ptijmu fyzickych osob

- Dané majetkové:  Dail z nemovitosti
Dan silni¢ni
Dan darovaci
Dan dédicka
Dai z ptrevodu nemovitosti
- prispévek na socialni zabezpeceni
- povinné zdravotni pojisténi
- mistni poplatky

Mezi nepiimé dané radime:
- univerzalni dan: DPH (Dan z ptidané hodnoty)
- specifické (selektivni): -  spottebni dané
- dalni¢ni poplatek
- cla

Predpoklada se, Ze brzy budou uzakonény konkrétni ekologické dané.

Spravu a vybér dani vykonavaji v CR finanéni ufady, celni tfady (u neptimych
spotiebnich dani pfi dovozu zboZi a u silni¢ni dané v ptipadé mezindrodni tranzitni a
podobné dopravy) a obecni tfady (u mistnich poplatkii).

Rozhodujici sloZkou na vydajové strané statniho rozpoctu jsou vydaje na nakup
vyrobki a sluzeb a transfery. Transfery resp. transferové platby ptedstavuji jednostranné
vydaje ze statniho rozpoctu smétujici k jinym subjektim napt. vyplaty starobnich dichodd,
invalidnich diichodii, podpory v nezaméstnanosti ¢i nékteré jiné druhy podpor.

Pokud pfijmy statniho rozpoc¢tu nedosahuji urovné vydaji, vznika deficit statniho
rozpoctu. Ke kryti deficitu stat vyptjcuje prostiedky, a to dvojim zakladnim zptisobem:

- prodejem statnich cennych papirii prosttednictvim trhu s cennymi papiry

- vypujcenim od jiného subjektu

Podle vztahu mezi pfijmovou a vydajovou strankou statniho rozpoctu rozliSujeme
rozpocet:

- vyrovnany

- schodkovy (dochazi ke vzniku deficitu)

- prebytkovy (ptijmy jsou vyss§i nez vydaje)
Pokud dochazi k opakovanému deficitu statniho rozpoctu, vznika statni dluh.

Rozpoitovy proces u statniho rozpoétu CR

Rozpodtovy proces upravuji v CR zakony o rozpo&tovych pravidlech. Rozpoétovym
obdobim je kalendaini rok (je shodné v celé rozpoétové soustavé CR).

Rozpoctovy proces v ptipad¢ SR tvd minimalné 1,5 roku. Zahrnuje etapu piipravy,
projednavani, schvalovani, plnéni statniho rozpoctu a pritbézné i nasledné kontroly plnéni.
V uplynulych letech zacalo Ministerstvo financi sestavovat tfiletou rozpoctovou prognozu —
2001 (také pozadavek EU).

Sestavovanim navrhu statniho rozpoctu je povéfeno Ministerstvo financi, a to zhruba
3/4 roku pted zacatkem rozpoctového obdobi. Vychazi z podkladl jednotlivych ustfednich
orgdni a ministerstev, pozadavki obci a kraju na transfery ze statniho rozpoctu.
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Néavrh SR je projednan ve vlade, poté se predklada k projednani a ke schvaleni formou
zakona — pouze Poslanecké snémovné CR. Senat se SR nezabyva. Schvalovani navrhu SR
CR probiha ve tiech &étenich. Navrh statniho rozpodtu se projednava v rozpoétovém vyboru.

V prvnim ¢teni se schvaluji zakladni idaje o SR:

- celkovy objem SR — vySe pfijmil a vydaji

- pripadné saldo (v ptipadé planovaného deficitu)

- celkovy objem dotaci do rozpoctii izemni samospravy atd.

Ve druhém ¢teni probiha projev ministra financi, vystupuje zpravodaj rozpoctového
vyboru, mohou se podavat navrhy na zmény ve struktuie piijmu a vydaji.

Ve tiretim &teni se hlasuje o piijeti navrhu SR CR. Rozhoduje se prostou vétsinou
hlast poslancti. Schvaleny navrh SR miiZze vetovat president. Pokud se nepodaii schvalit
navrh rozpoctu do zacatku rozpoctového obdobi, pak az do schvaleni navrhu rozpoctu se
hospodati podle tzv. rozpoctového provizoria. To vychéazi ze schvaleného navrhu statniho
rozpoctu na predchozi rok.

Monetarni politika

Uskutec¢novani monetarni politiky patii mezi zakladni funkce centralni banky, ta odpovida za
realizaci penézni a tivérové politiky statu. Mezi hlavni tkoly fadime:

- kontrolu mnozstvi penéz v ekonomice

- ovlivilovani (regulaci) vyse urokovych mér

Monetarni politika je orientovana na ovliviiovani podminek penézniho sektoru ekonomiky,
pies ktery ptisobi na jeji redlny sektor a dosahovani cilit hospodarské politiky.



