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PrPrůůvodce studiemvodce studiem



ÚÚvod vod 
Tato prezentace mTato prezentace máá slousloužžit k lepit k lepšíší orientaci ve orientaci ve 
studijnstudijníích materich materiáálechlech
PPřředmedměět je koncipovt je koncipováán jako navazujn jako navazujííccíí na znalosti na znalosti 
ppřředmedměěttůů bbkbbk, , bpbp 009 Z009 Zááklady ekonomie, klady ekonomie, 
managementu, marketingu a managementu, marketingu a bkbk, , bpbp 518 518 
ŽŽivnostenskivnostenskéé podnikpodnikáánníí v TV a sportuv TV a sportu
CCíílem je prohloubit znalosti studentlem je prohloubit znalosti studentůů v oblasti v oblasti 
marketingu, pmarketingu, přřidat zidat záákladnkladníí problprobléémy my 
sportovnsportovníího marketingu.ho marketingu.
DalDalšíším cm cíílem je naznalem je naznaččit studentit studentůům praktickm praktickéé a a 
teoretickteoretickéé souvislosti dansouvislosti danéé problematikyproblematiky
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HlavnHlavníí ttéématamata
1. Marketing1. Marketing

ObecnObecnáá ččáástst
OpakovOpakováánníí
ProhlubovProhlubováánníí uuččivaiva

2. Sportovn2. Sportovníí marketingmarketing
SponzoringSponzoring
SportovnSportovníí reklamareklama
DotaceDotace
DalDalšíší problematikaproblematika

3. Modelov3. Modelovéé situacesituace
PraktickPraktickéé ppřřííkladyklady



1. Marketing1. Marketing
MarketingMarketing
Marketingový mix (produkt, cena, Marketingový mix (produkt, cena, 
distribuce, komunikace), distribuce, komunikace), žživotnivotníí cyklus cyklus 
výrobkuvýrobku
Komunikace (reklama, podpora prodeje, Komunikace (reklama, podpora prodeje, 
PR, pPR, přříímý marketing)mý marketing)
Literatura k tLiteratura k těěmto tmto téématmatůům:m:

IS: uIS: uččebnebníí materimateriáály ly –– obecnobecnáá ččáástst
SvSvěětltlíík Marketing cesta k trhuk Marketing cesta k trhu
VysekalovVysekalováá, J. Marketing, J. Marketing



1. Marketing 1. Marketing 
Marketingový výzkum (MIS, postup MV, Marketingový výzkum (MIS, postup MV, 
Metody a techniky, výzkum spotMetody a techniky, výzkum spotřřebitele, ebitele, 
proces nproces náákupnkupníího chovho chováánníí, C, Cíílovlovéé trhy a trhy a 
jejich segmentacejejich segmentace

LiteraturaLiteratura
IS: IS: pptppt Marketingový výzkumMarketingový výzkum
VysekalovVysekalováá, J. Marketing (s. 66 , J. Marketing (s. 66 –– 105)105)

Pojmy z oblasti marketinguPojmy z oblasti marketingu
LiteraturaLiteratura

IS: IS: docdoc SlovnSlovníík marketingových pojmk marketingových pojmůů



2. Sportovn2. Sportovníí marketingmarketing
PPřřííjmy sportovnjmy sportovníích klubch klubůů
SponzoringSponzoring

Definice, vymezenDefinice, vymezeníí, komunika, komunikaččnníí nnáástroj, sponzorský stroj, sponzorský 
balbalííčček, kdo mek, kdo můžůže být sponzorove být sponzorováán, typy n, typy 
sponzoringusponzoringu, formy sponzorov, formy sponzorováánníí, typy smluv , typy smluv ––
darovacdarovacíí (sponzorsk(sponzorskáá), reklamn), reklamníí (formy dohod, typ (formy dohod, typ 
smlouvy o dsmlouvy o díílo), mlo), měřěřeneníí úúččinnosti innosti sponzoringusponzoringu
LiteraturaLiteratura

DvoDvořřáákovkováá, , ŠŠ. Sportovn. Sportovníí marketingmarketing
IS: obecnIS: obecnáá ččáást st –– opakovopakováánníí: : SponzoringSponzoring a a 
reklama.reklama.docdoc
IS: smlouvyIS: smlouvy
ObObččanský zanský záákonkoníík, Obchodnk, Obchodníí zzáákonkonííkk



2. Sportovn2. Sportovníí marketingmarketing

SportovnSportovníí reklamareklama
MerchendisingMerchendising
Sport a nSport a náákupnkupníí chovchováánníí spotspotřřebitelebitelůů
SportovnSportovníí znaznaččkaka
Sportovec jako obchodnSportovec jako obchodníí znaznaččkaka
LiteraturaLiteratura

DvoDvořřáákovkováá, , ŠŠ. Sportovn. Sportovníí marketingmarketing
MerchendisingMerchendising -- BedBedřřich: Fotbal, rituich: Fotbal, rituáálnlníí hra hra 
modernmoderníí doby doby 



2. Sportovn2. Sportovníí marketingmarketing

DotaceDotace
Definice, Definice, úúvodvod
Z obecnZ obecníích rozpoch rozpoččttůů
Z krajských rozpoZ krajských rozpoččttůů
Ze stZe stáátntníího rozpoho rozpoččtutu
LiteraturaLiteratura

IS: dotace ze stIS: dotace ze stáátntníího rozpoho rozpoččtu, daltu, dalšíší soubory, soubory, 
namnonamnožženenéé materimateriáály, ly, 
sponzoringsponzoring_reklama._reklama.docdoc



2. Sportovn2. Sportovníí marketingmarketing

DalDalšíší ttéématamata
ŠŠkodakoda--autoauto
NHL vs. NHL vs. ČČeskeskáá extraligaextraliga
OlympijskOlympijskéé hry v Prazehry v Praze
Sazka, a. s.Sazka, a. s.
ČČSTVSTV
Fotbal a sportovnFotbal a sportovníí marketingmarketing



3. Praktick3. Praktickéé úúkolykoly

PoslednPosledníí ččááststíí zkouzkouššky bude ky bude 
navrhnutnavrhnutíí řřeeššeneníí daných probldaných probléémmůů, , 
úúkoly budou obdobnkoly budou obdobnéé jako v jako v 
seminsemináářřííchch



ZkouZkoušškaka

ZkouZkoušška ka –– úústnstníí formaforma
OtOtáázky budou poklzky budou poklááddáány ze vny ze vššech tech třříí
ččááststíí
Pro Pro úúspspěěššnnéé zvlzvláádnutdnutíí zkouzkouššky je ky je 
ttřřeba zodpoveba zodpověědděět ott otáázky ze vzky ze vššech tech třříí
ččááststíí
OtOtáázky ke zkouzky ke zkouššce naleznete v ce naleznete v ISuISu



ZZáávvěěremrem

PPřřeji hodneji hodněě ššttěěststíí u zkouu zkouššky i pky i přři i 
daldalšíším studium studiu


