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Sportovni produkty - sportovni znacka




Sportovni produkty - klasifikace

Produkty (vvkony) télesné vychovy a sportu:

< Zakladni produkty télesné vychovy a sportu
Nabidka téelesnych cviceni
Nabidka sportovnich akci
Nabidka turistickych akci

>  Produkty vazané na osobnost
Sportovni vykony vazané na osobnost sportovce
Vykony trenért
Reklamni vystoupeni sportovcil

» Myslenkové produkty télesné vychovy a sportu
Myslenky iniciujici télovychovnou a sportovni oblast
Sportovni informace sirené meédii

< Vedlejsi produkty
Telovychovna a sportovni zarizeni
Spolecenské akce
Pojisténi cvicencll a sportovct

< klasické materialni produkty
Télovychovné a sportovni naradi
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Telovychovne a sportovni nacini
Sportovni obleceni




Sportovni produkty - vlastnosti

< Subjektivni oceriovani télovychovnych a sportovnich produktu
(hodina aerobiku x fotbalovy zapas)

< Prevazna abstraktnost a nematerialnost télovychovnych a
sportovnich produktu.

¢ Materialni produkty (napf. tenisove rakety) casto slouzi
nematerialnim produktum (zazitek z tenisové hry).

< Nepredvjdatelny vyvoj telovychovnych a sportovnich
produktu. Zapas, jehoz vysledek je jisty, laka mene priznivcu, nez
zapas s otevrenym vysledkem.

< Mala moggznost kontroly slozeni télovychovnych a sportovnich ,

produktu. Je mozne vytvorit co nejlepsi predpoklady pro fotbalovy

zapas - tj. dobre vybaveny sportovni stadion, hrgcsky material,

trenery,televizni prenosy atd; prece si vsak nemuze byt nikdo

jisty, ze zapas bude mit dobrou sportovni uroven.

< Sportovni svazek vykonU a jeho univerzalni nabidka

> Sport je vétsinou mnohostranné slozeny produkt, ktery sestava
mnoha dilcich komponent a predstavuje vetsinou paletu produktu.
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Sportovni znacka

Béezkyne na lyzich Katerina
Neumannova je lakava obchodni
znacka

' ’ Martin Doktor

A Dominik Hasek

SnaZi se na trhu prosadit
- se zna¢kou Dominator.
g i - Lidé ji v8ak za znadku

Dominik Hasek zkrachoval pri
budovani vlastni znacky




Vymezeni sportovni znacky

Def.: Znacka je identifikace zbozi urciteho
vyrobce pomoci jména, symbolu, cisla,
tvaru nebo jejich vzajemnou kombinaci.

Def.: Ochranna znamka je registrovana
obchodni znacka. Jedna se nejcastéji o
slovo nebo emblém, musi byt originalni,
mela by byt srozumitelna, lehce
zapamatovatelna a bez vedlejsich

vyznamu. &~




Sportovni znacka

Funkce znacky: Znacka umoanJe odlisit vyrobky
Jednotllvych vyrobcu vytvar| image firmy,
zakaznikovi usnadnuje vybér zbozi. C

Charakteristicka vlastnost — konzistence - v pripade, ze
je zakaznik s vyrobkem dané znacky spokojen, je
velka pravdepodobnost, ze koupi i jiny vyrobek dane
znacky a naopak.

Firma muze volit znac¢ku:

J

< kmenovou - kdy pod jednou znackou jsou zahrnuty
vsechny vyrobky firmy.

< Individudini - kdy kazdy vyrobclv vyrobek mé svou
vlastni znacku.
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Trendy sportovnich znacek

Cgsky zakaznik je stale narocnéjsi ve vyberu a nakupu
zbozi

Klasické mddni znacky rozsiruji rady o sportovni produkty

Tradicni sportovni znacky stavi na sve historii, brani se tak
tomu, aby se staly modnimi vystrelky

Vyznamne sportovni znacky vyuzwajl k prosazeni
sportovni ikony jako napr. v pripade Adidasu David
Beckham, Maurice Green, z ces é staje pak Roman Sebrle
nebo fotbalovy klub Slavia Praha.

Zmeny nakupniho chovani - drive slo g sportovni znacku a
klasické sportovni produkty. Dnes je dulezita i lifestylova
cast. Zakaznici navic vyzaduji i doplnky jako bryle,
hodinky atp.

Az 70% sportovni obuvi se noci v beznem zivote!

N7\

Uzka specializace sportovnich znacek, ktera zapricini
vymirani univerzalnich sportovnich produktu




TOP 15
sportovnich znacek v Evropé

MANCHESTER UNITED
Real Madrid
Bayern Mnichov
Ferrari (F1)
McLaren Mercedes
Juventus Turin

FC Barcelona

FC Liverpool
Arsenal Londyn
Williams BMW
Inter Milan
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- Rangers
. Lazio Ri
®) Realmadrid - =

- Jordan Migen Honda




Otazky k zamysleni

< V cem spocivaji specifika sportovnich
produkty?

<+ Zaradte nasledujici produkty do klasifikace
sportovnich produktu: vstupenky na
fotbalovy zapas, osobni trenér, lyzarske
bryle, lekce aquaerobicu

< Vyjmenujte nekteré tradicni sportovni
znacky a modni znacky se sportovni radou
produktu
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Aplikace marketingovych politik
do sportovniho prostredi

< 1P Product < 2P Promotion

- Sportovni - Sportovni
produkty reklama

- Sportovni znacka - Sponzoring

- Merchandising




Klicova slova

Sportovni reklama - sponzoring
merchandising

NISSAN
X-TRAIL

SHIFT _expectations




Sportovni reklama - vymezeni

Terminem sportovni reklama oznacujeme tri
typy reklamniho sdéleni:
< Sportovni reklama - reklama umistovana na
sportovnim naradi, nacini, ve sportovnim
prostredi
< Sportovni reklama - reklama obecna,
vyuzivajici pro propagaci osobnost sportovce

» Sportovni reklama - reklama na sportovni zbozi
klasického charakteru napr. lyze, sportovni akci,
sportovni obleceni nebo sportovni vyzivu
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Reklama umistovana ve
sportovnim prostredi

Podle vyuziti uvedenych komunikacnich médii se obvykle
uvadi nasledujici druhy sportovni reklamy:

» reklama na dresech a sportovnich odévech
» reklama na startovnich cislech

% reklama na mantinelech

¢ reklama na sportovnim naradi a nacini

*» reklama na vysledkovych tabulich.




www.hcusti.cz

Reklama ve sportovnim
prostredi - priklady




Reklama na sportovni zbozi
klasického charakteru

Reklama na sportovni
zbozi klasického
charakteru se ridi
béznymi
zakonitostmi
trzniho prostredi.




Osobnost sportovce v reklameé

ProcC sDortOVC|?

G DuIeZ|tym reklamnim motivem je i vysoke
spoleCenske postayeni, prestiz | image
predmch sportovcu

% Sance na odlieni vyrobku
v konkurencnim prostredi Jlnych reklam.

< Lidé ve svem spotrebnim i jinem chovani
radi napodobuji osobnosti , ktere dosahli
uspechu v urcite oblasti lidské cinnosti,
ziskali slavu a Jmenl

< Znamé tvare pusobi také jako zaruka
kvality




Vyuziti sportovce
k reklamnim uceliim

Existuji tri zakladni praktiky, jak vyuzit
osobnost sportovce v reklamnim sdéleni:

< na vystroji sportovce nebo na sportovnim
obleCeni umisteni loga firmy

< aktivni pouzivani produktl sportovci pfi
jejich sportovni Cinnosti

< vystoupeni sportovce v reklamni kampani
firmy




Sportovec v reklame
mozneé problemy

<+ Odhad popularity sportovce a odvetvi

<+ Spravné nacasovani reklamnich
aktivit

< Duvéryhodnost osobnosti

<+ Segmentace cilovych skupin

< VVyprchani reklamniho potencialu

<+ Neuspéch, dopingovy nalez




Vyprchani reklamniho
potencialu
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Marketingova hodnota
sportovce

. Stoupa po vyrazném uspechu

Dlouholetd Uspé&gnost (Roman Sebrle)

Disciplina (existuji vyjimky po vyrazném
uspéchu)

\V/zh
Civi

ed sportovce (Lenka Smidova)
ni profil (Ales Valenta)

Med

ialni popularita (Lukas Pollert)

Image sportovce (David Beckham)




Medaile je privedla do reklamy

< Katerina Kiirkova - po vystfileni bronzu na OH
v Athénach si ji pro svoji kampan vybrala Komercni banka.

< Ales Valenta - po skokanskem zlatu na ZOH v Salt Lake
City se jeho partneri stali T-Mobile, Wrigley Winterfresh,
Toyota nebo Nike.

< Katerina Neumannova - uz nekolik let se udrzuje

v povedomi naroda trvala dobrymi vysledky na MS i OH a
ve Svetovem poharu. Reklama- Caj Leros Baby, Zubni pastu
Odol nebo plenky Helen Harper. Mezi jeji stale partnery
gatrl Adidas.

» Steépanka Hilgertova - poprvé se vyrazneé zviditelnila na
OH 1996, za ctyri roky uspech obhajila a natocila se synem
reklamu na Nutellu, je tvari pojistovny UNIQA.

< Lukas Pollert - na OH v letech 1992 a 1996 ziskal zlatou a
stfibrnou medaili a proslavil se tim, ze obe trofeje prodal.

V roce 2003 natocCil reklamu na mternetovy portal
CENTRUM.CZ




Katerina Neumannova -
reklama
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Kvalitni détska hyglena Helen Harper poskytuje mamlnkAm pohodlf a
pfi péci o ty nej

détské jednorazové
zipem, ktery vam umozni snadné a opakované zapinénl Prodysnyt
zajituje rychly odvod vihkosti, lje zpétnému p atim ch
vou pokozku vaseho ditéte.

Détské pleny Helen Harper Aircomfort
JUNIOR (15-25 kg) * MAXI (9-18 kg) * MIDI (4-9 kg)
Inf na www.h per.cz




Priklady vyjimek
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Lenka Smidova
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Viaderm

Cesta ke stalé krase

Vysledkem dlouhodobého pravidelného uZivani jsou Vase: b g o -
VE VASEM MESTE!

dou sve |jedinedns

krasné vlasy . -,.I.rt'reﬁh
zdrava plet Wl“le

pevné nehty




Sponzoring

Def.: Sponzoring - vkladani financnich
prostiedku do urcitych oblasti s cilem
podporit jednak dobrou véc, jednak
svou znacku (a nasledné zvysit
odbyt), je doménou produktu

spotrebniho zbozi. ‘ Gilv
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Zarazeni sponzoringu mezi

komunikacni nastroje
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Nektere dalsi pojmy souvisejici
se sponzoringem

L)

*» Mecenasstvi — je opakovana podpora sportu, kultury,
vedy a ostatnich oblasti bez ocekavani protisluzeb.
Nazev je odvozen od jména rimskeého obcana G.C.
Maecenase, pritele a poradce cisare Augusta, ktery
podporoval Horatia a Vergilia.

<+ Darcovstvi - je jednorazova podpora, kdy darce ma

pouze radost a potéseni z toho, ze sportovec, umelec

nebo védec mohou vykonavat svoji Cinnost.

< Nadacni C¢innost spocwa Y podpore nadaé&nich cilt
z vlastnich nahospodarenych ziskd.

» Sponzorstvi — je jedna z marketingovych
komunikacnich aktivit, kdy sponzor oCekava za svoji
sluzbu protisluzbu.
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Sportovni sponzoring
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» Sponzorovani jednotlivych sportovcu
honzorovani sportovnich tymu
bponzorovani sportovnich akci
honzorovani sportovnich klubu
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Znalost sponzorskych aktivit

191 respondentu (149 muzli a 42 zen)

Za cil si vyzkum kladl zjistit mj.

o Ktere firmy jsou podle respondentu
nejvyznamnejsimi sponzory v oblasti sportu.

< Jaky sport je podle respondentu pro sponzory
nejatraktivnéjsi.

< Kterd firma podle respondentu nejvice

bodporuje cesky hokej.

» Které firmy nebo znacky jsou sponzorsky
nejaktivnéjsi v nejvyssi ceske fotbalove lize.




Znalost sponzorskych aktivit

NejV\'/znac“:néjél' sponzori v oblasti sportu
» T-Mobile
koda

. S
» Gambrinus
s A
¢S

didas
azka

+ Nike

00 00 00 00 00 00




Znalost sponzorskych aktivit

Atraktivnost sportu

Z vyzkumu vyplyva, ze pribliznée
polovina dotazovanych povazuje za
nejatraktivnejsi sport pro sponzory —
fotbal.

Dalsi v poradi skoncili ledni hokej (31,9
% dotazovanych) a basketbal (6,3%
dotazovanych). Ostatni sporty byly
uvadeny jen ojedineéle.




Znalost sponzorskych aktivit

Podpora Ceskeho hokeje

V souvislosti s podporou ceskeho hokeje si
vyzkum kladl za cil zjistit, zda si lide dokazi
spojit ceskou ngjvyssi hokejovou soutez se
jmeny sponzoru. Extraligu si lide spojujl
predevsim s jejimi generalnimi partnery
Telecomem (ktery vsak jiz svoje aktivity
v hokeji_skoncil). Dotazovani take uvadeli
znacku Skoda. 38,2% respondentu ma ledni
hokej v pameti se Sazkou.

Respondenti take casto zameénovali partnerske
irgwy ceskeho fotbalu a lednitho hokeje mezi
sebou.

Temer 20% populace si nevzpomnelo na zadného

—  sponzora ceskeho hokeje.




Znalost sportovnich aktivit

Ceskd fotbalova liga a sponzoring

Temer polovina dotazovanych si pamatuje
nekterou ze znacek nebo firem podporujici
nejvyssi fotbalovou ligu. Muzi si spravne
spojili fotbalovou ligu se sponzorem
v témer 75%, zeny bohuzel jen v necelé
ctvrtiné svych odpovedi. Témer veskere
spravne odpovedi byly Gambrinus.

Stejne jako v otazkach tykajicich se hokeje, i
zde respondenti zamenovah partnery
uvedenych sportu mezi sebou.




Merchandising

Slovo merchandising (cCti
,mercendajzing") pochazi z
anglickeho vyrazu a ma dva smysly.
Jako podstatne jméno ,the
merchandise" znamena zbozi, jako
sloveso ,to merchandise" znamena
vystavovat zbozi.




Merchandising

% Ve svété — polovina z pfijmu klubu
% V CR pouhych 3-5 % p#ijm0Q




Sportovni merchandising

Sportovni merchandising se muze stat i v Ceské republice
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velmi zajimavym byznysem a to diky prodeji veci jako
napr.

repliky dresu, minidresy

saly, vlajky

Cepice, ksiltovky, celenky

odznaky, buttony, privesky na klice

maskoty

polstare, sedaky

textilni vyrobky — ponozky, tasky

mikiny, tricka

hracky, karty

sportovni vybaveni — napr. hokejky, puky
samolepky, zapalovace

pro fanousky - fandici rukavice, barvy na obliCej
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baby textil




Otazky k zamysleni

< Jake reklamni sdéleni oznacujeme
terminem sportovni reklama?

* Jaké mozné problémy pro firmu muze
znamenat umisteni sportovce do reklamy?

< Cim je dana marketingova hodnota
sportovce?

» Zaradte sponzoring mezi marketingoveé
komunikacni nastroje.

» Termin sportovni merchandising




