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Cenova politika - vymezeni

Cenova politika je politika firmy v
oblasti:

1. Cen
2. Rabatni politika

3. Politika dodacich a platebnich
podminek

4. Financovani prodeje




Cena - zakladni informace

Cena

< Nejdulezitéjsi informace pro
zakaznika

<+ Nejléepe napodobitelna
konkurenci

< Zaklad pro marzi
< Tvori prijmy podniku




Co ovlivnuje tvorbu ceny

Tvorbu ceny ovlivnuje:
< Naklady

<+ Poptavka

< Konkurence

<+ Zakony - limity

< Cile firmy




Snizeni ceny mize vést:

Ne vzdy snizeni ceny prinasi uzitek:

< Je tézké vratit se na puvodni
uroven

< Pri snizeni ceny dojde ke zvyseni
objemu prodeje, ale jen docCasné

. ’ ’ O v ’ rv 7

% Zakaznik muze vnimat snizeni
ceny jako snizeni kvality zbozi




ZvysSeni ceny muize vést

< Ke snizeni trzniho podilu firmy
na trhu

< Vyvolani neprizniveho dojmu o
firme

< K nahravani konkurenci

< K cenovym valkam




Metody stanoveni ceny

Nasledovani cen
konkurence

Stanoveni ceny S
ohledem na
naklady




Psychologické plisobeni ceny

Priklady:

» Vyhodné ceny je do 30.9.
Sezonni vyprodej

Sleva az 50

Pouze 39 KC

Ceny devitkové

Super nabidka
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Psychologické pusobeni ceny




Dalsi pojmy vztahujici se k cené

Cenova diferenciace Rozclenéna cena -
oo Geograﬁcka’ = nabalovani ceny
,Vysokohorska" Pr.
prirazka, lazenska < Cvicebnice +
SiEE Pracovni sesit +
< Personalni - Vysledky
StUdenti, seniori, oo Jazykovy kurz

déti do tri let
zdarma
% Casova - sezonni

< Letistni poplatky




Cenova diferenciace
hrad Bitov

Okruh Zakladni vstupné | Snizené vstupné

1.okruh - Palac Mimo sezénu: 65 |Mimo sezonu:

" 40 duchodci, 30 studenti
V sezone: 85 10 déti do 6ti let
Zdarma invalidé

V sezdné:

50 dlchodci, 40 studenti

2.0kruh - 85 50 dlchodci, 40 studenti
Zbrojnice Zdarma déti do 6ti let

3.0kruh - Vodni 15 15
sveét - strasidla

4.okruh - Kaple |10 S

5. okruh - 200 30 20

‘barona Haase




Cenova politika
Palace Cinemas

Ceny vstupneého:
< Dospeli 159 K¢
< Déti, studenti,
< seniori 129 Kc

0 Levneé filmove pondéli 129 K¢
0 Filmove legendy 59 Kc
O Filmovy klub




Rabatni politika

Cenova politika je politika firmy v
oblasti:

1. Cen
2. Rabatni politika

3. Politika dodacich a platebnich
podminek

4. Financovani prodeje




Rabat

Rabat — definice — dodatecna sleva za

uréit{/ch podminek

+ Kdo kupuje hodne

» Kdo je staly zakaznik
NakLp na veletrhu
NakLp pri jubileu )Tesco)
+ 1000 v poradi atp.

00 00 00 00 00




Rabat

le: -, ﬁ :
< Zvyseni prodeje )
<+ Odmeéna pro verné zakazniky

0

Druhy rabatu:

< Mnozstevni (2+1)
<+ Hotovostni (%)
< Superrabat - odstupriovany *

< Rabat zavadéci 12




Dodaci a platebni podminky

Cenova politika je politika firmy v
oblasti:

1. Cen
2. Rabatni politika

3. Politika dodacich a platebnich
podminek

4. Financovani prodeje




Dodaci podminky

1.Casové 2. Mistni dodaci
dodaci podminky
podminky = dodaci parita

= dodaci lhuta

Do kdy? Kam?




Platebni podminky

<+ Doba vystaveni
< Doba splatnosti
< Skonto - sleva, ktera bude

poskytnuta, kdyz ihned zaplati

% Misto
s+ Banka

<+ Forma uhrady [Viea| BE

Eléctrnn




Financovani prodeje

Cenova politika je politika firmy v
oblasti:

1. Cen
2. Rabatni politika

3. Politika dodacich a platebnich
podminek

4. Financovani prodeje




Financovani prodeje
spotrebitel

Spotrebitel své nakupy financuje:

» Hotove

» Sekem

» Kreditni kartou

» Bezhotovostni platbou
» Uvérem

00 00 00 00 00




Financovani prodeje

vyrobce

Financovani prodeje ze
strany vyrobce:

1. Obchodnim Uvérem

2. Leasingem - pravo
vyuzivat zbozi
nahradou za platbu
stanovenych splatek
Za Uurcity cas

Operativni leasing -
navraceni zbozi po
vyuziti

Financni Ieasin?( = _
mozpost odkupu zbozi
za zustatkovou cenu




Otazky k zamysleni

< V jakych oblastech se odehrava
cenova politika firmy?

< K ¢emu muze vést snizeni/zvySeni
ceny?

< Uvedte priklady cenové diferenciace.

< Definujte: rabat, superrabat, skonto

< Jakym zpusoben financuje prodej
spotrebitel a vyrobce?




