Marketing BP522
Anotace:

Předmět Marketing (BP522) pro studijní směr Management cestovního ruchu je členěn na dvě části. První část obsahuje základní kurz marketingu, kde se studenti seznámí ze základními pojmy marketingu. Druhá část je zaměřena na specifika marketingu cestovního ruchu a seznamuje studenty mj. s jednotlivými marketingovými aplikacemi jako marketing atraktivit a destinační marketing.
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Obsah předmětu:

1. Marketing – obecná část (26 hod.)
1.1. Marketing – základní pojmy (definice marketingu, orientace firmy na trh, hlavní úkoly marketingu, marketingový mix, strategie vstupu na trh)
1.2. Marketingové nástroje
1.2.1. Výrobková politika (obsah výrobnové politiky, definice produktu, stavba výrobku, klasifikace výrobků, životní cyklus produktů, sportovní produkty, vslastnosti sporovních produktů, sportovní průmysl)
1.2.2. Cenová politika (obsah cenové politiky, cena, metody stanovení ceny, cenová diferenciace, rabatní politika, dodací a platební podmínky)
1.2.3. Distribuční politika (obsah distribuční politiky, distribuční kanál, distribuční články, logistika)
1.2.4. Komunikační politika (definice komunikace, komunikační mix, komunikační nástroje, sponzoring, sportovní reklama)
1.3. Marketingový výzkum (definice, tvorba dotazníků)
2. Marketing cestovního ruchu (2 hod.)
2.1. Specifika marketingu cestovního ruchu

2.2. Vybrané aplikace marketingu cestovního ruchu

2.2.1. Marketing atraktivit

2.2.2. Marketing destinací
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