Marketing BP522

Anotace:

Predmét Marketing (BP522) pro studijni smér Management cestovniho ruchu je ¢lenén
na dvé Casti. Prvni cast obsahuje zékladni kurz marketingu, kde se studenti seznami ze
zdkladnimi pojmy marketingu. Druhda cast je zaméfena na specifika marketingu
cestovniho ruchu a seznamuje studenty mj. s jednotlivymi marketingovymi aplikacemi
jako marketing atraktivit a destina¢ni marketing.
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Obsah predmétu:

1. Marketing — obecna ¢ast (26 hod.)

1.1. Marketing — zékladni pojmy (definice marketingu, orientace firmy na trh, hlavni
ukoly marketingu, marketingovy mix, strategie vstupu na trh)

1.2. Marketingové nastroje

1.2.1. Vyrobkova politika (obsah vyrobnové politiky, definice produktu, stavba
vyrobku, klasifikace vyrobki, zivotni cyklus produktl, sportovni produkty, vslastnosti
sporovnich produktii, sportovni prumysl)

1.2.2. Cenova politika (obsah cenové politiky, cena, metody stanoveni ceny, cenova
diferenciace, rabatni politika, dodaci a platebni podminky)

1.2.3. Distribucni politika (obsah distribu¢ni politiky, distribu¢ni kanal, distribu¢ni
¢lanky, logistika)

1.2.4. Komunika¢ni politika (definice komunikace, komunika¢ni mix, komunika¢ni
nastroje, sponzoring, sportovni reklama)

1.3. Marketingovy vyzkum (definice, tvorba dotaznikii)

2. Marketing cestovniho ruchu (2 hod.)

2.1. Specifika marketingu cestovniho ruchu

2.2. Vybrané aplikace marketingu cestovniho ruchu

2.2.1. Marketing atraktivit

2.2.2. Marketing destinaci
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Podminky pro udéleni zkousky:
- Predmét je ukoncen pisemnym testem — k GspéSnému absolvovani testu je tieba
alespon 70% uspésnosti



