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Marketing BP522

Predmet Marketing (BP522) pro studijni smer
Management cestovniho ruchu je clenen na tri
casti.

Prvni ¢ast obsahuje zakladni kurz marketingu, kde
se studenti seznami ze zakladnimi pojmy
marketingu.

Druha cast se venuje aplikaci marketingovych
politik do sportovnlho prostredi

Treti Cast je zamerena na specifika marketingu
cestovniho ruchu a seznamuje mj.
s jednotlivymi marketingovymi aplikacemi jako
marketing atraktivit a destinacni marketing.




Marketing BP522 - Obsah

Marketing — obecna cast

1.1. Marketing - zakladni pojmy (definice marketingu,
orientace firmy na trh, hlavni akoly marketingu,
marketingovy mix, strategle vstupu na trh)

1.2. Marketingové nastroje

1.2.1. Vyrobkova politika (obsah vyrobnové politiky,
definice produktu, stavba vyrobku, klasifikace vyrobkd,
zivotni cyklus produktti)

1.2.2. Cenova politika (obsah cenové politiky, cena, metody
stanoveni ceny, cenova diferenciace, rabatni politika,
dodaci a plate ni podminky)

1.2.3. Distribucni politika (obsah distribucni politiky,
distribucni kanal, distribucni clanky, logistika)

1.2.4. Komunikacni politika (definice komunikace,
komunikacni mix, komunikacni nastroje)

1.3. Marketingovy vyzkum (definice, tvorba dotaznikti)




Marketing BP522 - Obsah

Aplikace do sportovniho prostredi

1. Sportovni produkty (charakteristika,
vlastnosti sportovnich produktu,
sportovni prumysl)

2. Komunikace - sportovni reklama,
sponzoring, merchandising

Navaznost: Marketing sportu




Marketing BP522 - Obsah

Marketing cestovniho ruchu:

1. Marketing cestovniho ruchu - zakladni
pojmy

2. Vybrané aplikace marketingu
cestovniho ruchu

» Marketing atraktivit
» Marketing destinaci
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Navaznost: Management cestovniho ruchu




Casovy harmonogram
prednasek

17.9. Uvod do studia

24.9. Marketing - zakladni pojmy
1.10. VOLNO

8.10. Vyrobkova politika

15.10. Cenova politika, Distribucni politika
22.10. Komunikacni politika

29.10. Komunikacni politika

5.11. Marketingovy vyzkum

12.11. Aplikace do sportovniho prostredi
19.11. Aplikace do sportovniho prostredi
26.11. Marketing cestovniho ruchu

3.12. Marketing atraktivit

10.12. Marketing destinaci

17.12. 2 terminy zkousek
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Zkouska

Predmeét je ukoncen pisemnym testem - k Uspésnému
absolvovani testu je treba alespon 70% uspesnosti

V testu mohou byt dobre jedna, dve tri nebo i Ctyri
odpovedl Na testovem papiru je uvedeno maximalni
mozné ziskani boddu.

Test ma varianty A,B,C,D
Neuspéch pri testu 2x, treti termin ustni zkouska

Zapis na zkousku prostrednictvim IS (streda - stejny
termin jako prednaska)

Osobni Ucast na prednaskach neni nezbytna.




Ukazka testovych otazek

1. Mezi ukoly marketingového
oddéleni nepatri:

<+ Analyza zakaznika

% Rizeni lidskych zdroju

< Pruzkum trhu

< Financni ucetnictvi




Ukazka testovych otazek

. Které tvrzeni je pravdive:

Sitka sortimentu je pocet vyrobkovych fad
vyrobniho sortimentu

Hloubka sortimentu je pocet vyrobku ve
vyrobkove radeé vyrobniho sortimentu

Vyska sortimentu je pocet znacek ve
vyrobnim sortimentu

Zadné z predchozich tvrzeni neni pravdive




Ukazka testovych otazek

3. Mezi klasické materialni produkty
v telesné vychove a sportu patri:

< Nabidka turistickych akci
< Sportovni obleceni

< Sportovni naradi

< Nabidka sportovnich akci




Kde ziskat informace?

www.fsps.muni.cz/~dvorakova

o

» Osnova predmeétu

Casovy harmonogram predndsek

» Prezentace jednotlivych prednasek

Ukazka zkouskoveho testu

Vysledky zkouskovych termimu (body) + IS
Bodove hodnoceni testu
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