MARKETING VE SPORTU (zadani 2. seminarni prace) - KF

Marketingovy mix vybraného sportovniho produktu

Cil a struktura seminarni prace
Cilem seminarni prace je zpracovani marketingového mixu vybrané¢ho sportovniho produktu a navrhnout
opatfeni na zvySeni jeho prodejnosti. Strukturu prace 1ze shrnout do nésledujicich bodu:
1. Uvodni strana
Product - Produkt
Promotion - Komunikaéni mix
Price - Cena
Place - Distribuc¢ni cesta

Dalsi prvky marketingového mixu

S T o

Névrhy na zvySeni prodejnosti

Zdroje
Ptilohy

Uvodni strana
e Identifikace autora (pfijmeni, jméno, skupina, pfedmét, rocnik, Skola, podpis)
e Nazev (Marketingovy mix ...... )

e Datum odevzdani

Produkt
e Zakladni charakteristika — jadro produktu (nazev, funkce, vyvoj, ....)
e Rozsifeny produkt (znacka — image nebo goodwill, obal, ...... )
e Doplitkové sluzby ¢i komplementarni produkty

e Konkurenéni produkty (moZznost vyuZziti substituti)

Komunikaéni mix
e Reklama
e Podpora prodeje
e Osobni prodej a PR
e Direct marketing, direct mail
e Moznosti vyuziti specifickych typi marketingu (buzzmarketing: guerilla marketing, viralni

marketing — word of mouth; pojem ambush marketing)



Cena
e Srovnani ceny a kvality
e Poskytovani slev

e Zména ceny (inovace, cenové akce, ....)

Distribu¢ni cesta
e Popis celé distribucni cesty, véetn¢ jednotlivych variant
e Charakteristika distributori

e POS (points of sale)

DalSi prvky marketingového mixu
e balicky
o lidé

e spoluprace a partnerstvi

Navrhy a doporuceni na zvySeni prodejnosti
e produkt
e komunikace
e cena
e distribuce

e ostatni prvky MM

Zdroje
Prilohy

Uprava, hodnoceni a odevzdani prace

Seminarni prace bude vypracovana na listy A4; fadkovani 1,5; okraje 2,5 cm; pismo Times New Roman;
velikost pisma 12; nadpisy 14 bold; rozsah prace 5 — 7 stran textu vcetné tabulek (grafy, obrazky,
schémata, diagramy apod. uvést v ptiloze). Praci je nutné ulozit do odevzdavarny nejpozdéji 20. 12. 2015.

Pti hodnoceni je rozhodujici obsahova-fakticka stranka prace a soucasné se piihlizi i k formalni strance.



