Winnipeg Jets: Pripadova studie o sile
sportovni znacky




Hodnota znacky (brand) — podcenovana cast sportovniho
managementu a marketingu v CR (branding —
strategické budovani a/nebo posilovani znacky)

Pribeh Winnipeg Jets — vyuziti nadcasové hodnoty znacky

NHL podzim 2011: Philadelphia Flyers — Winnipeg Jets 8:9

Duben 1996 — Jets vypadli z play-off s Detroit Red Wings; prode;
fransizy do Phoenixu Coyotes (Arizona USA)

Poc. 90. let 20. stol. — expanze NHL do USA — tlak na kanadské
kluby — rust provoznich nakladu (vyplaceni mezd
hracum v USD, klesajici hodnota CAD)




~ Winnipeg Jets:

e patril mezi nejvice postizené kluby

e ekonomicky nejmensi trh NHL (750 tis. obyv.) po presunu
Quebec Nordiques do Denveru

e zije zde vice nez 60 % obyvatel provincie Manitoba
* Winnipeg Arena — 13 500 divaku (nejméné v NHL)
* neudrzitelné ekonomické podminky


http://www.sportbiz.cz/wp-content/uploads/2011/11/winnipeg.jpg

Prodej licence (1996):

* vlastnik fransizy Barry Shenkarow + souhlas vedeni NHL -
Steven Gluckstern

e puvodné do Minnesoty (prisla o North Stars — Dallas, 1993)
* presun do Phoenixu (Coyotes)

Plan navratu (2007):

* spolecnost True North Sports and Entertainment — jednani o
hokejové fransize v New Yorku (1. pokus)

* dalsi zajemci: Houston, Kansas City, Seattle a Las Vegas

* nejlepsi prezentace - Winnipeg



* Vedeni NHL zvazuje dvé moznosti:
a) zcela nova fransiza
b) prodej jedné ze stavajicich fransiz

* 2009: bankrot klubu Phoenix Coyotes — jeho odkoupeni
vedenim NHL a dalsi prezentace spolecnosti True North S & E
(2. pokus)

* NHL a penize z verejného rozpoctu zachovali klub v Arizoné

e 2011: 3. pokus — NHL se stehuje z Atlanty (Trashers) do
Winnipegu (schvaleni vedenim NHL)

* Jméno noveého klubu — podle pruzkumu: Jets, Moose (AHL)......?



* Oznameni nového jména — draft NHL, 3. volba ve 2. kole — tym
Winnipeg Jets

 Reakce fanousku:

* PUvodni ,,rebranding” po diskuzich s fanousky zamitnut

* Historie znacky Jets od 1969 (juniori), 1972 (WHA, Bobby
Hull), 1979 (NHL)

e Jets v NHL: prvni se systematickym scoutingem (kvalitni posily
i z Evropy)

* Navrat do NHL — marketingové vyuzitelné (novy sponzor —
Budweiser — oficialni partner celé NHL)


http://www.youtube.com/watch?v=Fyln183cRi8

e Reklamni kampan: odpocet ¢asu do prvniho zapasu Jets a v NHL
zacne hrat 7. tym z Kanady — z regionalni udalosti €. 1 se stala i
celonarodni akce

5 DAYS 10 “7”7

WELCOME BACK WINNIPEG

e Za kazdy vzkaz (prani k navratu do NHL) na Twitteru — 1 CAD od
Budweiseru na hokej ve Winnipegu

* Hokejovy spot:


https://www.youtube.com/watch?v=mWxcRPE_ud4
https://www.youtube.com/watch?v=mWxcRPE_ud4
http://www.sportbiz.cz/wp-content/uploads/2011/11/cheers-canada1.png

e Sponzoring — vyuziti produktu (prip. obalu):

V tymech se pokuste najit odpovedi:

1. Formulujte pouceni z této pripadové studie.
2. Znate néjaky podobny pozitivni pfipad v CR?
3. Znate né&jaky podobny negativni pfipad v CR?



Zaverecne poznamky:
* budovani sportovni znacky je dlouhodoby proces

* nestaci ani par let nebo draha kampan k vytvoreni vztahu meazi
fanousky a klubem (prip. sponzorem)

* silné pouto je treba posilovat a rozvijet (,,otevrené karty” smérem k
fanouskum, ucta k historii klubu a byvalym hvézdam, dlouhodoby
financni efekt)

* Kometa, Zbrojovka x Banik, Slavia?

» Mountfield x Motor; CSOB Pojistovna x Tesla

Polemizujte s témito nazory:

1. ,Stézejni pro sportovni klub je ziskani financneé silného sponzora”
2. ,Cesta k penézenkam fanousku vede pres jejich srdce”



