MARKETING SPORTOVNICH KLUBU A AKCI (zad4ni projektu)
Marketing sportovni akce

Cil a struktura seminarni prace
Cilem seminarni prace je zpracovani marketingového auditu sportovni akce a ndvrhii na zlepSeni.
Strukturu prace lze shrnout do nésledujicich bodu:
1. Uvodni strana + uvod (obecné k tématu - vlastnimi slovy)
. Cil a metodika
. Zékladni udaje o akci
. Analyza vnéjSiho prostredi

. VyuZiti marketingovych nastroji (vnitini prosttedi)

. Merchandising (prodej reklamnich pfedmétli) a licence (symboly na produktech)

2
3
4
5
6. Sponzoring
7
8. Marketingovy vyzkum
9

. Navrhy a doporuceni
10. Shrnuti a zaveér
11. Zdroje
12. Prilohy

Uvodni strana
e Identifikace autori (pfijmeni, jméno, skupina, predmeét, rocnik, skola, podpis)
e Nazev (Marketing ...... )

e Datum odevzdani

Zakladni udaje o akci
e Nazev, misto a ¢as konani
e Historie konani akce (stru¢ny vyvoj disciplin, pravidel, uvedeni vitézl)

e Sportovni discipliny, kategorie, navstévnost

Analyza vnéjSiho prostiedi
e makroprostiedi (STEP analyza)

e mikroprostfedi (konkurence, partnefi, Gc¢astnici, ...... )

Vnitini prostiedi - vyuZiti marketingovych nastroju
e Pred akci, béhem akce a po akci
e Propagace (reklama, podpora prodeje, PR, ...... ), distribuce, cena,

e Zhodnoceni



Sponzoring (# mecenas, donator)
e Sponzorovani jednotlivych sportovci
e Sponzorovani sportovnich klubl a tymi
e Sponzorovani sportovni akce

e Programovy sponzoring (program na podporu sportu nebo prezentace sponzora)

Merchandising a licence
e Merch. — podpora prodeje vlastni akce
e Merch. — nabidka a prodej rekl. pfedméta (hloubka, Sifka, cena, misto prodeje)
e Licence: pfenos sport. image na vyrobek; vyuZiti zndmosti symbolu; odliSeni homogenniho

vyrobku

Marketingovy vyzkum
e zpracovani dotazniku
e dotaznikové Setteni

e fizeny dialog s organizatory, manaZery akce

Navrhy a doporuéeni
e hlavni a doprovodny program
e komunikace (navrh sloganu a informac¢niho letaku) a distribuce

e cena, financovani

Shrnuti a zavér

Uprava, hodnoceni a odevzdani prace

Seminarni prace bude vypracovana na listy A4; fadkovani 1,5; okraje 2,5 cm; pismo Times New Roman;
velikost pisma 12; nadpisy 14 bold; rozsah prace 7 — 10 stran textu vcetné tabulek (grafy, obrazky,
schémata, diagramy apod. uvést v piiloze). Pti hodnoceni je rozhodujici obsahova-fakticka stranka préace

a soucasn¢ se piihlizi i k formalni strance.



