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Pozadavky na splnéni predmetu

* 1 absence na seminarich (moznost nahrady max. 2 seminaru s dalkari =
max. 1 ucast na jejich seminari)

* Vlyzkum
 Vlytvoreni dotaznikd
* Analyza a vyhodnoceni

* Prezentace
e Odevzdani dotazniku ve fyzické podobé (vytisknuté a vyplnéné
+ zpracované v Excelu)

e Zkouska



Struktura seminaru
Do Tema

21.9. Predstaveni a seznameni s obsahem predmeétu
28.9. Statni svatek

5.10. Priprava na kvantitativni ¢ast — co vSe chceme zjistit?
12.10. Hruba podoba dotaznikd

19.10. Dokonceni dotaznikd

26.10. Vyzkum

2.11. Vyzkum

9.11. Vyzkum

16.11. Vyzkum

23.11. Prezentace vyzkumu

30.11. Prezentace vyzkumu

7.12. Prezentace vyzkumu

14.12. Prezentace vyzkumu
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Vyzkum

* Téma: Nakupni chovani spotrebitell ve sportovnich klubech
* Sporty: fotbal X hokej X florbal
* \/ystup:

* Predstaveni klubu/zapasu — kde jste vysledky ziskali?

 Kvalitativni ¢ast — rozhovor s predstavitelem klubu (nepovinné)

e Kvantitativni ¢ast — zpracovani a vyvhodnoceni dotaznikl (min. 30 dotaznik()
* Prezentace vysledkl a navrh doporuceni



Ukol na pFisté

* Co vSe chceme v ramci vyzkumu o spotrebitelském chovani zjistit?
* Jaké faktory ovlivnuji nakupni chovani?
* Co vSe chceme zjistit o marketingu vybranych klubtd?



A ted néco o vas?

e Kdo jste?

* ProC studium managementu sportu?

* \ jakém klubu puUsobite a jakou v ném mate funkci?
* Jaké mate zkusenosti s marketingem?

e Co byste v budoucnu chtéli délat?



