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Struktura seminaru
Do Tema

21.9. Predstaveni a seznameni s obsahem predmeétu
28.9. Statni svatek

5.10. Priprava na kvantitativni ¢ast — co vSe chceme zjistit?
12.10. Hruba podoba dotaznikd

19.10. Dokonceni dotaznikd

26.10. Vyzkum

2.11. Vyzkum

9.11. Vyzkum

16.11. Vyzkum

23.11. Prezentace vyzkumu

30.11. Prezentace vyzkumu

7.12. Prezentace vyzkumu

14.12. Prezentace vyzkumu
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Rozdéleni sportu?

* Fotbal * Florbal * Hokej

* Jméno e Jméno e Jméno



Co vSe chceme v ramci vyzkumu o
spotrebitelském chovani zjistit?

Vnitrni

Vek pohlavi motivace (vnitini /znalosti, seberozvoj, sebeuspokojeni/ a vnéjsi /penize,
popularita, majetek, uznani, postaveni-statut)  védomosti navyky spolecenské postaveni
Osobnost zivotni navyky

Vnéjéi (SLEPTE)
Ekonomicka situace jednotlivce Ekonomicka situace a hospodareni statu Kultura Socialni
skupina a okoli Reklama Podnebi



Co vSe chceme v ramci vyzkumu o
spotrebitelském chovani zjistit?

Vvek pohlavi misto bydlisté vzdalenost od mista konani velikost mésta/obce motivace
(vnitfni /znalosti, seberozvoj, sebeuspokojeni/ a vnéjsi /penize, popularita, majetek, uznani, postaveni-statut
»student vs zaméstnanec” / kvali komu je dotyény na zapase?) védomosti navyky

spolecenské postaveni jednorazova vs. opakovana navstéva vztah ke klubu
Osobnost zivotni navyky doprava na utkani zajem o jiné sporty a jiné sportovni
udalosti doprovodny program udalosti obcerstveni
Ekonomicka situace jednotlivce Ekonomicka situace a hospodareni statu Kultura Socialni
skupina a okoli (rodinny stav/pocet clent rodiny — dospéli vs. déti/s kym kdo pfiSel na utkani/kdo ho poprvé
vzal na utkani/ s kym tam chodi nyni) Reklama Jak se o utkani dozvédél ma zdjem o
merchandising ma néjaké klubové symboly (predmeéty) Podnebi cena

vstupného maximalni suma, kterou by dotycny zaplatil nakup offline vs. online



Jaké faktory ovlivnuji nakupni chovani?



Co vSe chceme zjistit o marketingu vybranych
klubu?

Cileni  jaké distribucni cesty a kanaly ma Osoba, ktera ma marketing na starost
Jak zjistuji potieby zakazniku jakou maji zpétna vazba placena vs neplacena
forma propagace content marketing dosah



Ukol na pFisté

 \/lypracovat otazky na zakladé sesbiranych podklad
* Hruba podoba
* Radéji vice otazek
* Uvodni ¢ast dotazniku

* Doporuceni — sdileny dokument ;-)



