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Struktura seminaru

12.10. Sezndmeni s obsahem a ndplni predmétu, pozadavky na splnéni, marketingovy mix 7P, Double
Diamond, spole¢nd pfiprava kampané - my a nas zdkaznik (analyzy, cilové skupiny, insighty)
(WS)

26.10. Spolec¢na priprava kampané 2 — Customer journey (WS)

16.11. Spolecna priprava kampaneé 3 — cile a o¢ekavani, kreativni ¢ast, redakcni plan

14.12. Vlastni dokonceni projekt
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Na pristé

* Do 11.11. mi nasdilet/poslat podklady z HMW g. — 3 az 5 konkrétnich
vami vybranych otazek

e Zaradit povinnou HMW ot.:
 Jak bychom mohli vyuzit rizné nastroje Facebooku na co nejvétsi interakci s
fanousky?

* Promyslet jednotlivé moznosti, jak by se dalo na jednotlivé HMW q.
odpovedet a jak by se daly zrealizovat

* Nezapominat na hlavni cil projektu!
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Cile a ocekavani

* SMART
» S —specific — co nejvice konkrétni
* M — measurable — méritelné (kvantifikované)
A — achievable/acceptable — dosazitelné/prijatelné
R — realistic — realistické vzhledem ke zdrojim a vSem mozZnostem
* T—trackable — ¢asové specifikované/v ¢ase sledovatelné



Projekt

 Hlavni cil: Co nejvétsi nastartovani fanousku pred blizicim se SP

* \/ystupy:
 Jasny popis komunikacni strategie, vytycCeni hlavnich cilt, bodd, claimu, zajmu
apod.
* Komunikacni (redakcni) plan na dané obdobi s konkrétnimi prispévky vc.
emoji, datem, ¢asem, pripadné odkazy, doplnkovymi obrazky, videi (cimkoliv,
co uznate za vhodné)

 Minimalné dva webové ¢lanky vCetné vSech nalezitosti - grafika, gramatika,
odkazy, prolinkovani apod.



Kreativni proces no. 1 — brainstorming

 Jak konkrétné zrealizovat HMW otazky = Co listecek, to jeden napad
* Na kazdou otazku 5 min brainstorming

* Byt co nejvic konkrétni, ale uz i realisticky

* Dané napady zatim nerozebirejte do detailu



Kreativni proces no. 2 — konkretizujeme

e Zamyslete se nad konkrétnimi napady, jak by se daly zrealizovat

e Opét forma brainstormingu
e Kazdy co ho napadne k jakékoliv otazce — neni nutné se ted zamérit
jen na jednu

* Kreativité se meze nekladou - tuzka, fix, propisky, barvy, kresleni,
psani, skladani



Claim

* Hlavni myslenka = claim, ktery se nese a prolina skrz celou kampan

* Neplést s tagline!



m HC Kometa Brno pfidal(a) 9 novych fotek do alba S Kometou
na cestach 2018.

14. srpen - QY
Do 30. z&f mibZete hlasovat prostfednictvim lajkl o nejlepdl letosni
fotografii. Ktera ziska nejvic lajkl, obdrii od klubu poukdzku do
fanshopu Komety v hodnoté 1000 KE. | nadale plati, Ze fotky miZete
posildt na mail: kometanoviny@kometagroup.cz

LL L

S Kometou na cestach 2018

wh
!

QD% a1 26 komentafl 58 sdileni

Mew Jersey uevils pehs
Vierav 3:42 - Q@

#DEVILSWINI!

Keith Kinkaid gets another shutout and your #MNJDevils remain
UMDEFEATED on the season as we start 4-0-0!

Recap: https://atnhl.com/2pY 54si

s 2 investors Bank

QD% Ludék Sefranek a 5,8 tis. daldich

162 komentidfd 1670 sdileni
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Kreativni proces no. 3 —claim a jiné

e Jaky bude claim vasi kampané?
* Pripravit co nejvice do detailu vase navrhy

* 15 min



Medialni planovani

* Planovani konkrétnich reklamnich kampani
 Jednorazova akce vs. opakujici se udalost vs. e-shop

* Nutna presna strategie
e Cas
* Obsah
e Umisténi
* Komunikacni kanal
* Rozpocet

* VVystupem je mediaplan
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Vysocina Arena
Biathlonnmnm
Facebook NMNM
Facebook Cesky biatlon
Média ]
PROSINEC 2016
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Vysoctina Arena
Biathlonnmnm
Facebook NMNM
Facebook Biatlon
Media
Legenda
Informacni zprava
Podpora merchandisingu
Instagram
Prispévek + foto
Video
Tiskova zprava
Tiskova konference
Variabilné - vie co jde zvefejnit s dirazem na Biathlon NMNM
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" ONLINE reklama

Téma
Propagovane produkty

Vioiena Kampan

Podklady

WEE - homepage

LEDEN UNOR BREZEN
I Il. 111. V. I 1. 1l. V. I 1. 111. V.
Zima (cviceni, priprava, tréning, strava, jak zahnat nudu v zimé, ponoZkoboty, novy rok) Zaking bike sezona [Movinky, jak se pipravit, podpora prodeje, prof kupo
ponoikoboty + CF+zima Mowvinky
o= - TOUTET- KO0 POSIE VIDED,
Soutez o ponozkoboty die q I o e oo o o g 5 . e Y R .
TR e AKCE slevana sta'edop:ode_me ['nodey |v}.ll'nln'en 23 nzeky akini ceny) clem je zhavitze  jak wdels 10 kikl na jed n:e ruce 3 10 dfepu na Phedbojednévia je tady!
e wEech oo nam tam ledi ladem [stare modely) dinshe

ragmdndc

ol ng edbien

Nafoceni ponokobot v 2k [viastni fotky pro FE, blog atd...)

Jedno foceni nékde v lese, boty na kole, opfenc na pedaly, zacvaknuto std...
|41 jsou fotky na reldamy pro duben) Fotly na divei tyden, baleni

Motivadnd video, ty na to mas ty to dokaies, nepodoenuy] phipravu v

=8
e

4l

Morsiniey

Blog [1x tydng)

Clinek - téma spojendé
ponoikobotami- skinners

Fenomeén Lysa hora-

nahdf, 1000vystupd, Kdijak
na vaclavakuy,

slkadi, Ihz4, Ih 355, lysa cup
dopinit o krdzné fotky

Elanek - outdoorove

extrémni

zédvody na 2017- spié

flansk -tema
SpOjEne s CVidend,
pripravou v Zimé,
stravaou,

Ffiprava v aredlech.
Posilka, hry
[badminton, |
ZamEfitze na
placens vici..

Fiprava své viastni
pomoc. Cvidend
doma. VyElapy na
hory. Viecoje
zadarmao. MoEné oba
spojit dohromady 3
wdglat danek-
Eqitabey. .

Seznam viech
zavodi v letoZnim
rooe na Bike 2017 (£
z okoli + jzky je t2n
vaE? Nabidnéte do
komentll)

[svétoweé pohary, red
bull rampage, moEné i
frmx games praha
istopad 3 top véd)

Bike zavody v zahranidi

Novinky 2017. Fijde
predobjednivka. Nove
maodely. Porovnan se
staryma

Druhvy dil novinek. NEjak
to rozdélt. - nove banvy ?

kdyZ na bajk tak co
na sebe? 10 tipl
nejleps vybavy,
kters tina kole
zachrani Fvot

dlanek na divi
boty- porowvnand,
nabidka, ukizka,
jak balime pro
teny. [srditko na
krabici) Cokoldda
atd.

1.1. post =2 itastnym
novym rokem

2.1. Kejlepdi je vykrofit
nabozo - shoro naboso s

B.1. wyfot a oznai
10.1 Aktudini fotka ze Zimy-

15.1. Zdvod po

sjerdovos- napt

maxizvalanche
15.1. batohna zimu-

22.1. videorecenze
skinners
23.1. Virdl- buchta s
prdeli na boulderu,
25.1.5kinners v

1.2. logicka hadanka
zamErend na dosah-
komentife [phidat
jeitE upgrade. Afto
spoditaji, jako cenu

5.2 soutéd- Kdo to
dokdie? kdo podle
videa,
jak udilE 10 kiiki na
jedné ruce 3 10 diepl
na druhe ma od nds
300,- dokll na ndkup.

12.2.. Krabice pind
radasti- podpora
prodele- pridat
stokorunu
13.2. virdl, srandovni
wideo, fotka z

a U toho ko
napsanao: bezdim ve
Five Ten, protode: a do
komentafl doplfovat
text
20.2. Fotka

I5.L FOTEd, KOE )2 T0Td

2.3. Virdl- die poasi
5.3 Fotks, kde budow 3
produlty s popiskem 4 B

nebo C.. At j= to zajimave 2

12 3. Odpowed na otiziu
ANO/NE (mely by byt
powing helma viude bez

roadiluy waku)-dossh

183, Eludicts, ktare
bude mit 3 wchody |4,
E, C} a uprostied buds
bota five ten. Nedame

jen jednu vtk now

cestu, protode by to
dale nekomentoval, ale

dame viechny 32

Fotku jako ve Shole
pomoci smaijliky
ma 5 smagjliki)-

phidat k fotoe a v
toho Eista- dosah

27.3. Tyden diwid
bot- fotka divdich

Facebok (4 pfispévky tydné - notkobotama .. Deuter N o o . silky. Kuriogi Frlutenstyl od fve i jen I .fr,:"', pismens, co 133 Wirdl - nabdt ze toho. hod b bot. Vymslet drek
pane: ) bfnéskd prehrada. o posilovné- bot) Takie wistedek | My natofime viastn posty- Kur &) prElSSnETI oIV e jim Bibi vice- dosah o, o rasEnoen Buss botim.
3% post =+ 1x blog) 4.1, kZpatky do realty je e ) . |18.1. Snowscot/fatbike- ) . [borecna pase, 00 | ten.. wite, e Five Ten 53 Noyinke fot Wusime zhvalitnit dosah | jako, vBechny cesty .
s . o | 12.1. clanek- fenomén ysa ) . produktovka bude hausnumeno. jako ukazku na s = Thowiniy- Tothy 2 153, Prodeing 2 wenku- dos ke v tan —donah | S0 virsini fotia
pos watkach = muss2 zadt na tohle jzou nase boty e . . . o Zumi na Zenskou) nejsou jen boty+ odkaz rodainy |rotovac foti) == PTEEE weCou ke ten-gosahl o o N
. e hara 26.1. Elansk o Jsinak jevysledek 21 prodejné. ) s prESeny o novinky na chohods 203, Produktovia- | oo e wae. e
néco d&lat - Post thustocha [ELC, Element] e " 342 Einek 52 Fotk ) 15.2 Fotka, video z do kategorie B3. Novinky po kupé 163, 22 T pro chiapy!
e v e [ ripravé \Z.Elanek- 2 asvaloves, | L S ) o s ) 3. Eének nowinks r "
po svatcich jak zaling néco 18,1, &lanek- outdoor Pre . ek - .. | mintydne, jak nékdo 22.2. skinnersky. 2.3, Sanek nowinky . 293, Fotha jak
- , 28.1.vird posilovand, pfiprava | kidné bikers- Slavik e A 223.Podpoma prodeje- (| . femvs
delat vy 20.1. ELC T x v v 23.2. zavody kup jedny boty ana . ,.P ’
1. ELC p=alioovicen 17-15 7 Eének — I-. § - =00 direci botow.
B.Z. virdl- Zimnd e - 5.2, Imp '*{T] gruhe gostines 3 30.3. Ednek
.. zavody video lotosovy kvét sei
o.2.Clansk s
L= eww 233 Hinay
Instargram (4 pfispévk N virdl na tu zimu. i O pipravi- s i i . : i i »
P ,,l p . P ¥ Wy knod spravinou nohou . axiavalance neba snowso p P ogicka hadanka  [ideoz prodejny [ovider Zavody 2017 mpregnace, video Fecririicy ZO17. proEe 2 venky Fodpora prodejs diwdl tpderr sk Doty
mesiéne+ viraly) Khidné fotku z ruska posilka,starva

Youtube (1 prispévek

2sing) Vytvofend video recenze pro ponotkoboty [ bedng kratkd, Gvodnd 3 jedna delfi = popisem) Viytvofeni video recenze na nejprodavanéisi modely bot + dodat na web k produktim Viytwofeni widen recenze na novinicy, iterd prity
mesicneg
PR 1-2xPR Sanek [do Atis) [sthdat, j b Fhoboty b boty hé bik
-y w e e N - - - P = cianer (00 ) [ SINEAT, ol ST - Mo K + IR A e e - . . - . . -
1-2 Elanky za mésic do 1-2xPR Elanek (do tis) (stfidat, jednou outdoor - ponoZkoboty + outdoor boty, podruhé bike boty) IPD P 1-34PF Sire (go 2tis] (sthidat, oy outdoor - porationoty + outdoor Doty, podrung bike oty
budgetu !
Linkbuilding

. 4 linkd) Ukol na prodejnu. Kaidy Etvrtek predvést jeden odkaz ze kterého vyplmyul kvalitnd finkbuilkding na nds web) Ukel na prodeinu. Kazdy crtek jeden ﬂcka::zlktE'Erﬂ\-yp nyulkaitn inkbuiding na nas (ool res procej. Kabdy Chirbei: jacen odicee 22 ktendng wypimyul inaiitni linkouiiding na nds wen|
|CCa INKU i ) web)

Newsletter

. v e w 1x za beden + inor dohromady 14 mising
[1x mesifne)

Optimalizace viech produlti na webu, projit a
dopinit [opravit) + optimalizace fotek rovnou pfi

COptimalizovat

Cptimalizace kategori + podkategori [wietné webu) + ) v e
nformadni stranky +

Fadel na wacha

SEOQ

Optimalizace blogu - viechny prispévky musi byt opraveny Podicini na inceweci profiBasi & kontrots (indssece trid oo 1 mésic)



Den

16.10.

(=N - R SR R )

-l

Den v tydnu

Cas

Typ cbsahu

Téma
Format

Text

Vizual

Link

Popisky linku

Poznamky

ltery streda

Vychytavky a hlasovacky Firemni

Linkshare

17.10. 1810 19.10. 20.10.

Etvrtek patek sobota nedéle
Firemni

Digitalni snidané
Linkshare

@ Digiskills Bnigiskills o o

Time management DIGITALNI SNIDANEY

?utm_campaign=jak-na-uhledny-dokument https-/fwww digiskills. cz/blog/4-navyky-ktere-vam-zajisti-vice-casu?utm_campaign=4-navyky-ktere-ulehci-zivot&utm_source=facebook&utm_medium=social&utm_content=link

16.11.2018

Blogpost pro pfivedeni navitévnika na

Michal Jilka - Marketing sportovnich klubG a akci (nk2435) 16

2110




Vas ukol:

* Dopracovat uz do podrobnych detailt jednotlivé ndpady
* Pojdme to spolecneé prodiskutovat i probrat

* \Vzit v potaz nejenom déni v NMNM, ale i cely podnik SP v biatlonu

e Postupné vse zanést do redakéniho planu, ktery je jednim z vystupu
celého projektu



Co by mély projekty obsahovat?

* Marketingovy mix

* Analyza komunikacni strategie konkurence

* Persony — vSechny vytvorené (i ty, s kterymi se dale nepracovalo)
e Customer journey pripravenou pro socialni sité

* HMW questions

* Kreativni cast

 Namysleny strategicky koncept

* Redak¢ni plan prispévkl na Facebook, Instagram i web véetné jasnych
konkrétnich ukazek

* Cokoliv dalsiho co vas napadne...



