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Struktura seminaru
Daum  tema

20.9. Seznameni s obsahem a naplni predmétu, pozadavky na splnéni

27.9. Marketingovy mix 7P, Double Diamond

4.10. Spolec€na priprava kampané 1 — my a nas zakaznik (analyzy, cilové skupiny, insighty) (WS)
11.10. Spolec¢na priprava kampané 2 — customer journey (WS)

18.10. Spolec¢na priprava kampané 3 — cile a o¢ekavani, kreativni proces

25.10. Spolec¢na priprava komunikacni strategie

1.11. Spole¢né dokonceni komunikacni strategie, zaneseni do redakéniho planu
8.11. Vlastni dokonceni projekt(

15.11. Vlastni dokonceni projekt(

22.11. Vlastni dokonceni projekt(

29.11. Prezentace projektd

6.12. Prezentace projektd

13.12. Prezentace projekt(
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Cile a ocekavani

* SMART
» S —specific — co nejvice konkrétni
* M — measurable — méritelné (kvantifikované)
A — achievable/acceptable — dosazitelné/prijatelné
R — realistic — realistické vzhledem ke zdrojim a vSem mozZnostem
* T—trackable — ¢asové specifikované/v ¢ase sledovatelné



Projekt

 Hlavni cil: Co nejvétsi nastartovani fanousku pred blizicim se SP

* \/ystupy:
 Jasny popis komunikacni strategie, vytycCeni hlavnich cilt, bodd, claimu, zajmu
apod.
* Komunikacni (redakcni) plan na dané obdobi s konkrétnimi prispévky vc.
emoji, datem, ¢asem, pripadné odkazy, doplnkovymi obrazky, videi (cimkoliv,
co uznate za vhodné)

 Minimalné dva webové ¢lanky vCetné vSech nalezitosti - grafika, gramatika,
odkazy, prolinkovani apod.



Kreativni proces no. 1 — brainstorming

e Jak zrealizovat dané HMW otazky = Co listecek, to jeden napad
* Na kazdou otazku 7 min brainstorming

* Byt co nejvic konkrétni, ale uz i realisticky

* Dané napady zatim nerozebirejte do detailu

* Nova a povinna HMW:
 Jak bychom mohli vyuzit rizné nastroje Facebooku na co nejvétsi interakci s
fanousky?



Kreativni proces no. 2 — konkretizujeme

e Zamyslete se nad konkrétnimi napady, jak by se daly zrealizovat

e Opét forma brainstormingu
e Kazdy co ho napadne k jakékoliv otazce — neni nutné se ted zamérit
jen na jednu

* Kreativité se meze nekladou - tuzka, fix, propisky, barvy, kresleni,
psani, skladani



Claim

* Hlavni myslenka = claim, ktery se nese a prolina skrz celou kampan

* Neplést s tagline!



Mew Jersey Devils -
HC Kometa Brno pfidalia) 9 novyveh fotek do alba S Kometou  *** @ Vierav 3:42 . Q
% - ces:a‘r;lfw S #DEVILSWIN!!!
e Keith Kinkaid gets another shutout and your #MNJDevils remain

Do 30. zafi miZete hlasovat prostiednictvim lajkl o nejlepsi letosni UNDEFEATED on the season as we start 4-0-0!

fotografii. Ktera ziska nejvic lajkl, obdrii od klubu poukdzku do

B - 4 e g e 3 i f o = B o
fanshopu Komety v hodnoté 1000 K&, | nadéle plati, Ze fotky miZete Recap: https://atnhl.com/2pY54si
posildt na mail: kometanoviny@kometagroup.cz

NOW

RISE v 2 investors Bank

S Kometou na cestach 2018

wh
!

v 4»

QD% ™ 26 komentafl 58 sdilenl Qoi-i Ludék Sefranek a 5,8 tis. dalZich 162 komentafd 1 670 sdileni
s i 2 omenta 58 sdilen
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Kreativni proces no. 3 — claim

e Jaky bude claim vasi kampané?



Ukol na pfisté

* Pfinést co nejkonkrétné;jsi navrhy k jednotlivym otazkam/problémum,
které chcete vyresit

e Optimalneé prinést i konkrétni claim kampané, ktery by se mohl nést
celym SP biatlonu v NMNM



