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Struktura seminářů 
Datum Téma 

20.9. Seznámení s obsahem a náplní předmětu, požadavky na splnění 

27.9. Marketingový mix 7P, Double Diamond 

4.10. Společná příprava kampaně 1 – my a náš zákazník (analýzy, cílové skupiny, insighty) (WS) 

11.10. Společná příprava kampaně 2 – customer journey (WS) 

18.10. Společná příprava kampaně 3 – cíle a očekávání, kreativní proces  

25.10. Společná příprava komunikační strategie 

1.11. Společné dokončení komunikační strategie, zanesení do redakčního plánu  

8.11. Vlastní dokončení projektů 

15.11. Vlastní dokončení projektů 

22.11. Vlastní dokončení projektů 

29.11. Prezentace projektů 

6.12. Prezentace projektů 

13.12. Prezentace projektů 
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Mediální plánování 
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• Plánování konkrétních reklamních kampaní 

• Jednorázová akce vs. opakující se událost vs. e-shop 

• Nutná přesná strategie 
• Čas 

• Obsah 

• Umístění 

• Komunikační kanál 

• Rozpočet 

• Výstupem je mediaplán 
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Váš úkol: 

• Dopracovat už do podrobných detailů jednotlivé nápady 

• Pojďme to společně prodiskutovat i probrat 

 

• Vzít v potaz nejenom dění v NMNM, ale i celý podnik SP v biatlonu 

• Postupně vše zanést do redakčního plánu, který je jedním z výstupů 
celého projektu 

25.10.2018 Michal Jilka - Marketing sportovních klubů a akcí (np2435) 8 



Co bude příští týden? :-) 
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Co by měly projekty obsahovat? 

• Marketingový mix 

• Analýza komunikační strategie konkurence 

• Persony – všechny vytvořené (i ty, s kterými se dále nepracovalo) 

• Customer journey připravenou pro sociální sítě  

• HMW questions 

• Kreativní část  

• Namyšlený strategický koncept 

• Redakční plán příspěvků na Facebook, Instagram i web včetně jasných 
konkrétních ukázek 

• Cokoliv dalšího co vás napadne… 
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