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Struktura seminaru
Datwm [T

19.9. Sezndmeni s obsahem a ndplni predmétu, pozadavky na splnéni, marketingovy mix 7P
26.9. Marketingovy mix 7P, Double Diamond

3.10. Spolecna priprava kampané 1 — my a nds zdkaznik (analyzy, cilové skupiny, insighty) (WS)
10.10. Spolec¢na priprava kampané 2 — Customer journey (WS)

17.10. Spolec¢na priprava kampané 3 — cile a o¢ekavani

24.10. Spolecna priprava komunikacni strategie

31.10. Spolecné dokonceni komunikacni strategie, zaneseni do redakcniho planu

7.11. Vlastni dokonceni projekt(

14.11. Vlastni dokonceni projekt(

21.11. Vlastni dokonceni projekt(

28.11. Prezentace projektu

5.12. Prezentace projektu

12.12. Prezentace projektu
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Double diamond

* Kreativni navrhovy proces
» ,aplikujte, co vam vyhovuje, prizplsobte, co potrebujete tak, aby vam
to fungovalo”

e Zahrnuje Ctyri faze, jak se dostat z bodu A (néco nevim) do bodu B
(vim néco, jak udélat)
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Double diamond — ctyri faze

1. Faze vyzkumu
* Porozumeéni a pochopeni situace, definice toho, co jesté potrebujeme, analyzy
apod.
2. Faze syntézy

e Porozuméni a pochopeni vlastniho vyzkumu, definovani cilu, strategii, definice
otazek How Might We /Jak bychom mohli.../

3. Faze rozvijeni
* Navrh konkrétnich reseni a jejich tvorba

4. Faze realizace (dodani)
* Finalizace, realizace reseni, dokonceni strategii



Faze vyzkumu

* Analyza vlastniho souc¢asného stavu (marketingovy mix, zakaznik, cilové
skupiny, pozice na trhu, pozice brandu, NPS...)

* Analyza stavu konkurence

 Definice konkrétnich vyzkumnych metod (http://100metod.cz/)

 Kvalitativni vyzkum
e Kvantitativni vyzkum



http://100metod.cz/

Ukol na ted (30 — 45 min)

e Zacit s vypracovanim marketingové mixu Biathlonu NMNM na zakladé
vsech dostupnych informaci

+ ve skupinach se mé muzete ptat prakticky na cokoliv kolem
Biathlonu NMNM

 Zacit zpracovavat komunikacni strategii ,konkurenénich” podniku SP



Ny

Ukol na pristé a do projektd

* Dodélani marketingového mixu Biathlonu NMNM na zakladé vami
zjisténych podkladu

* Analyza komunikacni strategie ,konkurencnich” podniku SP
* Zhodnoceni dat ze studijnich materialtu + vase vlastni analyza

* Prinést si post-ity (lepiky) a alespon dva A3 papiry (nebo nejlip
flipchartové)



