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Strucny prehled z mikroekonomie

« Zakladni ekonomicka otazka:
— Jak efektivnhe alokovat zdroje?

 A. Smith r. 1776 predpokladal, ze
optimalni alokaci zajisti trh, ale ne ve
vsech pripadech.

» Reflexe:

— Hlavni ucel, ktery logicky predpoklada =
docileni efektivnosti.
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Sportovni klub jako firma

* VVSechny profesionalni sportovni kluby
funguji jako obchodni spolecnosti

* Maji vsSechny znaky typicke pro
podnikatelske prostredi

» Oproti amatérskym klubum, kde je cilem

télesny a duSevni rozvoj vsech Clenu, je
zde orientace na zabavu pro divaky

* Proto v USA je profesionalni sport fazen
do odvetvi zabavy — enertaintment industry
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Firma a odvétvi v prostredi dokonalé konkurence
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5 charakteristik dokonale
konkurencniho trhu

* Velky pocCet prodavajicich a kupujicich
 Homogenni (stejny produkt)

* Dokonala informovanost subjektu na
trhu

* Volny vstup a vystup z odvetvi

« Existuji nulové naklady na zmeénu
dodavatele
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Dokonale konkurencni trzni model predpoklada,
ze:

« VV§echny firmy v odvétvi maximalizuji svuj zisk

*Prodavaji dokonale homogenni produkt

*Spotrebitelé jsou dokonale informovani a mohou
maximalizovat svuj uzitek

*Firma v dokonalé konkurenci je prijemcem ceny
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Jak se dokonale konkurencni firma rozhoduje
o vysi vystupu, ktery bude nabizet?

* Firma maximalizujici zisk stanovi svou produkci na takove urovni, pfi
které se mezni naklady rovnaji cené

« dodateCny prijem vydélany z posledni prodané jednotky (mezni
prijem — MR) je rovny cené.

. P=AR=MR

* Firma muze vzdy dosahnout dodateéného zisku, pokud je cena
(ktera je stejna jako mezni prijem) vysSi nez dodatecné neboli
mezni naklady (MC), které si tato posledni jednotka vyzadala

. P=MC=MR

« Firma maximalizujici zisk stanovi svuj vystup na urovni, pfi které se
mezni naklady rovnaji cené
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Odpovidajici sportovni odvetvi

 Ligy s kluby maximalizujici svuj zisk

* Prodavaji dokonale homogenni produkt —
sportovni utkani

* Divaci — fanousci maximalizuji svoje uzitky
nebo poteseni

* Pravidelna sportovni udalost — liga s
hracimi dny

24.9.2021 © Vysoka Skola ekonomicka 9



Nabidka na dokonale konkurencnim
trhu

« Tvorena sumou meznich nakladu velkého
mnozstvi malych firem

* Firmy zasobuijici trh jsou shodné

* Mezni naklady jsou dodatecné naklady
vzniklé z dodatecné jednotky vyroby
(vystupu)
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Mezni naklady ve sportu

« Chapeme tim naklady vyvolané dalsim —
dodatecnym - vitézstvim
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Odveétvi

Marshall:
* Cena je zavisle promenna na trhu

* Produkce odvetvi Q, vicemene, odpovida
sume produkce jednotlivych malych firem

Q=24q
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Ve sportovni terminologil

* Produkce je zde vyjadrena pocCtem
viteznych utkani

* Bude konfrontovan s prevazujici cenou k
prislusnemu hracimu dni ligy

« Jakeé jsou dodatecCne naklady, ktere klub
vynalozi na jedno vitézstvi navic?
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Maximalizace zisku

e Max. zisku == rovnost meznich N tzn. cene
meznich prijmu ..

- Jestlize firma zvys$i mnozstvi produktu za g*
zvysi se 1 dodatecné N, jak ukazuje krivka
meznich N a to jiz prevysuje dodatecny prijem z
prodeje za trzni cenu p
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Ve sportovni terminologil

Naklady:
* Variabilni (mohou to byt ceny na transfer
listinach)

* Fixni (splaceni dluhu za novy stadion)
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Variabilni naklady

Mezni naklady =
= podil mezd : mezni produkt prace
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Mezni naklady

Mezni naklady merene peneznimi naklady
na dodatecneho zamestnance (hrace), nebo
dodatecnou praci provedenou dodateCnym

Zamestnancem (hra¢em), deleno vyrobou
(utkanim) vytvorenou dodatecnym delnikem
(hraéem) nebo praci (hrou).
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Monopoly

* Predpoklad, monopol je jedinym
dodavatelem produktu na trh

* Profesionalni sport nabizi na trh jednu
jedinou soutez — ligu, je monopolem
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Monopol -predpoklady

« Poptavkova krivka stejna jako v konkurencnim
prostredi

« Monopol je urCovatel ceny (ceno-tvurce)

* Poptavkova kfivka urCuje cenu nebo prumeérné
prijmy z utkani na trhu

* Mezni prijmy z utkani predstavuji cenu utkani
prodanou poslednimu nebo okrajovemu
spotrebitel
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Monopol -predpokliady

* Firmy v nedokonalé konkurenci tak stoji pred klesajici krivkou
poptavky po sve produkci

« dodatecny prijem (MR) je niZSi nez by byl pfi puvodni cené, pravé o
tuto ztratu vyplyvajici z poklesu ceny vSech predchozich jednotek.

. P>MR

» Nedokonale konkurencni firma pak stanovi optimalni mnoZzstvi a
cenu produktu na urovni kde se

. MC = MR

« Firmy v nedokonalé konkurenci disponuji monopolni silou a vytlaCuji
cenu nad uroven meznich nakladu (cena odvozena od poptavky)
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Typologie nedokonalé konkurence
* Monopol
 Monopson
 Oligopol

o Kartel
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Monopol, neefektivhost

* Trojuhelnika A a B predstavuiji
neefektivnosti v pripade monopolu

» A predstavuje ztratu spotrebitelova

prebytku neboli prinosu jemu (planované
nakupy)

» B predstavuje ztratu producentova
prebytku
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Kc Fs
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Srovnani monopolu a dokonalé konkurence
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{b) monopolisticka a dokonala konkurence
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Externality ve sportu

» Jedna z pricin trzniho selhani
* Prinosy nebo naklady vznikajici na trhu pri
transakcich se prenaseji na treti osoby

» Transakce s prodeji hracu nebo zapasu,
kdy se prinosy nebo naklady prenesou na

dalsi subjekt (prediuzeny klub a jeho oddluzeni
dotaci z méstského rozpoctu)
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Ad 2) Svéebytnost ekonomiky
profesionalnich kolektivnich sportovnich
odvetvich

Je zalozena na jednoduché skutecCnosti:

« Zadny tym v profilize nemudze prodavat svaj produkt -
utkani — pouze sam. Musi mit soupere.

* Prodejnost je zalozena pouze na skuteCnosti, ze se
zucCastnuje vice aktéru.

* Profiliga nabizi homogenni produkt
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Nejistota vysledku jako organizacni
princip

pri zivote byznys s profi-ligami ve
sportovnich hrach

* V uzavrené soutezi z vysledku utkani mezi
tymem A a B maji prospéech i dalsi napr. C
abD
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Vysledek a méreni kvality produktu klubu

® divaka pfitahuje na zapasy sport. klubu nejistota vysledku

dosazeno pravdepodobnosti vitezstvi 0,5 pro kazdy zucastneny tym

v kolektivnich sportovnich hrach tento stav nikdy nemuze nastat

musi existovat pomeérné vykonnostne vyrovnané tymy

trzni vystup ligy = soutézni vyrovnanost (competetive balance) ligy
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Ukazatel pro vyrovnanost souteze

* kluby maji rovhocennou silu, pak je
pravdepodobnost vitezstvi 0,5

* vyrovnanost se posuzuje za pomoci
smerodatné odchylky

« teoreticka smerodatna odchylka je

* baseballu 0,039, basketbalu a hokeje 0,055 a
u fotbalu 0,125. Cim je odchylka vetsi tim je
soutéz vyrovnanegjsi.
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Otazky

Jakeé predpoklady musi byt splneny pro dokonale
konkurencni model?

Graficky znazornéte a vysvétlete model dokonalé
konkurence.

Jakeé predpoklady musi byt splneny pro model
monopolu?

Graficky znazornéte a vysvétlete model monopolu.

Charakterizujte na jakych principech je zalozena
ekonomika profesionalnich kolektivnich sportovnich
odvetuvi.

Jak mérime trzni vystup profiligy?
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