Masarykova univerzita

Fakulta sportovnich studii

Navrh marketingové strategie pro 1. SC Znojmo FK

Vypracovali:
Sebastian Bajgar
Simona Bartuskova
Hana Gasicova
Lukas Kynicky

Adéla Neubauerova

Brno 2020



UVOD ... bbb e 5
1 ANALYZY VNEJSTHO A VNITRNIHO PROSTREDI .......cocoooiiviiiiriiiiinnriiisseissciienns 6
1.1 Historie 1. SC ZN0OJMO FK ...c.ooiiiiiie ettt 6
1.2 Portertiv model 5ti konkurencnich il ........c.cocooviiiiiiiiiiiiii e 6
121 Stavajicl KONKUIENICE. .......viveiieieiiiiee e 7
1.2.2 Potencialni KONKUIENCE. ......civiiiieiiiiiiesiie ettt 7
1.2.3 VIV OADEIAtEIT ..ot 7
124 VIV DOAaVACIT.....ccivieiiiiiiiiiiiieeiee ettt 8
1.2.5 SUbSHUCTT PIOAUKLY ....cevviiveiiie ettt 8
1.2.6 Shrnuti a celkova vychodiska Porterovy analyzy ...........ccceevieiieiiiiiiniicnicnn 8

1.3 PEST @NALYZA ..coueiiiiiiieieee ettt 8
131 EKonomicke proStredi.........cocviiieiiiiiiiiiiieie e 8
1.3.2 POLItICKE PrOStIEAI .. .. ee ettt 9
1.3.3 Socialné-kulturni prostredi ..........cveeiiiieienieee e 9
1.34 Technolo@ické ProSTEA ... ..ecveiviiveeie it 9

2 VYHODNOCENI DOTAZNIKU PRO FANOUSKY .....ovtviirirnririiseinssiesisessinnnens 10
2.1 Segmentacni dOtazZnik .........coocveiiiiiiiiiiiie s 10
2.2 Dotaznik SPOKOJEIMOS ..vv.uvevirieesririieiiiitisiie sttt st sb e bt sb e nreeees 12

3 MARKETINGOVY MIX ...ccoouiiiimmimieiamieesssssesesssssssssssesssssssssssssessssssssssssssssssssssseons 18
3.1 PrOQUKL ... s 18
B2 CBNA i s 18
TR TV 1 (o R OOV PTURTUPTPPROPRPO 20
B4 PIOPAGACE ..otttk ettt bbbt bbbt nb e e e 20
34.1 INSTFAGIAIM ...t r e ne e 20
3.4.2 FaCEDOOK. ... 20
3.4.3 WEDOVE SLTANKY ...ttt bbbt nre s 21

3.4.4 B L] TR 21



345 TV COM ... 22

3.4.6 FANSNOP . s 22
3.4.7 YOULUDE ..ottt nnen e 22

4 ANALYZA SLEDOVANOSTI SEZON .......oomiiiiimiriiicemiseessnsssissessesessesssssssssssseeens 23
5 SWOT ANALYZA ..ot 25
5.1 SN SANKY ..veiiiiiiiiiitiiiee s 25
5.2 SIADE StrANKY oot e 26
5.3 PHIICZITOSH. c.cueitiiiiiiiiiiie s 28
ST N o [ (074 ¢ )Y PSSR 28

6 NAVRH MARKETINGOVE STRATEGIE PRO 1. SC ZNOJMO FK.......cc.coevvrrerrnnnn. 30
6.1  Marketing @ SOCIAINT STEE ......evvvevirieiiiirie st 30
6.1.1 SOCIAINE SILE KIUDU....cvviiiiiiiii s 30

6.2  Nabory a prace s MIAAEZI .......ccecvirieiiiiiiie e 36
6.2.1 NADOTY VE SKOIACK ..o 37
6.2.2 Krouzky ve §kolach a SKOIKACh .........coeiiiiiiiiii 39
6.2.3 Prazdninovy fotbalovy Kemp .......cccviiiiiiiiiiic e 40

6.3 PECEOMIAACZ......oiiiiiii s 42
6.3.1 Reabilitace ..........cccociiiiiii 42
6.3.2 POMIUICKY ..t 44
6.3.3 Projekt s nazvem Future football stars — FFS.........ccoovvievi v 44
6.3.4 SIMIOUVY ..ottt bbb 44
6.3.5 VISTUPIIC ...ttt r et b et 45
6.3.6 Navstévy hraci A tymu u nejmladsich kategoriich........ccooviiniiiiiniiine 45
6.3.7 Vétsi informovanost o mladezi na webovych strankach ... 45

6.4  Eventy na ZAPaSECh ......cccceiiiiiiiiic s 45
6.4.1 Zavedeni MASKOLA .......cooviiiiiiee e 46
6.4.2 PIesStAVKOVY PIOZIAIIL.....ccviiiiiieiiiitee s 47
6.4.3 DEIDY ZAPAS ..ttt e 47

6.5  Sportovni dEtSKY AN ......ccociiieiiiiiiiiiiiie e 48



6.5.1 NaStin&ni PrOZrammU: ......coeoiiiiiiiie e 49

6.5.2 Restaurace, které by mohli byt pfitomny na Détském dni:.........cc.ceovvviennnnns 50
6.5.3 PrOPagaCce 8KCE .......oveiieiieiieiieies e 50
6.5.4 Piehled moznych zapojenych SPONZOTU: ........ccevvveriieieeieieneene e 51
6.5.5 NAVIN LELAKU .o 51

6.6  Navrh nabidKy pro SPONZOTY .......cccceiiiiiieiiiiiie st 51
SEZNAM OBRAZKU .....occviiiiiiiiiiniiiissiiissssessssseses s 57

SEZNAM TABULEK ...t 58



UvoD

Tato seminarni prace je zaméfena na vytvoreni navrhi pro zlepseni v oblasti marketingu 1. SC
Znojmo FK. Pro tvorbu navrhi jsme na zacatek prace vytvorili analyzy, které nam pomohly S orientaci
v prostiedi klubu (Portertiv model 5ti konkurenénich sil, PEST analyzu, vyhodnoceni dotaznikt, SWOT
analyzu, marketingovy mix a analyzu sledovanosti).

Na zéklade¢ téchto analyz jsme zjistili velmi Spatnou praci s mladezi a jeji propojenost s A tymem.
Proto jsme se v navrhové ¢asti zaméfili pravé na mladez, ktera miize pomoci s budoucim vyvojem klubu.
Mladez je pro nas velmi podstatnou slozkou pro fungovani kazdého sportovniho amatérského klubu.
Prostiednictvim spravné péce o mladé hrace muze v budoucnosti dojit k pozvednuti klubu (z hlediska
vykonu i navstévnosti atd.), kdy se mladi hra¢i mizou stat oporami A tymu a nebude nutné shanét
fotbalisty z jinych klubti a zahrani¢i, které sebou nesou vysoké finanéni naklady a nejistotu vykonu.
Proto je velmi dulezité pracovat s vlastnimi ¢leny klubu jiz od utlého véku a praveé této oblasti se
vénujeme v navrzich na zlepSeni.

Tato semindrni prace ma slouzit pro pomoc 1. SC Znojmo FK s fungovanim klubu, pfedevsim
v oblasti marketingu (sponzorska nabidka, propagace) a péce o mladez klubu. Vé&iime, Ze tato prace

bude pro klub ptinosem a nékteré z navrhi v budoucnosti skute¢né zrealizuje.



1 ANALYZY VNEJSIHO A VNITRNIHO PROSTREDI

Pii provadéni analyz vnitiniho a vnéjsiho prostiedi klubu budeme vychazet z jeho historie, dale
provedeme analyzu Porterova modelu péti konkurenénich sil a PEST analyzu. V této kapitole také
vyhodnotime dotaznik spokojenosti, ktery byl predan fanouskim. Z dostupnych informaci
identifikujeme hrozby a pfilezitosti klubu a jeho silné a slabé stranky. VSechny tyto informace budou
shrnuty ve SWOT analyze. Na zaklad¢ tchto analyz se pokusime sestavit navrhy na doporuceni, které

pomohou ke zlepSeni fungovani a svétsi spokojenosti fanouski klubu.

1.1  Historie 1. SC Znojmo FK

Klub byl zalozen v roce 1953. Znojemsky klub mé svlij ptivod ve dvou riznych klubech RH
Znojmo a FC Znojmo, tyto dva kluby se v roce 1957 sloucily a pod nazvem Ruda hvézda Znojmo zacal
ve mésté pusobit jeden velky fotbalovy klub s druzstvy ve vice kategoriich. V letech 1962—1986 se
hlavni tym pohyboval v krajskych soutézich. V sezéné¢ 1986-1987 doslo k vytouzenému postupu do
divize, dalsi sezonu nasledoval postup do 3. ligy a v sezoné 1988-1989 klub postoupil do 2. Narodni
fotbalové ligy. Z této ligy se povedlo tehdejsimu SKP Znojmo — Prace dostat v sezon¢ 1991-1992, aby
z ni po dvou letech vypadla, nasledovaly netispésné roky a pad zpét do divize az do roku 2000. V roce
2000 doslo k ptestavbé tymu a vzniku novodobé historie znojemského fotbalu, klub zde dostal své
jméno, 1.SC Znojmo, s kterym od roku 2001 hraje. V roce 2010 se tym dostal zpét do 2. ligy, (FNL) a
v sezoné 2013-2014 tym dokonce nakoukl do nejvyssi fotbalové ligy v CR, z které ale hned dalsi rok
vypadl, nasledovalo nékolik let v 2. lize a pad v sezoné 2018-2019 do 3. ligy.

1.2 Porteruv model 5ti konkurenénich sil

Noveé vstupujici

Dodavatelé

Kon lmrssné’m' Zakaznici
prostredi ( =

hrozby ﬁ!

=i

Substituty a ":
komplementy

Obrazek 1 - Porteriiv model péti konkurencnich sil

Uroveti konkurence v daném odvétvi dle této teorie zavisi na péti zékladnich konkurenénich
silach. Tyto sily plsobi rizné, a to v zavislosti na odvétvi. Pisobeni téchto péti sil definuje predpoklady
toho, jakého konecného zisku podnik v odvétvi dosdhne. Cil této strategie je najit v odvétvi postaveni,

kdy podnik bude moci co nejlépe celit konkurenci nebo ptisobeni konkurence obratit ve svlij prospech.
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1.2.1 Stavajici konkurence
Konkurence je ve sportovnim odvétvi zadoucim faktorem. Pro fanousky je velmi atraktivni, kdyz
se stfetnou dva velci rivalové, mezi kterymi panuje nenavist. To pfilakd i mnoho fanouskd, ktefi obvykle
na stadiony nechodi. Samoziejmymi konkurenty jsou ftobalové kluby. Kluby hrajici/fungujici na stejné,
popiipadé vyssi souteézi rivalové a atraktivni soupeti: FC Slovacko B, FC Banik Ostrava B, MFK Frydek
Mistek, FC Slovan Rosice. Pro 1.SC Znojmo FK nejsou stavajicimi konkurenty pouze fotbalové kluby,
ale také ostatni sportovni kluby ve mésté a jeho okoli. Nejvetsim konkurentem je klub amerického
fotbalu Znojmo Knights.
1.2.2 Potenciialni konkurence
Pro klub vzhledem k fanouskiim témét odpada. Vztah mezi klubem a fanouskem by mél byt trvaly
a dlouhodoby a jen ndhodné se stane, ze fanousek ,,piejde” k jinému klubu. Konkurenci mohou
predstavovat spiSe zahranicni kluby, kdy fanousek pti casové kolizi zapast upiednostni televizni prenos
svého oblibeného zahrani¢niho klubu pied navstévou utkani svého oblibeného domaciho klubu.
Potencialni konkurenti tedy mohou byt:
e mensi kluby z okoli
o televizni zapasy 1. Ceské fotbalové ligy poptfipade sledovani zahrani¢nich utkani v
televizi
e odchod hracu do zahraniéi za penézi (Rakousko) -> kluby v Rakousku
a) Laaan der Thaya — regionalni liga
b) Mistelbach — regionalni liga
c) Poysdorf —regionalni liga
d) Moravsky Krumlov
e) Moravské Budé&jovice
f) Pohofelice
g) Mikulov
1.2.3  Vliv odbérateli
Odbeératelé neboli zakaznici jsou pro sportovni klub zaroven i jeho fanousci. VétSinou
zakaznikd. Sportovni kluby nabizeji utkani jako produkt pfimo na stadionu, ale také televizi a rozhlasu,
které zprostiedkovavaji prenos utkani divakiim a posluchacim. Vyhodou pro sportovni kluby je to, Ze
jim v podstaté nehrozi prechod fanouskd ke konkurenci, protoze vztah mezi klubem a fanouskem je
dlouhodoby. Hrozi pouze nenavstévovani zapast napiiklad z diivodu prodeje dtlezité¢ho hrace, z obavy
z korupce nebo pro hrozbu nasili na stadionu. Pro klub je dilezité posilovat vztah mezi fanousky
spolupraci s tzv. fanklubem. Velmi dulezita je kupni sila zakazniki, podpora hract, budovani znacky a
také loajalita a diivéra vici klubu, kterd je ve sportovnim prostfedi mnohem vétsi a siln€jsi nez v jinych

odvétvich.



1.2.4  Vliv Dodavateli

Dodavatelé ptedstavuji pro mnoho profesionalnich klubli znacné problémy, jsou to predevsim
naklady. Nejvétsi polozkou v ndkladech jsou platy hract. Jestlize klub nema velké externi zdroje, pak
je nucen hledat hrace, ktefi disponuji nejlepSim pomérem cena/vykon. Dal§i moznosti je hledat kvalitni
hrace pomoci skauti v méné rozvinutych zemich, kde jsou mnohem levnéjsi. Mnoho klubt také uzavira
partnerstvi s kluby z jinych lig, tyka se to naptiklad lepSich podminek pii vzajemnych transferech hraca.
V neposledni fadé pomtze také nabidnout hra¢im dobré zdzemi, jako je tfeba prondjem bytu nebo
zajisténi jazykového ucitele pro cizince. Za dodavatele miizeme povazovat také sponzory, ktefi jsou
nedilnou soucasti sportovniho odvétvi a profesionalni sport bez sponzori uz neni téméf mozny

provozovat.

1.2.,5 Substituéni produkty

Ve sportovnim odvétvi piedstavuje napiiklad existence vice klubi z jinych sportovnich odvétvi
v jednom méste. Fanousek fesi otazku, ktery zapas upfednostnit: jestli fotbalovy nebo tieba hokejovy.
Casova kolize vznika &asto, protoZe sportovni svazy spolu moc nespolupracuji. Daldim problémem
klubti jsou jiné volnoCasové aktivity jejich fanouskt, ktefi radsi jdou tfeba do kina nebo divadla.
Vychodisko pro kluby spociva zajisténim co nejlepSich zazitkti z navstévy na stadionu. Velkym
konkurentem s emohou stavat nové budovana multifunkéni sportovi§té -> moznost viceucelového
vyuzivani. Dalé také ostatni populdrni sporty a kluby v oblasti Znojemska (moznost zmeény odvétvi ->
doprovodné akce (turismus, zahradnictvi, pamatky, a méstem potfadané akce) napi: hokej Agotec Orli

Znojmo, florbal TJ Znojmo, americky fotbal Znojmo Knights, oddil atletiky TJ Znojmo — Il. Liga

1.2.6 Shrnuti a celkova vychodiska Porterovy analyzy

Okolnich vlivl a potencialnich substitutt, které by mohly mit na 1. SC Znojmo negativni vliv je
spousta. Bohuzel se neda stavét na kvalitni a loajalni fanouskovské zakladné ani na aktualnich
vysledcich jednotlivych utkani klubu. MozZnosti tedy, kam jinam sméfovat svou pozornost je jak pro
hrace, tak i fanousky mnoho. Z hlediska hracia jde predevsim o zahrani¢ni fotbal (vEtsi penize vs nizsi
kvalita fotbalu) ptipadn€ moznost seberealizace a osobniho posunu. Pro fanousky je téch moznosti taky
pomérné dost, jde predevsim pasivni sledovani fotbalu na TV (TVcom), sledovani zahranicnich lig,
presun na hokej, florbal nebo americky fotbal.
1.3  PEST analyza

Pest analyza je analyzou ¢tyf prostiedi, témi jsou politicko-pravni, ekonomické, socialné-kulturni
a technologické prostiedi. Tato analyza se vénuje vlivu, které tato prostiedi maji, nebo budou mit, na
vybranou organizaci, analyzovany je vliv makrookoli.
1.3.1 Ekonomické prostiedi

e Rozpocet asi 4-6 mil. korun v 3. nejvyssi Lize

e Spatna situace i kvuli covid pauze



1.3.3

1.34

zalozen Crowdfunding (kup $alu edice 1.SC Z(NOJMO)ACHRANME) - cena od 1000,- az
neomezeno, odmeéna je zvetejnéné jméno nebo nazev firmy s ¢astkou na strankach klubu.

o Do vyzvy se ptipojili i hraci a vedeni (byvaly trenér prispél 107 tisic)

Jediny akcionaf — majitel Jiti Tunka

Neni odkud brat finance, majitel Tunka podnika v doprave a cestovnim ruchu a kvili koronaviru
ztraci i v tomto odveétvi

V roce 2020 bez dotace od mésta (asi 3 mil.) — problémy s dluhy

Chorvatsky sponzor, ktery ptisel v roce 2019 (bylo slibeno 1,5mil rocn¢) musel po kratké dobé
odejit, protoze vznikly podezieni ze sazkai'skych machinaci — i proto zrusena dotace 2020
Oficialni partnefi neznami

Politické prostredi

Omezeni vlady (neni mozné hrat zapasy) — koronavirus

Podpora v dob¢ koronaviru hlavné pro mladeznické kluby a sport, profesionalnim sportovctim
mimoradnou pomoc mésto nechysta, méla by pomoct vlada (mluvci radnice Znojma)

Podpora od mésta Znojma

o 2019 — 3 mil. korun. Schvaleni dotace az po vysvétleni sazkové aféry tykajici se jejich
vlastnich zapast a manipulace. Bylo vedeno disciplinarni ¥izeni FACR, které ale bylo
nakonec pierus$eno na zaklad¢é podkladi od klubu a dotace byla tedy schvalena.

o 2020 — zastupitelstvo nedoporucuje schvalit dotaci, protoze subjekt uvadi nepravdivé
informace (lhani v ¢estném prohlaseni o bezdluznosti — jedno z pravidel pro udéleni
dotace v programu Podpora sportu ve mé&sté Znojmeé v roce 2020) — nakonec zadna
dotace

o 2021 — Zatim schvaleny zamér poskytnuti dotaci z rozpoctu mésta

Socialné-Kkulturni prostiedi

Spatné vztahy s fanousky

Komunikac¢ni problémy

Zastoupeni fanouskl dle zaméstnani — vétSinove OSVC, velka &ast diachodci, technik, fidi¢,
ucitel, d€lnik a studenti, dalsi jsou zastoupeni mensinoveé

Zastoupeni dle dokonceného vzdélani — Vétsina se stiedoskolskym vzdélanim (32 %), poté
vysokoskolskym (27 %), vyucen (25 %), vyucen s maturitou (13 %)

Technologické prostredi

Kvalitni stadion (moderni osvétleni, tribuny) a dobré zazemi



2 VYHODNOCENI DOTAZNIKU PRO FANOUSKY

Pro sestaveni marketingové strategie bylo zapotiebi vytvofit dotaznik spokojenosti pro fanousky
1. SC Znojmo FK. Dotaznik byl sestavovan dohromady vS§emi studenty. Tento dotaznik nam poslouzi
pfi analyzovani silnych a slabych stranek klubu, které budou shrnuty ve SWOT analyze. Bude nam také

napomocen pii tvorb& navrhu, které by pomohli ke vétsi spokojenosti fanousku s klubem.

2.1  Segmentacni dotaznik

Vék
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Obrazek 2 - Otazka ¢. 1. Obrazek 3- Otazka ¢. 2.
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Dokonéené vzdélani mSS

m Vyuéen/a

Vyuéen/a s
maturitou

B Stredoskolské
vzdélanis
maturitou

m Zakladni

Obrazek 5- Otazka ¢. 4.
Priumérny mési¢ni piijem (Cistého)
m 20 000 - 30 000 K¢&
m 30 000 K¢ a vice

=15 000 - 20 000 K¢

10 000 - 15 000 K¢

B Méné nez 10 000
K¢

Obrazek 6- Otdzka C. 5.

Bydlisté

Trebic

Plzen

Novy Saldorf
Karlovy Vary
Hodonin

Brno - mésto

okres Brno - venkov

meésto Znojmo

© Illlllllllllll

10 20 30 40 50

Obrazek 7- Otdzka ¢. 6.
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2.2  Dotaznik spokojenosti

Nenavstévuji 1) Kolik domacich utkani Znojma za sezénu navstivite?

domaci utkani
6%

M 1x - 5x
M 6x-12x
W 13x-17x

Nenavstévuji domdaci utkani

Obrazek 8- Otdzka ¢. 1.

2) Za jakym tcelem navstévujete utkani Znojma?

Vylet s rodinou
Sledovani fotbalu (nestranny fanousek), Setkani s prateli,..
Sledovani fotbalu (nestranny fanousek), Podpora Znojma..
Sledovani fotbalu (nestranny fanousek), Podpora Znojma..
Sledovani fotbalu (nestranny fanousek), Podpora Znojma..
Sledovani fotbalu (nestranny fanousek), Hrajete $patné! Neda s..

Sledovani fotbalu (nestranny fanousek), Dobré jidlo/piti
Sledovani fotbalu (nestranny fanousek), Atraktivita soupete,..
Sledovani fotbalu (nestranny fanousek), Atraktivita soupete,..
Sledovani fotbalu (nestranny fanousek), Atraktivita soupefte,..

Setkani s prateli, Dobré jidlo/piti

Réadéni a bitky

novinar

Je to relax. Odpocinek. Koukat na fotbal.

Divat se na syna

Byvaly hra¢ SC

Atraktivita soupefe, Setkani s prateli

Atraktivita soupete, Dobré jidlo/piti

Sledovani fotbalu (nestranny fanousek), Setkéni s prateli
Podpora Znojma (fandéni, vypomoc na stadionu,...), Setkani s..

Jezdim se divat na Adama Kyselinu

Dobré jidlo/piti

Sledovani fotbalu (nestranny fanousek), Atraktivita soupefe

Setkani s prateli
Sledovani fotbalu (nestranny fanousek), Podpora Znojma..
Podpora Znojma (fandéni, vypomoc na stadionu,...), Setkani s..

Atraktivita soupeie

Podpora Znojma (fandéni, vypomoc na stadionu,...)

Sledovani fotbalu (nestranny fanousek)

Obrazek 9- Otazka ¢. 2.
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3) Co ma nejvétsi vliv na Vasi nav§tévu utkani?

Vysledky, Vykony a bojovnost hract, Soupet -
Vykony a bojovnost hract, Nepotiebuji vliv, je to srdcova zalezitost. -
) Jsem pry¢ -
Cas utkani, Vysledky -
Cena vstupného, Vykony a bojovnost hract, Atraktivvita predvedené hry -
Cvena vstupného, Cas utkani, Vysledky ™
Cena Vftupného, Cas utkani, Vykony a bojovnost hraca -
Cena vstupného, Cas utkani, Vysledky, Vykony a bojovnost hracu,.. -
Vykony a bojovnost hract, Soupet — [m— -
Vysledky, Vykony a bojovnost hract e
Soupet nom
Vykony a bojovnost hra¢a f

0 5 10 15 20

Obrazek 10- Otazka ¢. 3.

4) Jaka je Vase dojezdova
vzdalenost na stadion v 5) Jak se na utkani dopravujete?
Hornim parku?
M Autem

B 10 - 30 minut
B Chodim pésky

W Do 10ti = MHD
minut
Vlakem
30 - 60 minut
B Autobusem
Déle nez 60 B Autem nebo
minut p&ky
Obrazek 11- Otazka ¢. 4. Obrazek 12- Otazka ¢. 5.
6) Kolik v priméru utratite pii navstéveé
ligového/poharového utkani Znojma?
m0-99
m 100 - 199
W 200 - 299
300 - 399
W 400 - 499
W 500 -599
m 1000 - 1500
B Vstupenka

Obrazek 13 - Otdzka ¢. 6.
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7) Jste spokojeni s nabidkou ob¢erstveni na
stadionu?

H Ano

m Ne

Obrazek 14- Otdzka ¢. 7.

7a) Pokud jste v predchozi otazce odpovédéli ne, co v nabidce postradate
nebo by bylo potieba zménit?

Pestrost nabidky, Velké fronty lidi

Pestrost nabidky, Vegetarianské moznosti (napf. syr v bulce)

Pestrost nabidky, Rozneni selete

Pestrost nabidky, Ceny

Jiné pivo

Ceny, Kvalita

zvysit stankt a sortiment

Pestrost nabidky, Ceny, Kvalita

Ceny

Kvalita

Pestrost nabidky, Kvalita

Pestrost nabidky

Obrazek 15 - Otdzka ¢. Ta

9) Vyhovuje Vam podoba a
prehlednost stavajicich
webovych stranek?

H Ano

® Ne
(odpovézte
prosim i na
dalsi otazku)

1 2 3 4 5

Obrazek 16 - Otdzka ¢. 8. Obrazek 17 - Otdzka ¢. 9.
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9a) Pokud jste odpovédéli ne, co byste na webu zménili?

Web je dobry.

Atraktivita webu

Aktualnost webu, vice se vénovani mladezi
Vzhled stranek je nepiehldny

Rychlejsi informovanost

Chybi diskuzni forum

Celkova inovace (ptehledonost, grafika, informace...)

Obrazek 18

- Otazka ¢ 9a.

10) Na jakych platformach sledujete SC Znojmo?

Web, Youtube, Onlajny.cz

Web, Onlajny.cz, teletex

Onlajny.cz, TV COM

Instagram

Facebook, Web, Youtube, tvcom
Facebook, Web, Youtube

Facebook, Web, Twitter

Facebook, Instagram, Youtube, Onlajny.cz
Facebook, Instagram, Web, Twitter
Facebook, Instagram, Onlajny.cz
Facebook, Youtube

Facebook, Instagram, Web, Youtube, Onlajny.cz
Weh, Onlajny.cz

Facebook, Instagram, Web, Youtube
Facebook, Web, Onlajny.cz

Facebook

Web

11) Chodite na fotbali s
rodinou (déti a
manZelka/piitelkyné)?

—— —
— e

Obrazek 19

B Ne

® Ano

Obrazek 20 - Otdzka ¢. 11.

15 20

- Otazka ¢. 10.

12) Chodite se divat i na
zapasy mladeze?

H Ne

® Ano

Obrazek 21 - Otdzka ¢. 12.
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13) Sledujete zapasy 1. SC Znojmo na
tvcom.cz?

H Ne

m Ano

Obrazek 22 - Otazka ¢. 13.

13a) Pokud jste v piedchozi otazce odpovédéli ne, jaky je duvod?

Preferuji sledovat zapasy pfimo na stadioné, Jsou vysilany v..
O této moznosti nevim, Spatn kvalita
O této moznosti nevim, Nemam zajem, Preferuji sledovat zapasy..
O této moznosti nevim, Preferuji sledovat zapasy pfimo na stadioné
Spatna kvalita
Jsou vysilany v nevhodny ¢as
Nemam zajem

O této moznosti nevim

Preferuji sledovat zapasy piimo na stadioné
0 5 10 15 20 25 30

Obrdazek 23 - Otazka ¢. 14.

14) Jaky je Vas nejoblibené€jsi hrac?

Vaclav Dvorak -
Robert Lewandowski =
Milan Pacanda =
David Zalesky -
Adam Vlkanova =
2
Tomas Vocilka e e
< |
Jifi Koukal e e
4 |
Patrik Pacula [ =
4 |
Radim Pohanka |
. - bh |
Milan Moravec = i
Tomas Oklesték . . . . -
0 5 10 15 20 25 30 35

Obrazek 24 - Otdzka ¢. 14a.
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15) Kdo je pro Vas legendou mistniho klubu?

Zdenék Micka -
Roman Piibyl =
Matus Lacko -
Martin Guzik o
Libor Sionko E
Karel Hodak =
David Strombach =
Brankar Grilovicer :_‘
Ota Kohoutek g
Milan Pacanda mwa
Michal Sobota o
3 |
Tomas OkleStek . wm
Nikdo ~|rm— |
Todor Yonov : . ‘ ‘ o
0 10 20 30 40 50

Obrdazek 25 - Otazka ¢. 15.

16) Co dalsiho byste od klubu v dohledné dobé oc¢ekavali?

Zménit vedeni klubu, ziskat sponzory

Zlepsit vykon - postup do vyssi ligy

Vymeéna trenéra A tymu, Zlepsit vysledky - postup do vyssi ligy
Neamamtersky piistup kolem znojemského fotbalu

Vymeéna trenéra A tymu, Lepsi vybér hract

Vice bodi, bojovnost, nasazeni

Lepsi vybér hraca

Vymeéna trenéra A tymu

Zlepsit vysledky - postup do vyssi ligy

Obrazek 26 - Otdzka ¢. 16.

Co se tyCe segmentace tak na 1. SC Znojmo chodi nejcasteji muzi ve veku 14—-45 let. Vice nez

polovina fanouskt bydli ve Znojmé nebo v jeho blizkém okoli.

Obecné jsou fanousci velmi nespokojeni s vedenim a trenéry, kteti maji klub na starosti. Vice nez

polovina respondentl navstévuje pouze 1-5 zapast, coz souvisi s jejich nespokojenosti s trovni fotbalu

a vysledky, kterych fotbalisté dosahuji. Na zapasy chodi pfevazné¢ z diivodu sledovani fotbalu a podpory

hra¢um (Znojma).

Fanousci chodi na zapasy pievazné sami bez rodiny a nenavstévuji ani zapasy mladeze.

Nejcastéji fanousci zjist'uji informace na webu (soc. sit€é moc ne — maji $patnou Groven) — s tim

souvisi i to, e by si fanousci ptali celkovou inovaci webovek (jsou nepfehledné, chybi jim diskuzni

forum, rychlejsi informovanost o vysledcich, rozhovory apod.) .

17



3 MARKETINGOVY MIX

Marketingovy mix je nedilnou soucasti téméef kazdého sportovniho klubu. V dnesni dobé, kdy je
spousta nabidek volnoCasovych aktivit, je potfeba spravné zvladnout vSechny CcCtyii ¢asti
marketingového mixu, aby byl sportovni klub schopen obstat ve velké konkurenci.

3.1  Produkt
Za hlavni produkt klubu mizeme povazovat samotné utkani, které nabizi svym fanouSkim.

Dalsimi nabizenymi produkty je napt. obcerstveni na stadionu, merchendising apod.

3.2 Cena

vvvvv

velmi cenové nadstielené, coz miize byt moznd pfic¢ina nizké navstévnosti. Permanentek se proda cca

rowr

25/sezénu, coz neni nijak vysoké ¢islo. V tabulkdch nize uvedeme porovnani ceny s ostatnimi kluby

Tabulka 1-MSFL (Moravskoslezska fotbalova liga), 3. nejvyssi fotbalova soutéz

tym muzilzeny| déti [seniofi ZTP studenti permanentky
do 15
MFK Frydek-Mistek | 60 | 40 | letZ 40 / / muzi nad 15 let 700, seniofi a Zeny 400
do 18
FC Dolni BeneSov | 50 | Z letZz / z / /
FC Victoria do 18 nad 19 let
Otrokovice 50 | zZ letz 20 / 20 /
SK Hanacka Slavia do 15
Kromériz 50 | 50 | letz 50 / / muzi a zeny nad 15 let 600, seniofi 400
do 15 vozickari Z + 1 muzi a zeny nad 15 let 900 + zapasovy
1.SC Znojmo FK | 90 | 90 | letZz 60 doprovod Z 60 bulletin na kazdy zapas

Tabulka 2 — Sporty ve Znojmé

sport
(tym) soutéz muzi zeny |déti|seniofri ZTP studenti permanentky zajimavost
vstupné se pro
2. liga sezonu
hokej Vychod, 3. 2020/2021
Aqotec nejvyssi stejné 50, podle sektord, na snizilo, nehraji
Orli hokejova 89-109 podle | jako |do 2 mladez | sezeni 1900-2600, na |kv(li koronaviru
Znojmo soutéz doby zakoupeni | muzi |let Z| 50 50 také stani 1600 rakouskou ligu
permanentka pro
vSechny 390 + 40%
sleva na znacku
FATPIPE, 40% sleva na
1.florbalova sportovni obuv v
liga, 2. SANASPORT, moznost
florbal nejvyssi stejné exkluzivniho
TJ florbalova jako florbalového mobilniho
Znojmo soutéz 30 muzi | / / / / tarifu VODAFONE
fotbal MSFL, 3. do vozickari muzi a zeny nad 15 let
1.SC nejvyssi 20 90 | 15| 60 Z+1 60 900 + zapasovy
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Znojmo | fotbalova let doprovod bulletin na kazdy
FK soutéz z z zapas
bohuzel
americky nedohledatelné
fotbal vstupné, sezénu
Znojmo 2020 nehraji
Knights |rakouska liga vibec
Tabulka 3 - Fortuna: Narodni liga, 2. nejvyssi fotbalova liga
tym muzi zeny déti seniofi ZTP studenti permanentky vyjimky
muzi a Zzeny 400, studenti,
FC Hradec stejné s| do 130 duchodci a ¢lenové fanklubu
Kralové 80 muzi cmZ 40 z 40 200 ¢lenové fanklubu 40
maji jen pllroéni permanentky,
muzi a zeny stani 350, muzi a
Zeny sezeni 500, vlajkonosi
FKvViktoria sezeni 100, |stejné s Z+1 sezeni sektor A 500, seniofi
Zizkov stani 70 muzi / / doprovod Z / sezeni 450 /
do 150
tribuna | cm areal
tribuna 100, | 100, |Z, tribuna|tribuna 100, | tribuna 100,
SK Lisen stani 80 |stani 50 100 stani 50 stani 50 / tribuna 1200, stani 1000 /
permanentka pro vSechny
500 + sleva 10 % fanshop
na narozeniny, soutéz o
FK Usti stejné s| do 120 Z+1 podepsané dresy, sleva 20
nad Labem 50 muzi | cmZ z doprovod Z / % na znacku JOMA /
100 online, 100
120 online, 100 online,| 120 na online,
FK Dukla | 150 na |stejné¢s| do 15 120 na misté, 120 na obyvatelé Prahy 6 online
Praha misté muzi letZz misté voziCkafi Z | misté 1400 100, na misté 120
rodinné vstupenky 1 dospély
4 avice dni 4 a vice dni permanentka muzi a Zeny 100,| a 2 déti 4 a vice dni pfed
do zapasu do zapasu pokud jizZ mél v minulé sezéné | zapasem 120, 3 a méné dni
80,3 a 60,3 a permanentku tak 900, seniofi | do zapasu 150, 2 dospéli a
FC méné dnl méné dnl 100 za ZTP a 700, ceny permanentek se 2 déti 4 a vice dni pred
Vysocina | do zapasu |stejnés| do 130 | do zapasu doprovod béhem sezony snizuji, VIP | zapasem 200, 3 a méné dni
Jihlava 100 muzi cmZ 80 celkem / 4500 + vyhody rtizné do zapasu 230
MFK
Chrudim 80 50 / 50 / / muzi 900, duchodci a Zeny 750 /
déti do
10 let Z,
FK stejné s |od 11-18
Varnsdorf 80 muzi let 50 50 z / 800 /
1.SK do 15 let
Prostéjov 80 50 z 50 z / / /
FK sezeni 100, |stejné s| do 150
Blansko stani 80 muzi cmZ / / / / /
FC Sellier |kryta tribuna
& Bellot | 60, nekryta |stejné s
Vlasim tribuna 50 | muzi / / / / / sektor hosti 50
FC MAS stejné s
Taborsko 60 muzi / / / / 380 /
FC Slavoj stejné s
Vysehrad 100 muzi / / / / / /
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3.3  Misto

Meésto Znojmo ma velkou vyhodu v tom, Ze se nachazi u hranic s Rakouskem, coz mtze ptildkat
zahrani¢ni fanousky. Velmi blizkou jsou i dal§i mésta jako je Brno, Moravské Budéjovice ¢i Pohotelice.

Méstsky stadion s kapacita 2599 osob. Vlastnikem je mésto Znojmo. Stavba méstského stadionu
zacala jiz v roce 1948. K dokonceni stavby méstského stadionu doslo v roce 1952, kdy byl také
slavnostné otevien za ptitomnosti Emila Zatopka, stadion mél tedy fotbalové i atletické vyuziti. K vét§im
rekonstrukcim a zasahiim do struktury stadionu doslo v roce 2006, kdy byla zrekonstruovana atleticka
draha a hlavni tribuna, a také v roce 2014, kdy doslo ke zna¢nému vylepseni zazemi hlavni tribuny a
také pfistaveni novych prostor v hornich castech tribuny. Rekonstrukce se dockaly i sektory za branou
a sektor hosti. Na stadionu je navic dostupné umélé osvétleni se sklapécim systémem. Méstsky stadion
slouzi fotbalovému klubu 1.SC Znojmo, ale i atletickému oddilu TJ Znojmo nebo studentiim skol.

Stadion CAFKA tento stadion je dnes vyuZivan pievazné mladeznickymi tymy 1.SC Znojmo.
Az do roku 2002 se zde vsak hraly i utkani A-tymu. Stadion prosel nékolika zménami, oproti minulosti,
kdy byla hraci plocha Skvarova, je dnes klasicky zatravnénd, doslo také k rekonstrukci hlavni budovy

nebo kabin, zazemi a zavlazovani.

3.4  Propagace

Klub se propaguje zejména na webu a socialnich sitich. Reklama probiha v regionalnich novinach
Znojemsko, Znojemsky tydenik, dale na webu denik.cz a Znojemské listy. V dotazniku 44 % lidi
ohodnotilo aktivitu socidlnich siti (Facebook, Instagram a Youtube) znamkou 3, 25 % lidi znamkou 2,
22 % lidi znamkou 4, 16 % lidi znamkou 5 a 7 % lidi znamkou 1. Z toho Ize odvodit, Ze tyto sité jsou
pramérné aktivni az podprimérné aktivni. Nejvice sledovany je web, Facebook a Instagram klubu,
nasleduje Youtube a nejméné (pouze 1 hlas) na Twitteru. V nasledujicich odstavcich popisujeme
jednotlivé sité, poukazujeme na nedostatky z naseho pohledu a uvadime, jaké nedostatky na vSech sitich
klubu vyplynuly z dotaznikd.
3.4.1 Instragram

- 1275 sledujicich, celkem 577 ptispévki

- chyba — neaktivni béhem pauzy koronaviru, nékteré ptispévky o ni¢em... napt.  rozhovor

s ..., vyhra nad... a odkaz na web, to spi§ davat do stories

3.4.2 Facebook
- 5195 to se mi libi, velmi aktivni, pravidelné ptidavané ptispévky
- v komentafich se klub a administrator stranek chovaji velmi nadfazen¢ az tim shazuji
divaky... toho by se m¢l klub vyvarovat, priSel by o divaky, coz si v situaci, ve které je,
nemtize dovolit
- stejné jako na Instagramu né€které piispévky obsahuji fotku napt. s ndzvem mladez a nadpis
vice na webu... rad¢ji dat cely ¢lanek nebo jeho zkracenou verzi nebo alespon 5 vét (ne 1

véta) o tom, co se v ¢lanku lze docist a nasledné odkaz
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- lidé vidi chybu ve vykonech (hraci nebojuji, prohravaji, nemaji kvalitu) a v majiteli klubu
(vedeni) z téchto diivoda na zapasy nechodi... obména kadru? majitele?
3.4.3 Webové stranky

- na 3. ligu pomérné obsahlé (coz je vyhodou), vétSina jinych tymi ma neaktualni stranky, bez
podrobnéjsich informaci, nelze dohledat napt. vstupné, popiipad€ se vénuji jen tymu, co hraje
nejvyssi fotbalovou ligu a tym z MSFL je v tstrani bez zadnych podrobnéjsich informaci

= v dotazniku 69 % fanouskl ohodnotilo web jako vyhovujici (piehlednosti, podobou),
31 % jako nevyhovujici

= qvodni/hlavni strana — pfiliS mnoho informaci, nepiehledné, 1épe uspofadat (napi.
odkazy na soc. sité nechat pouze jako logo dané sité, ne paleta se vSemi piispévky

= permanentky piili$ obsahle popsané, fict jen za kolik, kde je moznost koupit a jaké jsou
vyhody permanentky stru¢né

- usoupisky hrac¢l moznost dopsat predchozi angazma, ispéchy atd. foto hract spise volit pied
jednobarevnym pozadim, jinak splynou... lze je pak vyuzit i na plakaty, dalsi propagacni
materialy a na socialni sit¢ na pozvanku na zapas atd. z toho plyne zajistit pfed sezéonou
kvalitniho fotografa

- A tym dat zapasy a tabulku do jednoho, pro¢ rozdélené?

- neexistence diskuzniho fora, misto jeho zruSeni spiSe mazat nevhodné komentare, lidé radi
diskutuji o klubu o vysledcich apod., z dotaznika 6 lidi poukézalo na tenhle nedostatek

- realiza¢ni tym dat k soupisce a ne zvlast’

- umladeze rovnéz alespon vypsat hrace, 1€pe je nafotit, informovat o nich!!! Takhle to vypada,
jak kdyby nebyly pomalu soucasti klubu, zadné ¢lanky, zadné informace pouze zapasy a
vysledky... zainteresovat fanousky A tymu i k podpoie mladeze

- fotogalerie — téméf zadné foto, zajistit dobrovolnika na foceni zapastu

- dotazy na vedeni? kdyz na vétSinu neodpovidaji (posledni odpovézen 2.9.2019), neodstranit?
nebo ponechat a odpovidat na v§echny dotazy

- Clanky pomérné kratké o par vétach, prodlouzit komentat, rozhovory, zjistit vice informaci k
¢lanku apod.

- informovat co nejdiive, jesté v den zapasu, maximalné den po zapasu — Cerstvé informace,
rovnéz v dotazniku kritizovano

3.4.4 Twitter
- 1732 sledujicich, nicméné reakce na piispévky 1-2 srdicka, témét zadné komentaie, z toho
plyne, ze vétsina sledujicich Twitter ziejme nevyuZzivaji
- v dnes$ni dobé¢ malo pouzivany, uvazovat, zda ma vyznam zamétfovat pozornost na tuhle

platformu a spiSe ned¢lat preciznéji zbyvajici (FB, Instagram, web)

21



3.4.5

3.4.6

3.4.7

TVCOM

vétsina fanouskul o této moznosti nevi (sledovali by tfeba venkovni zapasy — viz navrh na sdileni
ve stories v navrzich

sledovanost viz sledovanost

obohatit napt. pozapasovymi rozhovory, komentatorem

fanshop

velmi Siroky sortiment, otazka, zda se to oplati prodejci, ale je to jen + a na 3. ligu nevidané
Youtube

516 odbératelt, celkem

videa pouze formou hodnoceni zapast hraci, trenéra

pocet zhlédnuti se pohybuje vétsinou okolo 200-400

chtélo by to pestiejsi obsah, napt. jak vypada trénink fotbalistli, pozvanky na zapas nato¢ené

hraci, sestiihy ze zapast — povedené akce, zapojit i mladez
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4 ANALYZA SLEDOVANOSTI SEZON

Tabulka 4 - Sledovanost sezona 2019/2020

Fortuna MSFL sledovanost
2019/2020 datum domaci tym hostujici tym vysledek TVCOM
1. kolo 02.08.19 1.SC Znojmo FK FC Velké Mezifi¢i 0-1 915

SK Hanacka Slavia

2. kolo 09.08.19 Kromé¥iz 1.SC Znojmo FK 4-0 979

3. kolo 17.08.19 1.SC Znojmo FK SK Sigma OlomoucB| 0-2 883

4. kolo 24.08.19 FC Slovan Rosice 1.SC Znojmo FK 1-1 709

5. kolo 30.08.19 1.SC Znojmo FK FC Hlugin 0-0 591
17. kolo 04.09.19]  FC Dolni Benesov 1.SC Znojmo FK 0-1 1028
6. kolo 07.09.19] FC Odra Petikovice 1.SC Znojmo FK 1-0 913

7. kolo 12.09.19 1.SC Znojmo FK MFK Frydek Mistek | 2-1 1509
8. kolo 22.09.19 1.SC Slovacko B 1.SC Znojmo FK 2-3

9. kolo 27.09.19 1.SC Znojmo FK FC Viktoria Otrokovice| 3 -1 760
10. kolo 05.10.19|  CSK Uhersky brod 1.SC Znojmo FK 3-3 573
11. kolo 13.10.19 SK Unicov 1.SC Znojmo FK 3-1 1082

SFK Nové Mésto na
12. kolo 18.10.19 1.SC Znojmo FK Moravé 0-0 814
13. kolo 27.10.19 FK Blansko 1.SC Znojmo FK 2-0 213
14. kolo 01.11.19 1.SC Znojmo FK MFKVyskov 1-1 224
15. kolo 09.11.19| FC Banik Ostrava B 1.SC Znojmo FK 4-0 647
16. kolo 16.11.19 1.SC Znojmo FK FC FastavZlin B 2-1 484
32. kolo 07.03.20 1.SC Znojmo FK FC Banik OstravaB | 0-5 888
Tabulka 5 - Sledovanost sezona 2020/2021
Fortuna MSFL sledovanost
2020/2021 datum domaci tym hostujici tym vysledek TVCOM

1. kolo 09.08.20| FC Banik Ostrava B 1.SC Znojmo FK 0-3 1411
2. kolo 14.08.20 1.SC Znojmo FK Méstsky FK Vyskov | 0-2 nevysilano
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3. kolo 22.08.20] FC Odra Petikovice 1.SC Znojmo FK 1-0 818
4. kolo 28.08.20 1.SC Znojmo FK FC Dolni Bene$ov 0-0 706
5. kolo 02.09.20 1.SC Znojmo FK MFK Frydek-Mistek | 3 -4 1239
FC Viktoria
16. kolo 09.09.20 1.SC Znojmo FK Otrokovice, spolek 3-1 941
6. kolo 12.09.20 1.SC Znojmo FK 1.FC Slovacko B 1-4 655
7. kolo 20.09.20 SK Unicov 1.SC Znojmo FK 6-2 915
8. kolo 25.09.20 1.SC Znojmo FK FC Vyso¢ina JihlavaB| 1-0 1000
Cesky SK Uhersky
9. kolo 03.10.20 Brod, spolek 1.SC Znojmo FK 3-2 697
SK Hanacka Slavia
10. kolo 09.10.20 1.SC Znojmo FK Kroméiiz 1-3 807
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5 SWOT ANALYZA
SWOT analyza zahrnuje silné stranky, slabé stranky, ptilezitosti a hrozby (tedy vnitini i vné&jsi
prostfedi). V nasledujici tabulce shrnujeme nejpodstatnéjsi polozky z téchto 4 skupin u 1.SC Znojmo

FK. Tyto polozky dale budeme rozebirat a na zaklad¢ nich tvofit navrhy pro zlepseni klubu.

Tabulka 6: SWOT analyza

SILNE STRANKY SLABE STRANKY
- stadion - nizky pocet sponzori (nedostatek
- mléadeznické zakladna finan¢nich prostiedk)
- dlouhodobé fungovani klubu (historie — - nizky pocet fanouska
Znamost) - neprehlednost webovych stranek
- fanshopu - Spatna komunikace s fanousky (soc. sit€)
- informace o A tymu na webovych - nedostate¢né informace o mladezi na
strankach webovych strankach a soc. sitich

- cena hlavniho produktu (zapas)

- Spatné vysledky/vykony

- pestrost obCerstveni na zapasech

- nabory a snaha ziskat nové ¢leny klubu

- propojenost a péce o mladez

PRILEZITOSTI HROZBY
- spoluprace s ostatnimi sportovnimi kluby - vznik dalsich fotbalovych klubti ve
ve Znojmé Znojme
- popularita fotbalu - zvysSeni konkurence v okoli Znojma
- trend socidlnich siti - sestup tymi klubu do nizsich soutézi
- postup tymu do vyssi ligy - krize zpusobena koronavirem
- spoluprace se zakladnimi Skolami - sniZeni podpory od mesta, kraje a svazu

- zmeéna dotacnich titula

V nasledujicich odstavcich blize popiseme jednotlivé body zminéné ve SWOT analyze.

5.1  Silné stranky
Stadion je jednou z nejsilngjsich stranek klubu, at’ uz se jedna o jeho kapacitu, umisténi, tak
vybaveni. V MSFL nema4 stadion zddnou konkurenci a je na stejné Grovni jako prvoligové stadiony.
Fotbal je jednim z nejpopularnéjsich sportli na svété a v détstvi se s nim setkal téméf kazdy. Velké
mnozstvi klukt chece v détstvi hrat jako prvni fotbal, proto vétSinou fotbalové kluby nemusi mit obavy

o pocet ¢lend v ptipravkach a mladsich kategoriich. To samé plati i o Znojmu, kde jsou poskladané
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celkem 3 mladsi ptipravky a nasledné jsou obsazené/maji moznost hrat vSechny kategorie. Neni zde
tedy problém napt. vynechdni sezony nékteré z kategorii kviili nedostatku hract apod.

Pocatky klubu sahaji jiz do roku 1953, tudiz klub funguje dlouhd 1éta. M4 pestrou historii a
pamatuji a radi vzpominaji na Gspésné roky klubu a pieji si jeho navrat do lepsich ¢ast. Klub je tedy ve
Znojm¢e znamy a byva spojen s mnoha uspéchy. Vice o historii zmifiujeme v Kapitole 1.1.

Fanshop nabizi vice nez desitku produktti s klubovym merchem. Pfestoze nékteti divaci fanshop
kritizuji, pfevlada vétSina, kterd se na socialnich sitich ptd po novych produktech. Slouzi predevs§im k
nakupu klubovych véci pro mladez a vérné fanousSky. V MSFL kluby nemivaji fanshopy, pfedevs§im
prestoze ma minimalni zisk.

Silnou strankou jsou i dostatecné informace o A tymu. Na strankach je mozné zjistit soupisku,
vysledky, cenu produktu, shrnuti zapast, nové informace o klubu, akce klubu apod. Co se tyka tedy
obsahu pro A tym, tak na urovni MSFL se rovnéz nachazi na Spici. VétSina klubtt MSFL maji velmi
strohé stranky — nelze tam zjistit cenu produktu (zapasu), vysledky a dalsi dilezité informace. Ostatni
kluby MSFL stranky nemaji viibec popf. jsou neaktualni. Silnou strankou je tedy obsah o A tymu,

nevyhody webu jsou rozebrany ve slabych strankach nize.

5.2  Slabé stranky

Klub nema témét zadné sponzory, at’ uz materialni, tak financni. Proto si miize dovolovat akce
pouze omezené (propagace, akce atd.). VZzdy musi velmi dobte zvazit, zda bude akce prospésna, jaky
prinese uzitek a jaké budou jeji naklady. Financni stranka je u sportovnich klubt alfa a omega, proto je
velmi dillezité zaméfit se na ziskavani sponzord, i kdyZ ptjde o ,,malé sponzory* — ptisp&ji minimalni
castky. V ptipadé ziskani vice ,,malych sponzori“ se bude jednat uz o vétsi sumu finanénich nebo
materialnich prostfedkd, ktera by hrala nasledné velkou roli. Klub by se mél vyvarovat zadluzovani
(teprve nedavno dostal svym zavazkiim) a v momentalni dob¢, kdyZ je da se fici na 0, se snazit navySovat
své rezervy i pres slozité obdobi (koronavirus).

Zapasy klubu navstévuje velmi malo divaki. To ma nasledné vliv na zisku ze vstupného, ale také
to mlze mit ur€ity vliv na vykonu tymu (nizka podpora od fanouskt). Dlvody, pro¢ fanousci
nenavstévuji zapasy mohou byt rizné, jak vyplynulo z dotaznikti. Nejvétsi vliv na navstévu ma dle
dotazniki vykony hracd, soupef, ale také cena vstupného. My bychom jesté doplnili Spatnou
komunikaci. Témto faktoriim se budeme vénovat v nasledujicich odstavcich.

Pestrost nabidky obcerstveni na zéapasech je velmi mald. Na zdpase je pouze 1 mozZnost
obcerstveni (stanek). Zde jsou sice oblibené klobasy a pivo, nicméné i ptes to 34 % fanouski v dotazniku
zminilo, Ze nejsou spokojeni s obCerstvenim, pfedevsim s nabidkou. Zcela zde chybi néjaké zdravejsi

pokrmy nebo kromé¢ klobas napt. langose, pizza apod.
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V silnych strankach byl zminén obsah webovych stranek o A tymu. Nicméné slabou strankou
klubu je piehlednost webovych stranek, coz vyplynulo i z dotazniku, ktery je zminén v kapitole 2. Hned
uvodni strana je velmi chaoticka, nachézi se zde az pfili§ nadbytecnych informaci. Nékteré informace
jsou jiz neaktualni (sponzofi, dotazy na vedeni apod.). Rovnéz nékteré ¢lanky obsahuji ¢lanky v rozsahu
3-5 vét, coz je velmi malo. o webovych strankach jsme zminili v kapitole 3.4.3.

Slabou strankou je také komunikace prostfednictvim socidlnich siti. Piestoze jsou zde ptispévky
pridavany Castéji nez na webové stranky, tak mnohokrat se jedna pouze o fotku a odkaz na webové
stranky bez zadného bliz§iho komentafe (naptf. modré pozadi a na tom napis mladez nebo rozhovor s
trenérem a v popisku odkaz na web). Postraddme tak néjaké tivodni slova, kterd by shrnula, co se lze
zajimavého v ¢lanku docist. Design je sice veden do modré barvy, nicméné je to piili$ na silu az to
pusobi otravné, nepiehledné a Skared¢. Nékteré komentare od vedeni socialnich siti, administratora
stranek apod. jsou velmi ironické a toho by se m¢l klub vyvarovat. Vice o socidlnich sitich zmifiujeme
v kapitole 3.4.

O mladezi nejsou na socidlnich sitich ani webovych strankach témét zadné informace. Na
webovych strankach jsou dostupné jen vysledky mladeze. Zcela zde postradame napft. soupisku, rozpis
tréninkd, fotografie, clanky o tom, jak si vedla mladez v zapasech, informace, jak se stat ¢lenem klubu
—nabory atd. Na socialnich sitich jsou informace o mladezi rovnéz velmi ziidka.

Za slabou stranku povazujeme rovnéz cenu hlavniho produktu, kterd je ptilis vysoka. Takto
vysokou cenu nema zadny tym MSFL ani témét zadné tymy ve Fortuna: Narodni lize. Pokud porovname
cenu s ostatnimi sporty ve Znojme, tak je rovnéz témeét nejvyssi, podobnd cena se pohybuje pouze u
znojemského hokeje. Znojemsky florbal, ktery hraje 2.nejvyssi florbalovou ligu v CR ma cenu daleko
niz8i — 30 K¢. Napf. u basketbalu v nejvyssi basketbalové lize muzi (NBL) se vétSinou pohybuji ceny
od 50 K¢ do 100 K¢. Klub 1.SC Znojmo FK hraje 3.nejvyssi fotbalovou ligu a mé cenu vyssi nez ostatni
kluby na stejné Grovni, ale i nez kluby na vyssich trovnich. Tato skute¢nost je propojena jiz se zminénou
nizkou navstévnosti.

Spatné vykony maji rovnéz vliv na navstévnost, coz vyplynulo také z dotazniku. Fanousci si ¢asto
stézuji na nebojovnost hract. Jednim z moznych divodi Spatnych vykonti mohl byt trenér, coz se uvidi
Vv nasledujicich zapasech (trenér byl odvolan). Druhym z diivodi Spatnych vykoni mtze byt kvalita
tymu. Vzhledem k tomu, Ze 1.SC Znojmo FK stavi velmi na svych odchovancich a jen v malé mife
dopliuje hrace z jinych klubt, ta kvalita tymu uzce souvisi se ziskavanim novych ¢lend a péci o mladez.
Témto faktortim se vénujeme v nasledujicich odstavcich.

Do slabych stranek fadime nabory a snahu ziskat nové ¢leny do klubu. Klub sazi na to, Zze déti
samy prfijdou a budou chtit zacit hrat fotbal. Nepotada zadné nabory na $kolach (naborové akce), nema
na webovych strankach informace 0 moznosti zacit hrat fotbal — kde, kdy pfijit apod. ZlepSenim téchto
slabin by klub mohl ziskat daleko vétsi ¢lenskou zakladnu jiz od ptipravek, nez dosud ma.

Slabou strankou je rovnéz nasledna péce o své ¢leny (hra¢e mladeze) a propojenost s A tymem.

Starost o mladez je velmi duleZitou slozkou, protoze z odchovanct je mozné nasledné Cerpat pro A tym.
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Na webovych strankach a socialnich sitich to plisobi, jako by mladez nebyla ani souc¢asti klubu. Rovnéz
neexistuje zadny projekt, ktery by se staral o nejtalentované;jsi hrace (moznost smlouvy, prednasek atd.).
Myslime si, ze mladez ma nizky pocet tréninkil, nema ranni tréninky, které jsou u jinych klubl bézné.
Rannimi tréninky ostatni tymy ziskaji az dvojnasobek tréninkt za tyden, coz je za rok velky rozdil a na
vykonu se to 100 % promitne. Zanedband je také regenerace (bazén, vifivka, sauna nebo tréninky
s kompenza¢nimi pomtickami). Nedostatecna péce o hrace a propojenost juniori s A tymem muiize mit

velky vliv na zranénich a odchodech hract do jinych klubti.

5.3  Prilezitosti

Ve Znojmé je velmi popularni hokej, florbal i americky fotbal. Proto se vyskytuje moznost
propojit se s nékterym z téchto navstévovangjsich klubi a navazat s nimi spolupraci. Ta by mohla mit
riznou podobu (spolecna akce, sdileni si vzajemné zdpasy tymu apod.). Tato prilezitost by nasledné
mohla ptilékat divaky i z jinych klubii prave na zépasy 1.SC Znojmo FK a zvysila by se tim navstévnost.

Jak jiz bylo zminéno fotbal je jednim z nejpopulérnéjsich sporti na svété a neustale s drzi svoji
pozici (neupada zajem). Proto by bylo vhodné vyuzit tuto ptilezitost pro ziskani novych ¢lent (hraca),
fanouskl, médii i sponzorti.

Socialni sité neustale rostou, zlepsuji svoje moznosti a jejich vyuzivani je celosvétoveé vysoké.
Nejvice vyuzivanymi jsou Facebook a Instagram, popiipad¢ Youtube. Proto je dobré zaméfit se prave
na tyhle sité, zlepsit obsah a snazit se zaujmout fanousky i sponzory prosttednictvim téchto siti.

Dalsi prilezitosti je postup A tymu, ptipadné i tymi mladeze do vysSich soutézi. Vyssi soutéze
jsou navstévovanéjsi (pfilakaji vice fanouski), ale rovnéz i sponzofi zde radéji spolupracuji nez s tymy
z niz8ich soutézi, kde je problém dlouhodobé sponzory ziskat. Postup do vySsi soutéze by oslovil i
potencialni zajemce o fotbal, kde by byla moznost dostat se jednou do A tymu a hrat kvalitni/vyssi
soutéze.

Ve Znojme se nachazi hned n¢kolik zakladnich skol. Spoluprace s témito S§kolami (napt. v podobé
krouzk pro déti — pohybové nebo mi¢ové hry, ale i pofadani nabor() by ptilakala vice novych ¢lend,
ktefi by jednou mohly byt nadéjnymi fotbalisty a oporami A tymu.

Prilezitosti by byla i zména dotac¢nich tituli at’ uz obecnich, krajskych nebo svazu. To ovsem klub
nemuze ovlivnit a mize tedy jen doufat, ze se zméni tituly v prospéch amatérskych tymu, které jsou
casto a velmi zanedbavany, pfestoze rozviji a vychovavaji hrace i trenéry pro profesionalni sport. Zména

dotacnich tituld by prinesla vétsi mnozstvi finan¢nich prostiedkd, které by se daly vyuzit na rozvoj
klubu.

54  Hrozby

Za hrozbu povazujeme vznik novych fotbalovych klubt ve Znojmé (poptipadé okoli), které by
snizily pocet novych zajemct a ¢lent klubu, ale i fanouskt a sponzord. Staly by se tak velkym

konkurentem pro 1.SC Znojmo FK.
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Dalsi hrozbou je i vnik jinych konkurentli ve Znojmé a okoli, tedy vznik klubii jiného nez
fotbalového odvétvi (napt. vyssi muzské soutéze nebo i mladez — basketbal, volejbal atp.). To by se
projevilo podobné na klubu 1.SC Znojmo FK jako v odstavci vyse.

Hrozbou je i sestup A tymu 1.SC Znojmo FK do nizsi soutéze, coz by se promitlo pfedev§im na
sniZzeni poctu navstévujicich fanouskt a na zdjmu sponzora.

Velmi aktudlni hrozbou, ktera mize ovlivnit fungovani klubu je koronavirus. Jiz 2x se musely
prerusit veskeré amatérské, ale i profesionalni soutéze. Profesionalni soutéze byvaji spoustény diive,
protoZe je to zaméstnani at’ uz sportovci, tak trenérii, vedeni a dalSich lidi. Behem sezény je do
profesiondlniho sportu investovano spoustu finan¢nich prostfedkt na sestaveni tymu, ptihlaSeni do ligy
atd. Amatérsky sport byva ve vladnich opatienich upozadén a byva znovu obnoven mezi poslednimi
rozvoliiovanimi. Koronavirus tedy ovliviiuje momentalné zapasy a cely prubéh sezony 1.FC Znojmo
FK. To muiZe zptsobit to, Ze fanousci napf. po ptl roce nehrani zapasu ztrati o fotbal zajem (zvyknou si
na zivot a pohodli doma). Druha varianta je, Ze fanousci nebudou mit dostatek penéz na to, aby si mohli
dovolit kazdy tyden platit vstupné na fotbal z divodu propusténi z prace kvili koronaviru. Koronavirus
se dotkne rovnéz tirovn¢ vykont, kdy sportovciim po dlouhé pauze (pouze individualni ptiprava) bude
trvat zase né&jaky ¢as (klidn¢ i v délce vice nez mésic) nez se dostanou na Uroven, ve které byli pred
zakazem zapasi a spole¢nych tréninkti. To samé plati i pro mladeznické celky. Predevsim u malych déti,
které nemaji fotbalové navyky jesté zcela zafixované, dojde k tomu, Ze po pauze se bude muset zacinat
,0d znovu‘“ a tim se zbrzdi jejich fotbalovy rist (momentalné jiz o téméf rok). Koronavirus miize a
nejspiSe i bude mit dopad na financni stranku vSech sportovnich klubi, tedy i 1.SC Znojmo FK.
Z dtivodu zavieni vétSiny podnikani (restaurace, obchody atp.) budou mit podniky samy problém s tim,
aby své podnikani udrzely a nezkrachovaly. Tudiz vétSina firem nebude chtit a ani nebude moci
investovat do sportu v podobé financi nebo materialniho sponzoringu a uz vubec ne do nizsich lig, kde
by investice nemély takovou nédvratnost z ditvodu jejich nizkého sledovani. Koronavirus tedy negativné
ovlivni sport po vykonnostni, finan¢ni i materialni strdnce. Do jak velké miry rozhodne nasledujici
obdobi, az se vrati Zivot ,,do normalu*. Nicméné Ize ocekavat, ze vétsina klubti (predevsim amatérskych)
bude stat na pokraji udrzeni a budou spoléhat na podporu mést, kraji a svazu.

Snizeni podpory od mésta, kraje i svazu by bylo finan¢né¢ velmi narocné. Uz momentalné klub
vede rozpocet od sezony k sezoné (vyrovnany az schodkovy). VySe zminéna korona virova krize jesté
zvySuje problémy s financemi. A snizeni predevsim dotaci (od mést, kraju, svazi), na které kluby
v momentalni dob¢ spoléhaji, by bylo netinosné a mohlo by to ohrozit chod klubu, poptipadé by mohlo

dojit az k jeho zaniku.
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6 NAVRH MARKETINGOVE STRATEGIE PRO 1. SC ZNOJMO FK

V nasem projektu jsme se primarn¢ zaméfili na praci s mladezi, nebot’ si myslime, Ze prave
mladez je pro budouci pozitivni vyvoj klubu klicova. Zaméfime se prevazn¢ na marketing klubu, a to
na jeho webové stranky a socialni sité. Dale navrhneme, jak inovovat praci s mladezi. Na co se zaméfit
a co by klub mohl zavést. S tim souvisi velmi dtlezita ¢ast naseho projektu, kterou je naborovy den.
Mladez se budeme snazit zafadit i do navrhil na vyplnéni polocasti pti doméacich zapasech. V neposledni
fad¢ predstavime navrh nabidky pro budouci sponzory. Tuto nabidku jsme do projektu zatadili hned
prevazné pro to, ze klub ma velmi maly pocet sponzorti. Se sponzory jsou spojeny finan¢ni prostredky

pro klub, které¢ mize investovat do mladeze.

6.1  Marketing a socialni sité

Jednou z hlavnich ¢asti naseho projektu je podpora a zlepSeni komunikace mezi fanousky a
klubem prostiednictvim socialnich sitich.

Socialni sité a celkové online prostfedi se stava hlavnim informacnich a komunika¢nim kanalem
pro vSechny komunikanty.

Kazdy vétsi a Gspésny klub ma pravidelné a piehledné spravované webové stranky a socialni
sit¢ jako Facebook a Instagram, tzn Ze v dne$ni dobé uz je to nezbytnosti a fanousci uz to primo
o¢ekavaji a vyzaduji ze stran sportovnich klubu.

6.1.1 Socialné sité klubu
1. SC Znojmo FK disponuje webovymi strankami, youtubem a socialnimi sit€émi faceebok a

intagram. V nasledujicich kapitolach budou navrzeny doporuceni na vyleps$eni jednotlivych platforem.

6.1.1.1 Webové stranky

Nasi hlavni vizi bylo webové stranky piedevsim zjednodusit a vice uzivatelsky ptizplsobit. Na
zacatek je dilezité si zminit, ze se jedna pouze o koncept, ktery by se mohl samoziejmé dikladnéji
propracovat a doladit do nejmensich detaild odborniky na tvorbu webovych stranek.

Soucasny web je zahlceny, neaktualni, esteticky zastaraly a nepiehledny (viz obrazky 27 a 28).

Fanousci si v dotazniku stézovali na chybéjici diskuzi, neaktualnost clankt apod.
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Koncept budouciho webu (https://1-sc-znojmo-fk3.webnode.cz/)

Nasi vizi je vytvorit jednoduchy, interaktivni, piehledny, Cisty a moderni web (viz obrazky 29 a

30). Na téchto webovych strankach by méli fanousci jednoduse dostupné veskeré potfebné informace.
Byla by zde i specialni sekce mladeze, které by se vénovala mnohem vétsi pozornost, nez je tomu na
soucasném webu klubu. Novy web by mohl mit nasledujici strukturu:
1. Uvodni stranka

- Cista a jednoducha

- Hlavni panel se sklada ze 6 zalozek, jez jsme pokladali za nejdalezitéjsi (novinky, tymy, zapasy,

klub, partnefi, kontakt)
- Hlavni stranka pak odkazuje na aktuality a jednotlivé socialni sit¢€, na kterych klub funguje + na

video z YouTube kanalu a hymnu klubu 1. SC Znojmo FK
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Zalozka Tymy

- Tato zalozka odkazuje na 3 hlavni tymy dle v€kovych kategorii, které jsou pro déni v klubu
stézejni.

- A tym — soupiska tymu i s fotkami hraci, statistika hraca i celého tymu (vitézstvi, prohry,
remizy, pocet golu, pocet karet atd.), trenérské vedeni

- Juniorka — soupiska tymu i s fotkami, statistika hraca + vybér nadéjnych hrac¢a do A tymu (na
lavic¢ku, na stfidani), trenérské vedeni

- Mladez — rozepsani jednotlivych kategorii, seznam hract, vySe c¢lenskych piispévk, blizsi
informace k naborim, spole¢na fotka jednotlivych kategorii, trenérské vedeni

Zalozka zapasy

-V této zalozce si navstévnik webu jednoduse vyhleda/zjisti, jak si klub aktualné stoji v tabulce,
vysledky jednotlivych utkani i kalendar nadchazejicich zapasi

Zalozka klub

- Odkazuje na zékladni informace o klubu jako je rok zaloZeni, nejvétsi iispéchy ¢i klubové barvy

- Pro pamétniky je zde i stru¢né€ uvedena historie a vznik fotbalového klubu ve Znojmé

Zalozka partneti

- Velice dtlezita ¢ast pro klubové finance a samotnou spravu

- Partnefi jsou rozdéleni dle smluvnich podminek na (generalni, hlavni, partnefi a média partneii)

- U jednotlivych partnert je vzdy uvedeno pouze logo na né&jz, kdyz navstévnik webu klikne, tak
se automaticky dostane na webové stranky urcitého partnera

Zalozka kontakt

- Nezbytna soucast webu, ktera zahrnuje adresu, mapu, telefonni ¢islo a email na klubové

pracovniky

1. SC Znojmo FK

Spole¢né bojujeme! Spolec¢né vitézime!

e 1. SC Zn()jm() FK Novinky  Tymy Zapasy Klub Partnefi Kontakt

Aktuality

Co nového se' v poslednich dnech udalo

Obrazek 29 - vize novych webovych stranek 1. SC Znojmo FK
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Newsletter Galerle

isc,

Hymna 1.SC Znojmo FK - Spole¢né bojujeme! ... }

Obrazek 30 - vize novych webovych stranek 1. SC Znojmo FK 1.

6.1.1.2 Socidlni sité
Socialni sité v dnesni dobé modernich technologii ptedstavuji pro klub vyhradni komunikaéni
kanal se svymi fanousky. Rozhlas, noviny a billboardy uz jsou v soucasnosti pfezitkem. Socialni sité,
tak pro klub mohou pfedstavovat nizkonakladovou piilezitost, jak se zviditelnit, utuzovat vztahy
s fanousky a tvorit si vlastni znacku.
Doporuceni, tipy a triky, jak na socialni sité
Zakladem budovani vztahu je vzdy pravidelnost, ne jinak tomu je i u socialnich siti. Pravidelné,

riznorodé a vystizné/strucné prispévky by mély byt kazdodenni naplni strdnek Facebooku a Instagramu.
Varianty/moZnosti prispévki

- Kalendar zapasii — naplanované zapasy A tymu, juniorky, pfipadné mladeze

- Vysledky zdapasii — vysledkové zpravodajstvi

- Hodnoceni a recenze trenéri, hraca a fanouska

- Soupisky zapasii — A tym, juniorka

- Fanshop — aktualni nabidka, fotky od fanousk, rtizné akce (2+1 atd.)

- Doprovodné akce — dobrocinné akce, nabor mladeze, akce se sponzory

- Sponzoring — kratké ptedstaveni a podékovani sponzorim

- Jeden den s hrdcem — urcity hra¢ ukaze jeho typicky tréninkovy den

- Predstaveni fotbalu — kratka tréninkova cviceni

- Pozvanky od hrac¢t na zapasy — kratké vstupy

- Fotodokumentace hra¢t — post, statistiky

- Pfestupy

- Vyzvy pro fanousky za symbolické ceny — nozicky, angli¢aky, kop na piesnost atd.
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Ptiklad tydenniho rozpisu piispévku na socialnich sitich

Pondéli Utery Stfeda Ctvrtek Patek Sobota Nedéle
1.Vyzva 1. Mladez- 1.Ukazka | 1.Fanshop | 1.Naplanované | 1.Soupisky | 1.Vysledkové
pro Kategorie, z tréninku | Merchan- zapasy (A tym, zpravodajstvi
fanousky nabory, akce, A tymu dising juniorka,
uspéchy mladez)

2. 2. Historicka 2.Jeden 2.Sponzoii | 2.Tipovaci 2.Pocitya | 2. Hodnoceni
Piedstaveni | fakta a dens predstaveni | soutéz pro ofekavani | od hract i
fotbalu zajimavosti o fotbalistou | a fanousky — hract trenéra
Kratka klubu podékovani | uhodni
videa fotb. sponzoram | vysledek
cviceni zapasu/kdo

streli gél/kolik

padne zlutych

karet atd.

Pro vétsi dosah na lidi se stejnymi nebo podobnymi zajmy je dobré vyuzivat i tzv ,,hashtagy®, coz

jsou slova nebo klicové fraze oznaceny ,.#*. V nasem piipad¢ by se jednalo o hashtagy #fotbal #znojmo

#1scznojmofk #spolecnebojujemespolecnevitezime

Algoritmus socialnich siti

S propagaci a spravnym nastavenim socialnich siti izce souvisi pochopeni jejich nastaveni neboli
tzv algoritmu. Socialni sité¢ funguji tim zplsobem, Ze jakékoliv piispévky jez klub sdili se zobrazuji
pouze casti followerti (zpravidla je to néco mezi 10 — 30 % celkovych followers dané stranky nebo
uzivatele). K vétsimu poctu lidi se takovy bézny ptispévek automaticky dostava jeho ,likovanim* a

komentovanim, pfipadné nasi vlastni aktivitou tzn. jak Casto sdilime pfispevky, kolik ¢asu travime na

socialnich sitich atd.

Pro lepsi pochopeni tohoto algoritmu tu mame obrazky s ndzornym piikladem pro Instagram:

RELATIONSHIP

How much do you

2
RECENCY

How recent
is a post?

1

INTEREST

How much

you would

care about
a post?

interact with
an account?
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FREQUENCY

How often you
open your




Obrazek 31 - Algoritmus Instagramu I.

HOW INSTAGRAM
ALGORITHM WORKS

@WomanCeo.Academy

You Post
/’ X/ \ {@) shows it to 10%

You grow i
g You delete your post of your total aidmnce
/ They don't
They like & comment like & comment
(@) puts you on L
Explore/rank on
; (&) starts showing l
hashtags
to more users (@) reduces
l /y your reach
They engage They don't engage J’

You don't grow

Obrdazek 32 - Algoritmus Instagramu 1.

6.1.1.2.1 Facebook + Instagram

Facebook je spolecné s webovymi strankami dominantnim komunika¢nim kanalem pro stavajici
i potencialni fanousky klubu. Celkovy dosah Facebooku se pohybuje okolo 5000 fanouskd, pficemz
realny dosah podle algoritmu vyse bude spise nékde mezi 500 — 1000 fanousky.

Mozna feseni, jak navysit celkovy pocet fanouskt nebo dostat sdileny obsah mezi vice fanousk
spociva predevsim v konzistentnosti. Jednoduse ptidavat obsah kazdy den, vyuzivat vhodné zvolené
hashtagy, délat soutéze v ramci, kterych budou lidé sdilet obsah klubu ¢imz se dostane mezi vice
potencialnich podporovatelil ¢i vyzkouset Facebook/Instagram Ads.

Nase navrhy a doporuceni pro zlepSeni fungovani a zvyseni dosahu socialnich siti Facebook a
Instagram:

e Pravidelné sdileni obsahu
e Vhodn¢ zvolené hashtagy
e Soutéze a sdileni od fanousku
e Facebook Advertisement
e Instagram Advertisement
Aktualni stav Facebooku
e 5218 sledujicich k 22.11.2020
e Prispévky piedevsim o zapasech -> zakladni sestava, prub¢h, vysledky, autoii gola
e Prispévky pouze o A tymu SC Znojmo
e Pfes tyden/mimo sezonu nulova aktivita
Aktualni stav Instagram

e Pocet sledujicich 1273 k 22.11.2020
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e pocet prispévka 577
e aktivita nepravidelnd, respektive nadrazova
Shrnuti toho, na ¢em by méli spravci socialnich siti 1. SC Znojma FK zapracovat
- Vice propagovat mladez
- Pravidelné pfispévky -> konzistentnost
- Kratké naucna videa o fotbale
- Pozvanky na zéapasy od hraca, trenéri
- Potadat soutéze pro verejnost (darky od sponzori, symbolické ceny, jidlo na stadiong, vstup
zdarma atd.)
- Odkazovat na webové stranky a YouTube kanal -> vzajemna propojenost
- Takeovers instagramového Gc¢tu -> hrac, trenér, clen klub ukaze sviij typicky den

- Ucelit formu prispévkl -> zaméfeni na estetickou stranku napt. jednotné pozadi (logo klubu)

6.1.1.2.2 YouTube
V soucasnosti ma YouTube kanal klubu 524 odbératelt a celkoveé 286 940 zhlédnuti. Drtiva
vétSina videi jsou pozapasové rozhovory s hraci ¢i trenéry.
Nasim cilem je veSkeré socialni sit€ propojit a tim jednak ushadnit interakci s fanousky a zaroven
mit vétsi dosah.
YouTube kanal mize byt rozdélen podobné jako webové stranky dle jednotlivych zalozek. Tim
stranky budou piehlednéjsi a hledany obsah dostupngé;jsi.
Navrhy jednotlivych zalozek by mohly vypadat nasledovné:
a) Sestiihy zapast
b) Pozapasové rozhovory
c) Vstupy z tréninki
d) Specificka fotbalova cviceni
e) Vyzvy pro fanousky
f) Doprovodné akce
6.2  Nabory a prace s mladezi
Mladez je pro 1.SC Znojmo FK jednou z nejdulezitéjsich slozek pro nasledné fungovani. Mladez
prinasi nejen finanéni prosttedky v podobé ¢lenskych piispévki, ale pozdéji mohou byt nejnadané;jsi
hra¢i vyuziti v A tymu a pomoci tak k postupu do vyssi ligy (jsou budoucnosti klubu). V naborech
novych déti do fotbalu, ale také v prazdninovém/volnoCasovém vyziti nejmladSich fotbalistii vidime
nejveétsi rezervy a nedostatky. Proto v nasledujicich podkapitolach popisujeme navrhy pro zlepSeni
téchto polozek — ziskavani novych fotbalisti (nabory), krouzky ve Skolach a skolkach (zisk novych
¢lentl, spoluprace se Skolami a Skolkami, rozvoj déti) a fotbalovy kemp (prace s nejmensimi fotbalisty

— zvEtsit jejich zainteresovanost, vyplnit jejich volny Cas o prazdninach).

36



6.2.1 Nabory ve skolach
Népad: Navrhem je zavést nabory na zakladnich $kolach ve Znojmé, poptipadé i okolnich
vesnicich.
Kdy: Nabory by se konaly kazdoro¢né na konci $kolnich roku, tedy v ¢ervnu po domluvé
s vedenim $kol, popiipadé na zacatkt Skolnich rokt (tedy v zati). Behem jednoho tydne by 1.SC Znojmo
FK navstivilo veskeré skoly a Skolky v pribéhu vyucovani — 3 skoly/Skoly denné.
Kde: Déti z1. — 3. tiid a skolek by byly svolany na venkovni hiisté/do télocvicny dané
Skoly/skolky v urcity ¢as na 1-2 vyucovaci hodiny.
Seznam moznych zékladnich Skol a matetskych skol:
e Zakladni $kola namésti Republiky 9, Znojmo
e Zakladni Skola Mladeze 3, Znojmo
e Zakladni Skola Vaclavské namésti 8, Znojmo
e Zakladni Skola JUDr. Josefa Marese a Matetska sSkola Klasterni 2, Znojmo
e Zakladni Skola a Mateiska Skola Prazska 98, Znojmo
e Zakladni Skola Prokopa DiviSe a Matetska Skola, Znojmo — Pfimeétice 569
e Matetska skola namésti Armady 9, Znojmo
e  Matetska skola Délnicka 2, Znojmo
e  Matetska Skola ndmesti Republiky 15, Znojmo
e Matetska skola Holandska, Znojmo

Ptipadné zakladni a matefské skoly z okoli:

Zakladni skola a Matetska skola, Dobsice, okres Znojmo

Zakladni Skola a Matefska Skola Kucharovice

Mateiska $kola Novy Saldof, okres Znojmo

Personalni zaji§téni: Skolu by navstivili trenéfi mladeZe, vybrani hradi z A tymu, ale i uréené
déti z mladeze (mladsi/starsi ptipravka, mladsi zaci, U12, Ul3, Ul4, Ul5, Ul6, Ul7, Ul8 a U19),
popiipade i zvoleny mluvci klubu (napf. vykonny feditel Adam Kyselica, sportovni feditel mladeze
Adam Dvorak apod.).

Materidlni zajiSténi: fotbalové mice (10-20 mich), ostatni pomticky (malé branky, kuzelky,
mety), odmeény pro nejSikovnéjsi déti z nabort (predméty z merche — napt. privések, klicenka, apod.),
plakaty (vytvotreni plakatd s potfebnymi tdaji — kontakt, misto tréninkd, kdy se pfijit zapsat atd., lepsi
navrh nez v roce 2019 (Obrazek 1). Malé déti a rodice neznaji reprezentanty a youtubery, proto bychom
volili spiSe foto z klubu — fotografie vSech kategorii dohromady nebo fotografie napf. pripravky — déti
a rodi¢e uvidi, Ze tam jsou vrstevnici déti a vic je to nalaka. Rovnéz pridat text ve stylu: Rad sportujes?
Chces se naucit néco nového? Zazit nova dobrodruZstvi? Dosahnout uspéchi? Najit si kamarady?
Potom pravé tebe hledame!!! Pridej se k nam a prijd’ si vyzkouSet prvni trénink zdarma. Plakat

by byl rozvésen na zakladnich Skolach ve Znojmé, na matetskych Skolach ve Znojme, na webovych
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strankach a socialnich sitich klubu. Navrh na mozny plakat na nabor je znazornén na Obrazku 2, vzdy

pouze uprava potiebnych ro¢nikt (napt. 20011 — 2014 vymenit za 2015 — 2018 apod.).

HLEDAME FOTBALOVE
HVEZDICKY

Na ndbor vés zve

1. SC Znojmo - middez, spolek

Misto kondni

Fotbalovy stadion v Husovych sadech

Datum a éas
Kazdé PONDEL, UTERY a CTVRTEK od 16:30 hod. do 18:00hod.

Kontakt
Libor Pali¢ka, tel.: 732 908 075, Michal Frdnek, tel.: 737 304 917

port roéniky 2011 - 2014

Piivedte svého malého fotbalistu
nebo fotbalistku do naseho

fotbalového klubu
a nastartujte jeho cestu
ke hvézddm!

HLEDAME FOTBALOVE
HVEZDICKY

Na ndbor vas zve 1.SC Znojmo — mladez, spolek

Hledame chlapce i divky roéniku narozeni 2011 -

2014

Radd sportujes? Chces se naucit néco nového? Zazit
novd dobrodruZstvi? Dosahnout uspéchi? Najit si
nové kamarddy? Potom pravé tebe hledame!!! Pridej

se k nam a prijd'si vyzkousSet prvni trénink zdarma.
Misto konani: Fotbalovy stadion v Husovych sadech
Datum a &as: Kazdé pondéli, utery a ctvrtek od 16:30
Kontakt: Libor Palicka, tel.: 732 908 075

Tésime se na vas!

Obrazek 34- Navrh plakatu na nabor

Pribéh naboru:
1. Ptedstaveni klubu (kde klub trénuje, jak dlouho existuje klub, ¢emu se vénuje, jaké ma kategorie
apod.)
2. Ukazka nahravek, klicek, fint, stfelby od hrac¢t 1.SC Znojmo FK
3. Rozdéleni déti do mensich skupinek a kazdé skupiné ptitadit trenéra/star§iho hrace. Nasledné
nazorn¢ ukazat cviceni, napf. slalom, pfihravky s piebihanim, stielbu apod. Poté nechat déti
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zkouset jednotliva cviceni. Dilezité je jejich chvaleni za provedeni cviceni, motivovat je a
povzbuzovat tak, aby se to détem libilo a hlavné to pro né€ bylo zdbavou. Tim vznikne u déti
touha znovu fotbal vyzkouset a feknou doma rodi¢tim, ze se jim to libilo a chtéli by na fotbal
zacit chodit.

4. Zhodnoceni a pfipadn€ mald odména nejSikovnéjSim

5. Rozdani plakatt s informacemi — kam se dostavit v piipadé zajmu hrani fotbalu a pfipomenout,
aby to doma ptedali rodi¢tm.

6. VsSechny déti pochvalit, Ze se snazily a byly Sikovni, rozloucit se a nabor ukondit

MozZna alternativa navrhu: Pozvat kazdy rok v Cervnu nebo v zafi béhem pracovniho dne
dopoledne veskeré skolky ze Znojma na stadion 1.SC Znojmo FK a uspofadat nabor tam. V jiny den
pozvat veskeré nebo polovinu zakladnich $kol ze Znojma (1. — 3. tfidy, druhou polovinu zakladnich kol
Vv jiny den), poptipad¢ jeho okoli rovnéz na stadion. Usporadat tedy dvoudenni/tiidenni naborovou akci
pro skoly a Skolky s moznou autogramiddou hraci A tymu. Polozky materialniho a persondlniho
zajisténi by byly stejné, akorat ve vétsim mnozstvi. Uspofil by se tim ale ¢as na pofadani nabora a déti
by mohly zkusit fotbal po delsi dobu (celé dopoledne). Nevyhodou této alternativy by naopak bylo
zabrani stadionu na 2-3 dopoledne a mnozstvi déti v jednu chvili — nemoznost se individualné nebo po
tak malych skupinkach (jako ve Skolach) vénovat détem. Je tedy na klubu, jakou variantu by
uptednostnila. Nicméné nabory jsou velmi dulezité pro naldkani déti k hrani fotbalu. To se nasledné
odrazi ve starSich kategoriich i muzich, kteti z mladeze posléze Cerpaji. Proto nabory jsou pro fungovani
z klubovych pfispeévkli a mozné dotace). Proto jsme se rozhodli pro rok 2020 propojit nabory s nasi

planovanou hlavni akei.

6.2.2 Krouzky ve $kolach a Skolkach

Népad: Navazat spolupraci s nékterymi hlavnimi zékladnimi a matetskymi Skolami. Potfadat
krouzky pfimo na vybranych skolach a ve skolkach ve Znojmé. Krouzky na zakladnich skolach by nesly
nazev Micové hry a vénovaly by se vSem micovym aktivitim (zaklady basketbalu, volejbalu, florbalu
aj., ale pfedevsim se zamétenim na fotbal — vice jak polovinu veskerych hodin). V matefskych Skolach
by krouzky nesly nazev Pohybové hry a zaméfovaly by se predevSim na spravné provedeni behti a skokti
pomoci her (zabavy). Tyto cviky by byly kombinovany s leh¢imi fotbalovymi aktivitami.

Kdy: v pracovni dny po vyucovani jednotlivych tfid (krouzek pro zéky 1. — 2./3. tfid) v ramci
odpoledni druziny, dle domluvy se Skolou, krouzek v délce 1 hodiny

Kde: v télocvicnach nebo venku ve vybranych zakladnich $kolach a na vybranych matefskych
Skolach ve Znojmée

Materialni zajiSténi: zatizovala by, respektive pomicky maji zakladni Skoly — (basketbalové,

fotbalové mice, florbalové hokejky, micky, malé branky apod.). Do Skolek by bylo zapotiebi
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vypujéit/privézt kuzelky, mety a fotbalové mice z klubu. Dalsi nutnosti by bylo vytvoreni plakatu, ktery
by rozdavaly tfidni ulitelky ve Skolach a Skolkach. Navrh plakatu pro zakladni skoly znazoritujeme
na Obrazku 3. Pro Skolky by se pouze zménil ndzev na Pohybové hry a upravila slova zakladni Skola na
matetskd Skola a tento krouzek by nebyl jiz podle tfid omezen. Den a ¢as by se liSil na zdkladé dané

skoly/skolky.

MICOVE HRY
2021/2022

Zékladni Skola ve spolupréci s fotbalovym klubem 1.SC Znojmo FK pofadaji krouzek
micovych her, ktery se uskuteéni v télocviéné/na venkovnim hfisti Skoly. Pfihlaste se u

svého tfidniho uéitele. Mi¢ové hry jsou uréené pro chlapce i divky, Ziky 1. - 3. roéniki Z8.
PRIDEJ SE K NAM!
Termin krouzku: den a ¢as

Kontaktni osoby na vedouci krouzkd: Jméno a pfijmeni, telefonni kontakt

Obrazek 35: Plakat na krouzky

Personalni zajiSténi: Vybrany trenér/trenéti z mladeze nejlépe s pedagogickym vzdélanim,
popiipadé ve spolupraci s pedagogem ve Skole. Pro tyto trenéry (kteti by vedly krouzky) by byla
zajisténa mensi finanéni odména navrch k platu za trénovani v klubu.

Shrnuti: Krouzky by motivovaly déti k pohybu, pfedevsim k fotbalu. Oblibily by si ucitele téchto
krouzka, respektive trenéry a chtély by zadit navstévovat i fotbal. Ty déti, ktefi jiz fotbal navstévuji, by
mohly ziskat zéklady i z jinych micovych her a zdokonalit se ve fotbalovych cvi¢enich (mély by o
hodinu sportu/fotbalu vice). U déti z matefskych Skol by mélo byt zédkladem naucit je spravnym
krouzky slouzily jako zaklad pro rizné sporty, coz by rodice urcité uvitali s moznosti postupneé se zapojit
do fotbalového klubu — jiZ by zde byla komunikace mezi rodi¢i a trenérem, proto by nasledné mnozi

rodiCe nejspisSe uptednostnili pro déti fotbal pied jinymi sporty.

6.2.3 Prazdninovy fotbalovy kemp

Napad: obnovit pofadani fotbalovych kempi

Kdy: béhem letnich prazdnin podle ¢asovych moznosti (Cervenec—srpen), nejlépe druhd polovina
cervence az prvni polovina srpna, Sdenni kemp

Kde: Areal 1.SC Znojmo FK, moznost udé€lat jako piiméstsky tabor nebo véetné piespani

Uréen pro: chlapce a divky od 610 let, ktefi hraji fotbal nebo chtéji o prazdninach sportovat,
moznost udélat 2 turnusy — 1. pro chlapce a divky 610 let, 2. pro chlapce a divky 11-14/15 let
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Obsah kempu: tréninkové jednotky zaméfené na spravné provedeni zakladnich pohybu a
fotbalovych dovednosti, pfednasky o zdravé stravé, rehabilitaci, prevenci zranéni apod.

Personalni zajisténi: trenéfi klubu (pocet dle piihlasenych déti)

Materialni zajiSténi: mice, htisté, vyroba kempovych tricek, ostatni pomicky (mety, kuzelky aj.
dle potieb trenérti), vytvoreni pozvanky na kemp (Obrazek 4). Jejich rozvéSeni na zakladnich Skolach
ve Znojmé a okoli a webovych strankach klubu. Pro propagaci na Instagramu, Facebooku klubu a
v Regionalnich novinach Znojemsko jsme vytvorily plakat znazornény na Obrazku 5. Ten sice obsahuje
mén¢ informaci, ale je vice poutavy (coz je na socialnich sitich velmi dilezité) a odkazuje na webové
stranky, kde by byly umistény veskeré¢ informace. Dale by bylo zapotfebi vytvoreni pfihlasky na kemp
(Obrazek 6). I v tomto ptipad¢ by Slo o manipulaci s vékovymi kategoriemi, pro které¢ by byl kemp

uréeny, poptipad€ i terminem a mistem konani kempu.

Prazdninovy fotbalovy
kemp

Kdy: 26.7.2021 - 30.7.2021

Kde: Aredl 1. SC Znojmo

Uréen pro: chlapce a divky roéniku 2011-2015, zaéateénici i pokro€ili
Program kempu:

-2 jednotky denné pod | ymi trenéry, rizné soutéie

— nauéné pfednasky - o zdravé vyiivé, i, pl pred
atd.

~ autogramiada hraéa A tymu 1.5C Znojmo FK
- prohlidka stadionu v Hornim parku, koupalisté a dalsi
Cena: podle kalkulace, véetné stravy, koupaliité a kempového tricka

‘e o0 ‘!J-. .‘. o8 asa ‘ Pfihlaika a vice informaci na: www.1.sczojmofk.cz

Obrazek 36- Pozvanka na fotbalovy kemp

v

26. 7. 2021- 30. 7. 2021

se uskutecni

== § & = DI r ‘I - wi=innl=

urcen pro chlapce i divky
rocniku 2011-2015

ENTIN

Vice informaci o programu kempu
a prihlasku najdete na:
www.1scznojmofk.cz

m . mo
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Obrazek 37- Pozvanka na fotbalovy kemp — socialni sité

PRAZDNINOVY FOTBALOVY KEMP

Termin: 26.7.2021 - 30.7.2021 Uréen pro: chlapce a divky rocniku 2011-2015

Misto: Areal 1. SC Znojmo Cena: podle kalkulace

Prosime o vyplnéni vsech kolonek.

Jméno a pfijmeni:

Datum narozeni:

Ulice: €. popisné: Mésto: psC:
Telefonni éislo rodiét — aktivni, pouZivané:

E-mail rodi¢e - aktivni, pouzivany:

Matefsky klub:

Hraésky post/zkusenosti:

Vyska: Vaha:

Zdravotni stav:

Pfihlasky odeslat nejpozdéji do 30.6.2021 na email: .......@.....

Kontaktni osoby:

......Jména a telefonni kontakty......

Obrazek 38: Prihlaska na fotbalovy kemp

6.3  Péce o mladez

Z jiz vyse uvedeného vyplyva, Zze mladez je v tomto klubu ponékud zanedbana a spise se zde
vénuje A tymu a jejich vysledkiim. Jak jiz bylo zminéno, mladeZ je budoucnosti klubu a proto je nutné
Zlepsit nejenom nabory (zisk novych ¢lentl), ale rovnéz naslednou péci o ¢leny klubu. Cilem by m¢lo
byt ziskat co nejvice déti do klubu, nasledné je vychovavat a pfedevs§im udrzet v klubu, aby se staly v
budoucnu oporami A tymu. Pro jejich udrzeni je tedy velmi dulezita péCe (zajistit co nejlepsi tréninkové
podminky — vybaveni, rehabilitace, moznost individualnich tréninkti, komunikace ale i pribézné
sjednavani smluv pro nejnadanéjsi apod. V nasledujicich podkapitolach uvadime navrhy, které maji
zlepsit prave tuto oblast (péce o mladez).
6.3.1 Rehabilitace

zajisténi dostateéné rehabilitace pro mladez (1x tydné po zapasech), predevs§im vytizenéjSich

jedincii (U17, U18, U19)
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moznosti rehabilitace:

- bazén, sauna — M¢stské lazné ve Znojmeé — bazén 45 K¢ na hodinu, Permanentka 400 K¢/10
vstupl, sauna 145 K¢&/2 hodiny, permanentka 500 K¢/4 vstupy — moznost zeptat se na
dlouhodobou spolupraci

- Z8 Prokopa Divie a MS Znojmo — P¥imétice 569

= bazén s vifivkou déti ve véku ZS 60 K¢&, dospéli 80 K&, Permanentka na 12 vstupti 800
K¢

= sauna— ZS Prokopa Divise a MS Znojmo — Piimétice 569 — cna za hodinu 250 K&

= tato ZS nabizi moznost dlouhodobého pravidelného prondjmu bazénu sportovnim
klublim, oddiliim a organizovanym skupindm + v piipad€ poradani krouzkd a nabort
na skole by byla komunikace snazsi

- pouze v piipad¢ spoluprace

= bazén, parni lazen, sauna, fitness - HOTEL SAVANNAH — WELLNESS& SPA — 200
K¢ za den/osobu, permanentka 6 vstupid 1000 K¢ — ale mozné navazani spoluprace —
zdarma nebo zlevnéni vstupného za propagaci nebo domluvy ceny za 1 hodinu nejlépe
v doprovodu trenéra, aby se nenarusoval chod hotelu.

= bazén, fitness a sauna — Premium hotel **** Znojmo — ned¢€le az ¢tvrtek 200 K&/ 120
min., + saunovy svét 250 K¢&/120 min., pouze fitness 60 K¢&/120 min. vSe za osobu.
Permanentka fitness 550 K¢&/10 vstupti, wellness centrum 2000 K¢&/10 vstupti. Stejné
jako v minulém ptipadé mozné navazani spoluprace — zdarma nebo zlevnéni vstupného
za propagaci nebo domluvy ceny za 1 hodinu nejlépe v doprovodu trenéra, aby se
nenarusoval chod hotelu.

= fitness — kompenzace — MEDIfitness — 100 K¢&/vstup, permanentka 900 K¢/10 vstupt.
Stejné jako v minulém piipadé mozné navazani spoluprace — zdarma nebo zlevnéni
vstupného za propagaci nebo domluvy ceny za 1 hodinu. Nejlépe v doprovodu vlastniho
trenéra, ktery by vedl kompenzac¢ni a rehabilitaéni cviceni v posilovné.

= fitness — GLADORK GYM Znojmo — 70 K¢&/vstup, permanentka 630 K¢/10 vstupd.
Stejné jako v minulém pfipadé mozné navazani spoluprace — zdarma nebo zlevnéni
vstupného za propagaci nebo domluvy ceny za 1 hodinu (jiz diive sem fotbalisti 1.SC
Znojmo FK chodili). Nejlépe v doprovodu vlastniho trenéra, ktery by vedl kompenzaéni
a rehabilitacni cviceni v posilovné, popiipadé moznost domluvit i trenéra
z MEDIfitness.

= fitness— FITKO Znojmo — 75 K¢/vstup. Stejné jako v minulém ptipadé mozné navazani
spoluprace — zdarma nebo zlevnéni vstupného za propagaci nebo domluvy ceny za 1
hodinu. Nejlépe v doprovodu vlastniho trenéra, ktery by vedl kompenzaéni a

rehabilitacni cviceni v posilovné.
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= fitness — BBK fitness — 60 K¢&/vstup. Stejné jako v minulém piipadé mozné navazani
spoluprace — zdarma nebo zlevnéni vstupného za propagaci nebo domluvy ceny za 1
hodinu. Nejlépe v doprovodu vlastniho trenéra, ktery by vedl kompenzaéni a

rehabilitacni cviceni v posilovng.

6.3.2 Pomicky

Zajisténi dostatecného mnozstvi kompenzacnich pomiticek (bosy, balan¢ni ¢ocky, gymnastické

mice, posilovaci gumy apod.) a vyuZzivat je uz od nejmensich déti (ptipravky). Dbat tedy na prevenci

zranéni a spravnou regeneraci jiz od Gtlého véku — vyplati se z dlouhodobého hlediska (U nejmensich

déti pravidelné a dostate¢né dlouhé protazeni, u starSich vySe zminéné mozné varianty regenerace)

Castéji komunikovat vedeni s trenéry, zda neni potieba koupit/zajistit n&jaké nové pomticky pro

trénink/inovace apod.

6.3.3 Projekt s nazvem Future football stars — FFS

Vybér nejtalentovanéjsich jedinct z kategorii U16 — U19 (cca 4-8 hrach v zavislosti na
aktualni vykonnosti hracl) a zajisténi nadstandartni péce

Zapojeni do tréninku A tymu v kombinaci s tréninky vlastni kategorie

Zajisténi rehabilitace viz vySe + moznost vyuzit maséra A tymu

Zajisténi vzdelavacich prednasek a konzultaci — v oblasti regenerace a zdravé vyzivy s Bc.
Bulinovou (klub ma spolupréci), poptipad¢ oslovit jiného odbornika/vystudovaného ¢lovéka
— moznost sestavit individudlni jidelni¢ek, pravidelné¢ a individudlné s ni konzultovat,
poradat spolecné prednasky pro FFS o novinkidch ve vyzivé atd. MozZnost usporadat
prednasku i o financni gramotnosti nebo oslovit neékterého z hraci A tymu, popiipade
z profesionalniho fotbalového klubu nebo nékteré legendy 1.SC Znojmo FK — jak to chodi
Vv profesionalnim sportu, jaky je nasledné bézny den profesionalniho fotbalisty, zajimavosti
z kariéry atd.

Vytvoteni individudlnich tréninkovych plant od trenéri pro FFS podle oblasti, kde kazdy
hra¢ ma rezervy, co je pro néj vhodné apod.

Individualni tréninky podle potfeb pro jednotlivé hrace FSS, poptipadé spolecné tréninky
pro FFS

Podpis smlouvy viz niZe a odpusténi plateb za klubové ptispévky

6.3.4 Smlouvy

Sledovat velmi nadané hrace jiz od mladsich kategorii (U15 a vyse) — leadery a vytvofit pro
nejnadangjsi z nich smlouvy

Smlouva by obsahovala zavazek od hrace zistat v klubu po urcitou dobu (nejlépe
podepisovat pied prelomovymi obdobimi — pied piechodem na stiedni $kolu, poté piipadné
na vysokou $kolu)

Klub by pro hrace nabidl:
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= bud proplaceni faktur za sportovni vybaveni (sportovni boty, oble¢eni, mice apod.)
V urcité vysi za rok — napt. v hodnoté 5000 K¢

= odpusténi platby za klubové ptispévky

U

nebo moznost vybrat si v ur€ité vysi néco z merche napt. ve vysi 3000 K¢/rok
= poptipadé kombinace v§eho — napf. proplaceni faktur za sportovni vybaveni ve vysi
2500 K¢, snizeni klubovych ptispévki na polovinu, vybrat si néco z merche ve vysi
1000 K¢
e  Pro FFS vytvorit specialni/oddélené smlouvy, kde by byly zahrnuty vyse zminéné vyhody
(ptednasky, rehabilitace, odpusténi klubovych ptispévki, individualni tréninky apod.) +
proplaceni faktur/vybér merche v urcité hodnoté. Hraci by byly véazani na urcitou dobu
v klubu a pfipadé odchodu do jiného klubu ve smlouvé zahrnout kompenzaci za vylozené
naklady na hrace v pribéhu programu FFS — bud’ klubem, do kterého by hra¢ ptestupoval
nebo z vlastnich finan¢nich prostiedku.
6.3.5 Vstupné
- Zajistit mladezi vstupné na zapasy A tymu zdarma (pomoci okopirované licence nebo
né&jakého potvrzeni s razitkem klubu)
- Veskera mladez plati klubové ptispevky, tak by mela mit moznost chodit se zdarma divat
na svij klub a tak se dale zlepSovat a nachazet vét§i motivaci pro trénovani
- Diky tomuto kroku by doslo na zapas A tymu vice fanouskt (koupili by si obCerstveni, popf.
véci z fanshopu). A tym by tak ziskal vétsi podporu béhem zapasti a doslo by k vétsi
provazanosti mezi A tymem a mladezi
6.3.6 Nav§tévy hraca A tymu u nejmladsich kategoriich
- Alespoit 1x v meésici poslat jednoho hra¢e z A tymu na trénink nejmladSich kategorii
(mladsi/starsi pripravka, mladsi zaci, U12, U13, Ul4 a Ul15)
- Hra¢ A tymu by pomdahal béhem tréninku trenérovi s jeho vedenim, opravoval chyby,
chvalil povedené cviky/akce
- Pomoci tohoto kroku by se déti na tréninku vice snazily, zvysila by se jejich motivace
K tréninku, ale také jejich zajem o zapasy A tymu (mély by svijj vzor v A tymu)
6.3.7 Vétsi informovanost o mladeZi na webovych strankach
- Zvetejnéni zékladnich informaci (rozpis tréninkti, naboriim, kam se obratit, kdyz chce dité
zacit hrat fotbal apod.). Zajistit pravidelné zvefejiiovani vysledkd zapast mladeze, jejich
soupisky, kazdorocni foceni, ¢lanky o tom, jak si mladez vede apod. Vice k webovym
strankdm popisujeme.
6.4  Eventy na zapasech
Pro zvyseni zajmu fanouskt véfime, Ze je dilezité zajistit pii zapase i doprovodny program a

zabavu pro divaky o prestavce. V nasledujici kapitole je tedy nékolik moznosti, jakym zpiisobem
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muzeme rozsitit nabizejici sluzby, na které se fanousek muze na stadion téSit. Dal§im moznosti je i
zafazeni urCitého tématu pro dany zapas, tim myslime spolupraci s vybranou charitou nebo détskym

domovem, a tedy moznost uspofadat sbirku v prib&hu utkani.

6.4.1 Zavedeni maskota

Maskot tvoti tvar klubu a mtize pfilakat divaky na stadion (hlavné ty mladé). Musi vsak byt
aktivni a schopny vytvaret zabavu, pokud je zrovna utkani pomalejsiho razu. Fungoval by také jako
pomoc pii prestavkovém programu, kdy by mohl v pribéhu zapasu rozdavat nebo hazet ,,vyherni
predméty* které by urcovali fanousky, ktefi se mohou dostavit na pfestavkovou soutéz. Maskot se také
Ucastni vSech dalsich tymovych akci (nabory, détské dny atd.)

Klub 1. SC Znojmo jiz maskota ma, tento maskot je ,,Okurka“ (viz obrazky 39 a 40). Je tedy jasné
propojeni se ,,znojemskymi okurkami.” Okurka jako takova je jist¢ jednou z nejznaméjSich mistnich
produktil a je pro Znojemsko typicka. Jako takova se tedy hodi k mé&stskému fotbalovému tymu, ktery
se tim miize vice identifikovat jako méstsky klub. V souvislosti s tim, by tym mohl usilovat o spolupraci
se spolecnosti ,,Znojmia®, znamou predevsim svymi okurkami. Maskot okurka je soucasti klubu jiz delsi
dobu, ale v letech 2011 az 2013 se na internetovych strankach objevily ¢lanky s inzeraty na maskota a
od konce prvniho a jediného ¢lovéka, ktery fungoval jako maskot (rok 2011 — tedy 9 let) je tato pozice
neobsazena.

Je tedy moznost, pokracovat v tomto pokraCovat a pouze najit zdjemce o toto misto. Takovy
¢lovék musi mit volny ¢as v dobach zapasi a piipadnych dalSich tymovych udalostech, mél by byt
aktivni, komunikativni a schopny tvofit zabavu pro divaky. Tato pozice je spiSe jako vedlejsi pracovni
pomér, pii soucasné situaci by rozhodn€ nemohla byt piili§ penézn€ ohodnocend, nicméné by maskot
mohl mit urcita privilegia (naptiklad rizné slevy od sponzorii, obcerstveni na stadionu atd.) Rozhodné
by bylo dobré pokusit se vyuzit potencialu a spojit pravé spoleénost Znojmia s fotbalovym tymem,
znojemska okurka je navic maskotem mésta Znojma. Je zde tedy jasné propojeni i s identitou méstského
tymu.

Druhou moznosti je vymyslet novy koncept maskota, zde by se nabizela jako moznost znojemska

orlice, tu ale jiz vyuzivaji v hokejovém tymu HC Orli Znojmo (obrazek 41).

Obrazek 39- maskot Obrazek 40 - maskot I1.
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Obrazek 41 - maskot HC Orli

6.4.2 Prestavkovy program
V této kapitole je nékolik moznosti pro usporadani prestavkového programu, spolu s moznymi
odménami.
Napady:
- Stielba na malou branu z urc¢ené vzdalenosti (kazdy 3 pokusy)
- Snaha kopnout mi¢ k né¢jakému bodu co nejbliz (kazdy 3 pokusy)
- Zavody — zabéhnout co nejrychleji slalom
- 3x otocit kolem baldénu a vysttelit na branu
Odmény:
- Znovin, Znojmia, poukazky (sauny, regenerace, koupaliste), slevy do obchodil (sponzorit),
listek na dal$i zadpas zdarma, tymové predmeéty (3aly, tricka, dresy, Cepice, vlajecky)
- O programu informovat pfedem na soc. Sitich — o0 moznych vyhrach — a sponzorech, ktefi
jsou pro dany zapas
Dale je mozné na nékterych vybranych domacich zapasech v 15minutové piestavce usporadat
mini zapas mezi mladymi fotbalisty (mladsi zaci, U12, U13?) na zmenSeném hiisti (8na8) nebo 2 zapasy
vedle sebe = 16 nebo 32 déti + jejich trenéti dohlizejici na hru. Na téchto zapasech, kde, jiz bude mladez,
je mozné zaridit nastup hract s détmi. DéEti na zapase mohou znamenat i pfichod jejich rodicti=vyssi
navstévnost.
6.4.3 Derby zipas
Na zacatku sezény vybrat soupete a domaci zapas, ktery by dostal znacku ,,derby®. Soupet pro
derby by mél byt blizko (pfijede i vic fanouskt z druhého tymu). Jako takovy soupeft se nabizi napiiklad
MFK Vyskov, od kterého je dojezdova vzdalenost cca 98 km nebo SFK Nové Mésto na Moravé (96
km), ale i FC Slovan Rosice (78 km) a FC Vysocina Jihlava ,,B*“ (75 km). Pfi rozhodovéani by mohlo
hrat roli 1 navstévnost danych tyma na domacim hfisti, z které by se dala odhadnout ochota jet i na
venkovni zépas. Ze zminénych tymi ma nejvyssi navstévnost SFK Nové Mésto na Morave (primérné
316 divaki/zapas), nasleduje FC Slovan Rosice (277), MFK Vyskov (262). Tyto tymy patii mezi 5 tymt

s nejvyssi prumérnou navstévnosti, naopak FC Vysocina Jihlava B (135) se fadi na ptedposledni misto
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v navstévnosti, divodem je nepochybné fakt, Ze se jednd o B tym. Vysledkové v dosavadni sezong je
na tom v tabulce nejlépe MFK Vyskov (3. misto) poté 10. FC Slovan Rosice, 13. SFK Vrchovina Nové
Meésto na Morave a posledni (18.) FC Vysocina Jihlava. Samotné 1. SC Znojmo se nachazi na 16. pricce.
Z téchto ukazatelli se tedy nejlépe jevi zvolit jeden z tymt MFK Vyskov nebo FC Slovan Rosice,
popiipad¢ SFK Nové Mésto na Morave.

Pro takovy zapas by bylo dobré ptedstavit i spolupraci s mistni nemocnici, poptipadé€ s détskym
domovem, tedy spojeni s dobro€innou ¢innosti. To zapasu dodé dalsi dilezitost. Détsky domov je ve
Znojm¢ jeden — Détsky domov Znojmo, tento domov se stara pievazné o mladsi déti (7-10 let). Pro
takové déti by to byl jisté zazitek, kdyby mohli navstivit fotbalové utkani. Klub by akci musel dostate¢né
propagovat. V piipadé Nemocnice Znojmo by mohlo jit o n€kolik nav§tév v nemocnici u nemocnych,
jako povzbuzeni, poptipadé predani reklamnich predméti, a hlavné dobré nalady. At uz by se zvolila
nemocnice nebo détsky domov, na zapase by pak mohlo dojit ke sbirce spojené s danou organizaci
(sbirka mtize byt bud’ penézni nebo materialni — plySové hracky pro déti, obleceni atd.).

Soucasti zapasu by bylo i pfipravené choreo ve spolupraci s fanousky. Doslo by k rozlozeni
barevnych papirii (modra/bila) na sedadla (pfed zapasem). Pii zac¢atku zapasu by tak na tribuné vzniklo
logo 1.SC Znojmo.

Zapas by byl propagovan dostate¢né piedem a byly by vytvofeno propagacni video, které by
slouzilo jako pozvanka. K propagaci také mize slouzit mistni radio, nebo letacky ve méste, poptipade
rizné akce, kde by dochazelo k rozdavani nékolika listkim zdarma na utkani. Propagace by se pak
stupiiovala, bylo by vydavano vice rozhovori s hraci i trenéry obou stran, o jejich o¢ekavanich na zapas
atd.

Soucasti by byl bud’ obvykly ptestavkovy program se soutézi, nebo i specidlni prestavkovy
program do kterého by mohly byt zapojeny i déti z détského domova.

O celé akci by klub informoval jak dostatecné pied utkanim, tak v prab&hu utkani, ale i po utkani,
kdy by mélo dojit k vyhodnoceni zapasu, nejen ze stran trenért a hraca a vysledku, ale i statistickych

informaci, tedy jaka je vybrana ¢astka, jaka byla navstévnost, foto dokumentace atd.

6.5  Sportovni détsky den

Nas§ projekt je zaméfeny na rozvoj mladeze a vychovu potencionalnich talentd, ktefi
by se vbudoucnosti mohli stat novymi oporami klubu Znojma. Pravé i ztoho divodu jsme
se rozhodli zaméfit marketingovou akci také na mladez, a to konkrétné na potencionalni nové hrace.
Jako hlavni marketingovou akci naseho projektu jsme naplanovali naborovy den,
ktery by jednak slouzil jako nastroj k tomu, aby se rozsifila mladeznickd zakladna klubu
1. SC Znojmo FK, a zaroven by akce slouzila jako forma détské zabavy.

Jelikoz aktualné 1. SC Znojmo FK neméa moc Sirokou zakladnu fanouskt, jsme si védomi toho,
ze by se akce nemuselo zucastnit tolik lidi. Proto bychom chtéli spojit akci s ostatnimi sporty ve Znojmée
— florbal, hokej, americky fotbal. Myslime si, Zze pokud tam bude pfitomnost vice sportovnich odvétvi,
zajiti to 1 vEtsi ucast na akei.
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Prvotnim cilem této marketingové akce je prilakat na akci rodice s détmi nebo i samotné fanousky
klubu. Pro vSechny cilené skupiny by byl zajistén program (stanky s obCerstvenim, sportovni aktivity
pro déti, moznd propagace sponzori nebo autogramidda A-tymu, popf. jeho byvalych hrach).
Druhotnym poslani marketingové akce by bylo to, aby akce ptildkala do klubu spousty novych mladych
hraca.

Jednalo by se o jednodenni akci, kterou bychom chtéli naplanovat na jeden den z vikendu
(uptfednostiiovali bychom spiSe sobotu), jelikoz kdyby se akce konala pfes pracovni tyden, ucast by
nemusela byt tak vysoka. Akce by se konala na fotbalovém stadionu v ¢asovém rozmezi cca. 9:30 —
18:00.

V dopolednich hodinach bychom akci chtéli cilit na nejmensi déti, po stadionu by se rozmistila
rlizna stanovisté s dovednostnimi ¢innostmi, predstavujeme si to jako néjakou formu détského dne. Déti
by plnily ukoly na stanovistich a za to dostavaly mensi odmény (napf. sladkosti). Splnéné stanovisté by
se znacili do tabulky, kterou by soutézici museli odevzdat s vyplnénym jménem a oblibenym sportem.
Karticky by se poté slosovaly a 10 vyhercti by mohlo dostat napt. $alu, Cepici s potiskem sportovnich
klubli. VyhlaSeni by probéhlo v odpolednim programu. Abychom na dopoledni program ptitahli i
dospélé, jedno stanovisté by musel splnit s dit€tem i rodi¢. Mozné ukoly u stanku 1. SC Znojmo FK by
mohli byt napt. slalom z kuzelek, kop na branku, skoky v pytlich, pfekazkovy béh s mi¢em, ptihravky
na branku s rodi¢i apod.

V odpolednich hodinach by si jednotlivé kluby nachystali své stanovisté, kde by si mohli déti
vyzkouSet samotny sport s hra¢i A-tymi. Od 14:00 by probéhly ukazky jednotlivych sportti —
mladeznické kategorie by si ptipravily néjaké kratké vystoupeni.

0Od 16:00 by na kratké vystoupeni mladeznickych kategorii danych sportii navazala autogramiada
hract A-tymu nebo jejich byvalych hract. Z dotazniku, ktery jsme provadéli, preferujeme tyto soucasné
hrace 1. SC Znojmo FK — Oklestek, Moravec, Pohanka a byvalého hrace Yonov Todor, kterého vétSina
respondentd povazuje za legendu klubu, a pravé on by mohl ptilakat velké mnozstvi jak stavajicich, tak
byvalych fanouski klubu 1. SC Znojmo FK. Kazdy tym by si zvolil samoziejmé dalsi své zastupce.
Kazdy sport, jak jiz bylo zmin€né vySe by mél sviij stanek (stanoviste), kde by probihala autogramiada.
6.5.1 Nastinéni programu:

9:30 — zacatek registrace do Détského dne

9:45 — Otevfteni jednotlivych stanovist’ pro plnéni ukoli

12:00 — Uzavieni stanovist’ a odevzdavani registra¢nich karticek

13:15 — Moznost vyzkouset si dany sport s hraci A — tymu (13:15 — 18:00)

14:00 — Vystoupeni mladeznickych kategorii (14:00 — 14:15, 14:15 — 14:30, 14:30 - 14:45, 14:45
15:00)

16:00 — Autogramiada hract A-tyma

18:00 — konec akce
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Po celou dobu akce by byly pfitomny stanky s obcerstvenim vybranych spolecnosti. Jelikoz se
jednd o celodenni akci a stadion Znojma disponuje pouze s malym stankem s obcerstvenim,
na které si lidé stézuji, coz vyplyva z vysledkli dotaznikového Setieni, je nutné na akci zajistit dalsi
moznosti stravovani.

Vidime zde moznost dlouhodobé&jsi spoluprace s restauracemi, které by mohly po celou dobu
sezony pak pripravovat mensi obCerstveni i na domaci zépasy. Lidé by si mohli zvolit, jaka restaurace
je zaujala na Détském dni a tu by nésledné klub mohl kontaktovat a domluvit se s ni na dlouhodobéjsi
spolupraci. Jelikoz jak jiz bylo zminéné vySe, fanousci klubu Znojmo nebyli dosud s obcerstvenim na
stadionu pii domacich zapasech spokojeni. Mimoto pokud by se klubu podafilo navazat s vybranou
restauraci spolupraci, mohl by tam klub poradat teambuildingové veceie po domdacich zapasech (bud’ se

slevou na jidlo nebo jidlo zdarma po domacim zapase) A-tymu muzu.

6.5.2 Restaurace, které by mohli byt pritomny na Détském dni:
- Kavarna U Mlsného kocoura

- Bistro Deci Deci

- Cafe & Beer Haus

- Chez Martine — i veganska

- Kava na Knopp

- Restaurace Pizzeria Lenuzzi

- Kebab&Pizza U Matéje

- La Strada Pizza

- Gastro — Bar 23

Predstava je takova, Ze kazd4 znabizenych restauraci si pfipravila maly stanek
a lidé by si tam mohli zakoupit obcerstveni. Kavarny by mohly nabizet kéavu
a n¢jaké mensi obCerstveni jako zdkusek, mensi bagetky nebo sendvice. Chez Martine jsme vybrali
z diivodu, Ze nabizi i verzi vegetarianskych i veganskych jidel. Myslime, Ze po situaci, ktera nastala ve
svéte — pandemie Covid-19 to bude dobra prilezitost i pro restaurace, které mohou pomoci akce ziskat

mimofadny piijmy a k tomu si ziskat nové zakazniky, pokud ptipravi chutné jidlo.

6.5.3 Propagace akce

K propagaci akce bychom vyuzili medialni partnery — Rédio jih, Znojemsky denik a regionalni
noviny Znojemsko. Upoutavku na naborovy den bychom mohli zvefejnit v tisku — Znojemsky denik a
regionalni noviny Znojemsko. Radio Jih by mohlo poustét kratce nahrany spot, ktery by nahraly déti

z mladeznickych kategorii jako pozvanku na Détsky den.
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Dalsi moznost je vyvésit letaky na stadionu béhem zapasti a po mésté na vetejn¢ dostupnych
mistech. Dale bychom chtéli vyvésit letaky s programem do zakladnich $kol. K propagaci bychom

vyuzili i webové a socialni strdnky klubu — Facebook, Instagram a webové stranky klubu.

6.5.4 Prehled moZnych zapojenych sponzoriu:
- Medialni partneti: Radio Jih, Znojemsky denik, Regionalni noviny Znojemsko
- Samotné tymy: 1.SC Znojmo FK (fotbal), TJ Znojmo (florbal), Aqotec Orli Znojmo
(hokej),
Znojmo Knights (americky fotbal)

6.5.5 Navrh letiku

V planu by bylo vytvofit dva letdky. Prvni letdk (obrazek 42) by slouzil k vylepeni na stadionech,
popf. ve mésté a jeho okoli. Druhy navrh (obrazek 43) by slouzil by zejména k tomu, aby byl vyvésen
na socidlnich sitich a webovych strankach (nejsou tam uvedeny vSechny informace, potfebné informace
by se dopsaly pravé pod samotny piispévek.

Datum a ¢as uvedeny na letacich je pouze orientacni, zalezi na situaci, kterd znova nastane, jak a

kdy se bude dohravat sezona, chtéli bychom tuto akci zah4jit jeste pied startem podzimni Casti soutéze.

DETSKY DEN PLNY
SPORTU

fotbalovy stadion

A ” ﬁ b S ~
DETSKY SPORT. co TE BAVI . |1 & "\;‘\‘ ",3\ ey w';

-
DEN PLNY e b
AUTOGRAMIADA HRAEU ? |
A-TYMU, VYSTOUPENI
S p O R T U MLADEZNICKYCH KATEGORII, - \* l

OBCERSTVENI, SPOUSTA HER
PRO DETI

Obrazek 42 - Navrh letdku I. Obrazek 43 - Navrh letdaku I1.

6.6  Navrh nabidky pro sponzory
Posledni véci, na kterou jsme se v naSem projektu chtéli zaméfit bylo vytvofit moderni a

zajimavou nabidku pro potencialni sponzory. 1. SC Znojmo FK nedisponuje velkym poétem sponzort,
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spoluprace s novymi sponzory snazit, nebot’ v profesionalnim sportu jsou sponzoii nedilnou soucasti
klubti, bez nichZz nemuzou téméf fungovat. Vytvofili jsme proto moznou nabidku (viz obrazky 44 - 56),
kterou by mohl klub sponzorim prezentovat. Kompletni nabidka bude uvedena v ptiloze ve formatu

PDF.

NABIDKA
PARTNERSTVI

SPOLECNE BOJUJEME,
SPOLECNE VITEZIME!

www.1scznojmo.cz

Z HISTORIE
KLUBU

* 1953 zalozeni klubu RH Znojmo

* 1962 postup do nejvyssi soutéze v kraji
* 1965 postup do 2. celostatni ligy

« 1988 postup do 2. narodni ligy

+ 2000 postup do MSFL

* 2009 postup do 2. ligy

= 2013 vitézstvi ve FNL a postup do 1. ligy

* 2020 start MSFL

Obrazek 45 - Navrh pro sponzory str. 2
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»Ekonomicky a sportovné stabilizovat

klub

»Efektivné pracovat s mladezi

HLAVNI CILE _ el
'|_ SC ZNOJMO »Zapojovat talentovane hrace do A-
FK tymu

>Vytvorit stabilni partnerské portfolio

»Transparentni vedeni klubu

Obrazek 46 - Navrh pro sponzory str. 3

' 1.SC ZNOJMO
v GISLECH

8611 navitévnikd domacich utkéni za
sezénu

2599 obsazenych mist na stadionu

5192 sledujicich na Facebooku

\ /4
J\

* 1276 sledujicich na Instagramu

9573 dosah prispévkd na socidlnich
sitich

\-/ » 830 primérna sledovanost zapash na
q TVvCoOMU

Obrazek 47 - Navrh pro sponzory str. 4

MANAGEMENT
KLUBU

* Ji¥i Tunka — Reditel klubu a
predseda predstavenstva

* Mgr. Adam Kyselica —
Vykonny reditel

* Jakub Prokes - sportovni
manazer :

Obrazek 48 - Navrh pro sponzory str. 5
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STRUKTURA
TYMU

* ATYM —Fortuna MSFL
» MLADEZ
+ U19-MSDLst. U19
+ U18-MSDD-Dst. U 18
+ U17-MSDLml. U 17
* U16-MSDD-Dml. U 16
* U15-MSZD-U15sk. D
* U14- MSZD-U14 sk. D
* U13-SpSM-U13 JIH
+ U12-SpSM-U12 JIH
* Miadsi zaci — 0S MLZ 8+1 sk. C
* Starsi pipravka — Os St. Pi. Sk. B
* Miadsi pfipravka modii— OP ml. pi.
* Miadsi pfipravka Zluti — OP ml. pf
« Mlad3i pripravka bili — OP ml. pf

Obrazek 49 - Navrh pro sponzory str. 6

USPESNI
ODCHOVANCI

Obrazek 50 - Navrh pro sponzory str. 7
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Obrazek 51 - Navrh pro sponzory str. 8
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MESTSKY
STADION V
__;,-»-F HORNIM PARKU

Nové zrekonstruovany z roku 2014

Kapacita 2.599 mist

Ukazatel skore a casu

Umeélé osvétleni

Do budoucna vybudovani mensi tribuny
naproti hlavni tribuné

Obrazek 52 - Navrh pro sponzory str. 9

STADION CAFKA

Nové zrekonstruovany z roku 2014

K dispozici je zazemi pro hrace a mista
na sezeni pro divaky

Ukazatel skore a casu

Vétsinou slouzi pro domaci zapasy klubu
amerického fotbalu Znojmo Knights

Obrazek 53 - Navrh pro sponzory str. 10

STRUKTURA PARTNERU
el T S
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Obrazek 54 - Navrh pro sponzory str. 11
55



~Ke zkvalitnéni tréninkovych

podminek

»Na program pro nadéjné talenty

VYUZITI ‘ ~Na program pro nadéiné tatenty
S E Q N Z'O RE'%KYC H rZeljlsleanl k\rallfiko‘van)fch treneru
PRISPEVKU a ¢lend realizacniho tymu

.,

»Nakup kvalitniho vybaveni

»Soustredéni

Obrazek 55 - Navrh pro sponzory str. 12

KONTAKTNI
0SOBA

Mgr. Adam Kyselica
Vykonny feditel
+420 605 124 207

Obrazek 56 - Navrh pro sponzory str. 13
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