Priklad €. 6

Vliv pritomnosti slavné osoby na zajem o reklamni sezeni spojené s prodejem
predrazenych vysavacu

slavna a méné slavna osoba (stimul)
rozdil mezi pretestem a
posttestem
u experimentalni skupiny
(navstévnost se zvétsila)

pretest postest srovnani
méfi se pocet navstévniki méfi se pocet navstévnikl
experimentalni
skupina
* rozdil mezi posttestem a
{ _. = pntalni

a kontrolni skupiny

stejne
slozeni

kontrolni méfi se pocet navstévnikl méfi se poCet navstévnik
skupina

=

rozdil mezi pretestem a
posttestem

u kontrolni skupiny

(navstévnost zustala stejna)

* v obou pfipadech se jednalo o akci spojenou s prodejem vysavacu, informovani byli obéané ve véku 50-60 let

Ugelem tohoto experimentu bylo zji$téni vlivu pfitomnosti slavné osoby (stimul) na G&ast
pfi reklamnim sezeni spojeném s prodejem piedrazenych vysavadi. Ve dvou
srovnatelnych méstech (poCet obyvatel ve véku 50-60 let, primérny mésicni prijem,
procento nezaméstnanych) se v rozmezi Sesti mésict uskutecnily dvé reklamni akce
fiktivni spole¢nosti nabizejici zdarma pohosténi, varetku a kladivko pro kazdy manzelsky
par a samoziejmé také prodej piredrazenych vysavacél. Ve mésté prvnim (experimentalni
skupina) byl pfi prvni prfedvadéci akci pfitomen Antonin Panenka, pfi druhé Karel Gott
(dale jen Karel). Tyto osobnosti byly vybrany tak, aby dokazaly oslovit cilovou skupinu
obyvatel ve véku 50-60 let, nebot pouze tato vékova skupina byl o prezentaci informovana.
Pro omezeni zkreslujiciho vlivu Karlovych fanouskd bylo v propaga¢nim materiale
uvedeno, ze Karel zpivat nebude a pouze predvede novy vyrobek. Navic byla ozndmena
autogramiada, na kterou zajemci museli pfijit nejpozdéji v dobé, kdy zacinala prezentace
vysavace. Autogramiada se konala ve vedlejSi mistnosti, kdy ihned po zahdajeni
prezentace byla tato mistnost zamknuta a Karel se tam objevil az po skoncéeni celé
prezentace. Poboufenym fanouSkim byla podavana mineralni voda. Touto izolaci
Karlovych fanouskl bylo zamezeno moznému zkresleni vysledkl, nebot Karel je opravdu
hodné znamy a bylo riziko, ze se akce zuc€astni i pfibuzni oslovenych osob. Ve mésté
druhém (kontrolni skupina) ani na jednu z predvadécich akci nepfiSla zadna znama
osobnost. Po skon&eni obou akci se porovnaly namérfené hodnoty udavajici navstévnost a
pocet prodanych vysavaci. Z vysledk( je patrné, ze ¢im znama osobnost je slavnéjsi, tim
stoupa pocet navstévniki akci, na kterych je pfitomna. Doporuéeni slavné osoby vSak
podle ziskanych Gdaji nemélo prakticky zadny vliv na poCet prodanych vyrobkl, coz na
druhé strané mohlo byt zplisobeno jejich neadekvatni cenou.



Priklad ¢&.7

zména podminek pfi vyucovani
intervence (stimul)

rozdil mezi pretestem a posttestem
u experimentalni skupiny
(vykony se zlepsSovaly)

pretest postest
srovnani

méri se vysledky méri se vysledky
experimentalni préace zaku préace zaku
skupina
* rozdil mezi posttestem a experimentalni

o= a kontrolni skupiny

£.0 (vykony byly v experimentdlni skupiné lepsi)

O

+— O

v

rerodini meri se vysledky meri se vysledky
skupina prace zaku prace zaku

rozdll mezl pretestem a posttestem
u kontrolni skupiny
(vykony se snizZovaly)

pracovni podminky zlUstaly stejné
zadnd intervence (non stimul)

* v obou pfipadech zaci 3. roc¢niku zakladni Skoly

Vyklad:

Experiment bychom provedli ve dvou 3. roc¢nicich jedné zakladni
Skoly. Ucitel v experimentdlni skupiné by pouzival k wvyuce
netradiéni alternativni postupy, které by podle teoretickych
vyzkumtl mély vykony zakl zlepSovat (tichd relaxadni hudba pri
vyuce, motivace ve formé sladké odmény za dobry vykon, castéjsi
zafrazovani télesné vychovy, vice interakce s ucitelem pfi vyuce
apod.). Provedli bychom porovnani na zakladé jakéhosi wvstupniho
védomostniho testu a porovnali pak feknéme po plUlroc¢nim plsobeni
ucitele v experimentdlni skupiné védomosti této skupiny se skupinou
kontrolni - opét podobnym testem. A ptali bychom se - je patrné
néjakad vyrazna zména? Jsou zaci v experimentdlni skupiné lepSi ve
svych vykonech? Vysledky by mohly dopadnout podobné jako na

schématu.



Priklad ¢&.8

experimentalni kontrolni
skupina skupina
méreni zavisle méreni
proménné: nazor ____ porovnéani zadvisle proménné:
na vysi zZivotniho (shodné?) nadzor na vysi
minima zivotniho minima

pusobeni experimentalniho
stimulu (nezdvisle proménné:
omezeni prijmu ¢&lent
experimentalni skupiny

na prijem odpovidajici

vys$i Zivotniho minima

po dobu 3 mésicu

u opakované méreni opakované méreni
z4dvisle proménné:|__  porovnani zadvisle proménné:
ndzor na vysi (rozdilné?) ndzor na vysi
zivotniho minima zivotniho minima

Koy . Ses s . D
Méren bude nazor na vysi zivotniho minima

Pretest: pretest bude spoc¢ivat ve zjisStfovani nazoru na

~

v3i Zivotniho minima metodou dotazniku a bude provrden

<

pred zahdjenim experimentu.

Posttest: posttest bude spocivat ve zjistovani nazoru
na vysi Zivotniho minima metodou dotazniku a bude

proveden po skoncCeni experimentu.

Experimentalni a kontrolni skupina: predpokladame, Ze

skupiny budou vybrany ndhodné a budou ekvivalentni.






