Dobry den,

komentar vepisuji pfimo do textu.

Predmét vyzkumu: Mira socialni kontroly v sousedstvi a charakter tohoto sousedstvi
Vyzkumna otazka: Jak se 1i§i mira socialni kontroly v zavislosti na charakteru sousedstvi?
Teoreticka hypotéza: Mira socialni kontroly je zavisla na kvalité sousedstvi.

Radsi nemeénte v teoretické hypotéze znéni teoretickych konceptd. Co je to ta kvalita

sousedstvi?, asi tim myslite synonymum charakteru sousedstvi, ale klidné by to mohla byt
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jedna z velmi obecnych dimenzi kvalita — kvantita.

socialni kontrola: Moc, kterou pouziva spolecnost, skupina lidi nebo 1 skupina mocnych,

muzZe ji vyuzivat i jedinec k stmeleni atomizované spolecnosti v jeden celek. Uplatiiuje se skrz
spolecnost, ale 1 pres kazdého jedince — Clenové spolecnosti se navzajem , hlidaji“. Mize byt
védoma 1 nevédoma. Miizeme se setkat s jejimi spontannimi, ale i organizovanymi projevy.
Vznika na zakladé hodnot a ideali spoleCnosti a zajistuje jejich predavani na dalsi generace.
Narusitelé téchto ideald a hodnot jsou skrz socialni kontrolu sankcionovani. Konformni
chovani v ramci spole¢nosti naopak byvad odmeénovano, kladné ohodnoceni tohoto chovani
prispiva k socialni kontrole. Projevy socialni kontroly jsou, napt. pochvaly, pokuty, tresty.
Pfijmutim norem za vlastni v procesu socializace vznika sebekontrola, lidé se chovaji
konformné se spolecnosti. (Jandourek, 2001: 131) (Sokol, 1970: 433-435)

sousedstvi: Jedna se o soubor lidi zijicich na ur€itém uzemi v takové prostoroveé blizkosti, ze
se osobné znaji, maji moznosti si osobné¢ pomahat, komunikovat spolu navzajem,
spolupracovat. Tento blizky vztah umoziuje podléhani socidlni kontrole v sousedstvi.
Sousedstvi vykazuje jist podobnosti s primarni skupinou, lisi se v§ak od ni mirou formalnosti
navazovanych vztahd, v sousedstvi, jsou navazované vztahy vice formalni. Sousedstvi se diky
zménam v zivotnim stylu lidi zna¢né meéni. Prispiva k tomu hlavné rist velkomést a
anonymizace zivota v nich. Pfesto si sousedstvi zachovalo sviij vyznam i nadale. (Jandourek,

2001: 233)

Ty definice jsou az zbytecné obsahlé, kazdopadné pro vasi operacionalizaci nejsou nezbytné
v celém znéni. Vyberte z nich co je relevantni pro vasi operacionalizaci a jen zmiite kde jste
to nasli.

Ale kdyz uz je mate, meli byste v navaznosti na né€ provést operacionalizaci. Chybi vam
operacionalizace miry socialni kontroly — jaké ma dimenze a indikatory.

Pracovni hypotéza: Mira socialni kontroly stoupa s kvalitou vztahli v sousedstvi.



Pracovni hypotéza: Mira socialni kontroly je dana typem sousedstvi a hustotou socialnich

interakci, které v ramci nich probihaji.

Pracovni hypotéza: Mira socialni kontroly v sousedstvi je ovlivnéna rodinnymi vazbami

nebo je jich absenci v ném.

Pracovni hypotéza: Mira socialni kontroly v sousedstvi je zavisla na velikosti bydlisté.

Toto nejsou pracovni hypotézy. Nejprve si stanovte jasné mefitelné indikatory pro oba

teoretické koncepty a az potom formulujte pracovni hypotézy. V téchto svych hypotézach

pouzivate pfili§ obecné pojmy.

»Dimenze sousedskych vitahu a jejich socidlni kontroly:

1. Kvalita vztahii (negativni, pozitivni, neutrdlni)

2. funkce vztahu (ceremonidlni, vétsi/mensi vypomoc, informacni, socialni komunikace,

ekonomicka vypomoc)

3. rozsah vztahi *

(Stétka, 1998: 23 — 24, nejde o presny prepis)

Indikatory:

1. mnozstvi vzajemnych navstév, ochota pomoci si navzajem, mira pocitu daveéry

2. vzajemné zdraveni, diskutovani

3. Cas spolecné straveny pii volnocasovych aktivitach, mira pocitu osamélosti, pocit volnosti a
svobody

4. pocet rodinnych vazeb v sousedstvi

Ta operacionalizace je dobra, ale je to pouze operacionalizace charakteru sousedstvi.

Vypracujte jesté podobnym postupem operacionalizaci miry socialni kontroly a formulujte

pracovni hypotézu o vztahu mezi dvéma indikatory. Pfi operacionalizaci socialni kontroly se

muzZzete odrazit od definice, kterou uvadite vyse.

Predmét vyzkumu: Postoje k televizni reklameé u riznych vékovych skupin

Toto uz je prili§ konkrétni, zkuste si zvolit velmi obecné téma (jeden koncept, tieba , medialni
sdéleni a jeho percepce” nebo ,informace a konzument“ nebo , vnéjSkové fizeny clovek
v konzumnim kapitalismu® nebo néco). Pak urCete dva klicové teoretické koncepty a
formulujte pracovni hypotézu.

Teoreticka otazka: Jak se méni postoj k televizni reklameé s ptibyvajicim v€kem?

Teoreticka hypotéza: S piibyvajicim vékem roste kriticky postoj k televizni reklamé.

Toto uz je pracovni otazka a pracovni hypotéza. Dopliite hypotézu teoretickou.



Pochopitelné tieba vek lze dale operacionalizovat, ale neni to uz nezbytné nutné, 1 kdyz se
takovym tvaham nakonec pfi konstrukci méficich nastrojii nevyhnete. Vy byste asi nakonec
mluvili o vékovych skupinach. Da se ale fici, ze toto uz jsou vSechno koncepty, které
pokryvaji vyznam terminu ,,indikéator®, i kdyz tfeba ja preferuji ty pfesnéjsi (na prednasce se o
tom trochu debatovalo).

veék: Jedna se o jeden ze zakladnich demografickych ukazateli. Je to nejen biologicka
charakteristika, ale urcuje také socialni vek, ktery se vztahuje k socialni mobilité cloveka ve
spoleCnosti, je jim rizna mira ziskani prestize a socialnich roli. Ke kazdému socialnimu véku
se tedy vztahuje urcity soubor socialnich roli a zvyka, jejichz dodrzovani spole¢nost oCekava.
Socialni stafi se tudiz urCuje podle zastavanych funkci ve spoleCnosti. Definuje se také
mentalni vék, ktery se vétSinou shoduje s vékem biologickym. Véku se Casto pouziva ke
stratifikaci spoleCnosti, d€li ji na nekolik kategorii, t€émi zakladnimi jsou détstvi, mladi,
dospélost, stari, tyto kategorie mohou byt vékové rizné vymezeny. My budeme zkoumanou
skupinu veékové Clenit na vice kategorii, a to 8 — 14 let, 15 — 19 let, 20 — 29 let, 30 — 49 let a
50 a vice let, toto déleni jsem zvolily, protoze se domnivame, Ze se nazory v téchto na
reklamu budou v téchto vekovych skupinach lisit, pfiblizn€ stakovymto vymezenim.
(Jandourek, 2001: 270), (Velky sociologicky slovnik, 1996: 1378)

televizni reklama: Jednd se o snahu ,,upozornit verejnost na urcity vyrobek nebo sluzbu

s cilem primét ji k ndkupu nebo investici“ (Velky sociologicky slovnik, 1996: 918). Muze
uméle navozovat potfebu konzumu, maze se také pokouset o zménu politického nazoru nebo
napf. hodnotové reference. Rozpoznavame dva typy reklamy, a to reklamu informativni a
reklamu presvédcovaci. Informativni reklama dava zpravu o vyrobcich a jejich cenach, mize
samoziejmé informovat 1 néem jiném. Presvédcovaci reklama v televizni reklamé pfevlada a
ta vnucuje zakaznikovi nebo voli€i to, co prezentuje. Tudiz reklama mize ovliviiovat a utvaret
nazory lidi, jejich postoje k ur€itym zalezitostem, hodnoty a normy. K tomuto ucelu vyuziva
riznych komunikacnich strategii, na zakladé znalosti zvykli a hodnot dané spolecnosti.
Reklama dokaze wvytvafet 1 ur€ité kulturni pfedstavy. (Jandourek, 2001: 203), (Velky
sociologicky slovnik, 1996: 918)

Pracovni hypotéza: Postupné s pfibyvajicim vékem piestavaji lidé vnimat reklamu také jako
néco jako druh uméni.

Pracovni hypotéza: S pribyvajicim vekem lidé reklamu Castéji zaznamenaji a vyuziji.
Pracovni hypotéza: S pribyvajicim vé€kem putisobi na lidi vkladani reklam do filmu a serialti
rusiveéji.

Dimenze pristupu k reklamé:



1. zaznamenani reklamy (Casté, stfedni a malo Cast¢)

2. zpusob vnimani reklamy (informacni, umélecké, obtézujici)

nebo 1 jiné obecné kategorie z teorie masové komunikace

Indikatory:

1. vék

2. pocet shlédnutych reklam tydné (subjektivni), vyuziti informaci z reklamy

pro¢ subjektivni?

3. umélecky ptinos pii sledovani reklamy

4. pfepinani na jiny program pii reklamé, frekvence nadavek pfi sledovani reklamy vkladané
do filmu a serialt

5. dalsi indikatory, které mohou ovlivnit vysledek vyzkumu - pohlavi, dosazené vzde€lani

povolani

VEk je jasny indikator, ale je otazka ¢eho, asi ne véku. Pro postoje k reklamé (jako dimenzi)
zvolte jasny a radsi jednoduchy indikator. Pozor, kdyz chcete postoje, tak 2. to urcité neni, 3.
by mohla byt dimenze, ale indikator pro ni by bylo tfeba subjektivni vnimani umeélecké
urovné urcCité reklamy, 4. to jsou indikatory dva, ale kdyby se trochu zdivodnily, tak mohou
byt, 5. to nejsou indikatory, ale bézné sledované nejCastéji intervenujici proménné. Stejné tak
vek je indikator pro spoustu riznych konceptt.

Shrnuto: vyhoupnéte se na vyssi teoretickou uroven dvou teoretickych koncepti a potom
provedte ukol. Postupujte pfitom v souladu s deduktivni logikou nasledné: téma, pak
teoretické koncepty, pak teoretickd hypotéza, pak operacionalizace do dimenzi a z téhc do
indikatort, pak vybér alesponi dvou indikatori a pak na zavér formulovani alespon jedné

pracovni hypotézy.

Prepracujte prosim kol v souladu s mymi pfipominkami a vyvéste jej do 3. 5.

S pozdravem

Kamil Mares.
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