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1. Politologie

Tridni prislusnost a volebni preference volic

Teoreticka hypotéza: Vzdélani a ekonomicka situace jedincu ovliviiuje, jakou politickou
stranu budou volit.

Tridni prislusnost:
Dimenze:

vvvvv

- stfedni tfida

- délnicka tiida
- underclass
Kom.: Toto nejsou dimenze tfidni pfislusnosti. Toto je konecné zatazeni, které prave zjistime
skrze definici dimenzi + indikatord. (Dimenze: socialni, ekonomicky, kulturni status...)

Yolebni preference:
Dimenze:

- levice

- stfed

- pravice

- extremistické strany

Kom: Co to je za dimenze , levice, ,,pravice”..?? To maji byt strany?? Jestli ano, je nutno to

napsat presné! Ale i tak — pokud to jsou strany, v jakém smyslu samy o sobé vypovidaji o
olebnich preferencich?? Nijak! (Dimenze napi.: A. Koho by volil? (ind. — v parlamentnich. ..
olbach). B. Podle ¢eho se rozhoduje? (ind. - program, osobnosti atd.).

Indikator:
- hruby mésicni pfijem

chybi indikator jedné z dimenzi volebnich preferenci.

Pracovni hypotéza: Cim vys§i je hruby m&si¢ni pifjem voliGe, tim vétsi je pravdépodobnost,
ze jedinec bude volit stfedove ¢i pravicove orientovanou politickou stranu.

Hypotéza je ok. Akorat mi neni jasné, kde jste najednou vzaly indikator , pfijem*, kdyz ho
nemate pied tim nikde definovany.

Il. Vyzkum trhu



Reklama a chovani spotrebitelCi

Teoreticka hypotéza: Pisobeni reklamy ovliviiuje vybér spotiebitelt.

Reklama:
Dimenze:
- medialni: - televizni
- rozhlasova
- tiSténa
- multimedialni

- prezentace, ochutnavka
To délate co zde?? Definujete reklamu? A nechtély jste zkoumat spise PUSOBENI

KLAMY? V pracovni hypotéze potom pouzivate kategorii ,,bezprostiedni piisobeni* — to
jste dostali jak? (Co tfeba z dimenze , intenzita piisobeni“...? + dalSi dimenze — napft.:
pozornost vénovana reklamé atd.)

Kde mate dimenze + indikator ,,vybéru spotrebitel*?

Indikator:
- odpoveéd na otazku (po bezprostfednim piisobenim reklamy), zda si dané zbozi/sluzbu poridi

To je indikator ceho? A je to viibec indikator? To je preci zjiStovany vztah!

Pracovni hypotéza: Bezprostiedné po pusobeni reklamy bude vétsi pravdépodobnost, ze
spottebitelé daji pfednost prezentovanému zbozi/sluzbé.

A to ,,dat prednost prezentovanému zbozi“, to budete méfit jak??
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