Predmét vyzkumu: Mira socialni kontroly v sousedstvi a charakter tohoto sousedstvi
Vyzkumna otazka: Jak se 1i$i mira socialni kontroly v zavislosti na charakteru sousedstvi?

socialni kontrola: Moc, kterou pusobi spole¢nost, skupina lidi, jedinci na sebe navzajem.

Cilem je konformita sideadly a hodnotami spole¢nosti. Narusitelé jsou sankcionovani
konformni chovani je odméfiovano. (Jandourek, 2001: 131) (Sokol, 1970: 433-435)
sousedstvi: Jedna se o soubor lidi zijicich na ur€itém uzemi v takové prostorové blizkosti, ze
se osobné znaji, maji moznosti si osobné¢ pomahat, komunikovat spolu navzajem,
spolupracovat. Tento blizky vztah umoziiuje podléhani socialni kontrole v sousedstvi. Vztahy
jsou vice formalni nez v primarni skupiné. (Jandourek, 2001: 233 )

Teoreticka hypotéza: Mira socialni kontroly je zavisla na kvalité sousedstvi.

,»Dimenze sousedskych vztahit a jejich socialni kontroly:

1. Kvalita vztahi (negativni, pozitivni, neutrdlni)

2. funkce vztahi (ceremonidlni, vétsi/mensi vypomoc, informacni, socialni komunikace,

ekonomicka vypomoc)

3. rozsah vztahi *

(Stétka, 1998: 23 — 24, nejde o presny piepis)

Indikatory:

1. mnozstvi vzajemnych navstév, ochota pomoci si navzajem, mira pocitu davéry No to uz
mate tfi indikatory, tak si je rozepiste do jednotlivych bodud, mista je dost. Také by
nebylo Spatné, kdyby bylo uplné jasné, které dimenzi, ktery indikator pfifazujete.

2. vzajemné zdraveni, diskutovani

3. Cas spolecné straveny pii volnoCasovych aktivitach, mira pocitu osamélosti, pocit volnosti a
svobody

4. pocet rodinnych vazeb v sousedstvi

Minule jsem vam to nepsal, ale uvédomte si, ze ty indikatory lze dotdhnout jesté vice do
konce, idealni je, kdyZ je presné jasné co a jak budete méfit. Divéra komu a v ¢em, pomoci
komu a kdy a s ¢im, ... . Osobné mi pfipada dulezité stanovit si také co pro me vlastné bude to
sousedstvi, odkud kam, kdo jesté jo a kdo ne. Je to tézké, skoro nejjednodussi je vybrat si
néjaké prostorové vymezené a relativné izolované osady, aloe tifeba byste vymysleli 1 néco
jiného.

Dimenze socialni kontroly:

1. kvalita (ne/formalnost vztah) Myslite, Ze to opravdu souvisi se socialni kontrolou, ta

neformalnost urcitého vztahu je preci také urcita norma, co by asi fekli vasi, kdybyste jim



zacali vykat? Po pravdé feCeno ja nevim, jestli to souvisi v souCasné spoleCnosti, mate to
z n¢jaké teorie?

2. kvantita (mnozstvi interakci vyzadujicich dodrzovani uznavanych norem a hodnot)
Indikatory:

1. tykani, vykani, oslovovani kiestnimi jmény

2. ucast na spolecenskych akcich (dobrovolna a vynucena okolim)

3. mnozstvi a zpusoby sbéru informaci o sousedech

4. prostorova blizkost

Ty indikatory by mély byt kazdopadné konkrétné;si, mélo by byt ziejmé prostorova blizkost
¢eho a alespon v principu jak se bude méfit, stejn€ i u ostatnich indikatort.

Pracovni hypotéza: Mnozstvi vzdjemnych navstév klesa s formalnosti vztahu.

Formalnost vztahu preci neni vas indikator! Jen se pofadné podivejte.

Pracovni hypotéza: Pocet rodinnych vazeb zvySuje informovanost o sousedech.

Pracovni hypotéza: Mira pocitu diveéry je zavisla na prostorové blizkosti.

Jinak je fajn, ze chapete logiku toho postupu, to si zasluhuje pochvalu.

Predmét vyzkumu: Televizni reklama a jeji percepce konzumenty sriznym stupném
dosazeného vzdélani

Ja nevim, pro€ ta konkrétnost, bud'te trochu tajemné, jako zeny, pry ze dosazené vzdélani,
mluvte trochu jako filosotky v ndznacich, at’ je co interpretovat, co takhle tieba, status nebo
tfida nebo lidsky kapital?

Vyzkumna otazka: Jak je televizni reklama vnimana konzumentem s rliznym stupném
dosazeného vzdelani?

Vzdélani: Je to proces, pii kterém dochéazi k osvojovani si dovednosti, schopnosti a védomosti
a tim k ziskani kulturniho kapitalu a schopnosti vyuzit jej. Tento proces ma vliv na zaclenéni
osobnosti do socialni struktury spolecnosti. (Velky sociologicky slovnik, 1996: 1417-8),
(Jandourek, 2001: 276)

televizni reklama: Cilem je seznamit vetejnost s uritym produktem nebo sluzbou a pfimét ji

k jeho zvoleni. Muze uméle navozovat potiebu konzumu, maze se také pokouset o zménu
politického nazoru nebo napt. hodnotové reference. Rozpoznavame dva typy reklamy, a to
reklamu informativni a reklamu presvéd¢ovaci. K ovliviiovani a utvareni postoju lidi vyuziva

riznych komunikacnich strategii, na zakladé znalosti zvykli a hodnot dané spolecnosti.



Reklama dokaze wvytvafet 1 urCité kulturni pfedstavy. (Jandourek, 2001: 203), (Velky
sociologicky slovnik, 1996: 918)
Teoreticka hypotéza: Vnimani televizni reklamy je zavislé na dosazeném stupni vzdélani.

Dimenze vzdélani:

1. stupent

2. obsah

3. urceni vzdelani pro profesi
4. mira obecnosti

5. mira formalnosti

No to je nevdécna Sichta operacionalizovat vzdélani, ze jo, skoro jako ten vék, ja nevim, tak
vy si nedate stémi teoretickymi pojmy fict, jo? Obvykle se vzdélani operacionalizuje
jednodusSe jako nejvyssi dosazené vzdélani. To se pak méfi bud jako stupenn nejvysSiho
dosazeného vzdélani nebo jako jeho délka v letech. Vy jste se snazili vymyslet kdovico, taky
by to Slo, tieba zaméfeni by mohla byt jesté spiSe dil¢i dimenze a typy Skol by pak byly
ukazatele. Kromé zaméstnani jako indikatoru pro vzdélani, to uz je moc divocina, to nikde
nefikejte.

Indikatory:

1. ziskané tituly

2. zaméfeni (technické, humanitni, pfirodovédecké atd.)

3. zaméstnani — vykonavana profese (manualni, akademické atd.)

Dimenze vnimani televizni reklamy:

1. funkce (informativni, pfesvédcovaci, umélecka)

2. forma (skryta a oteviena)

3. zpusob (informacni, umélecké, obtézujici)

Indikatory:

1. subjektivni vnimani umélecké urovné urcité reklamy

2. vyuziti informaci zreklamy, fizeni se pii vybéru produktu/sluzby reklamou pocet
shlédnutych reklam tydné no to bych chtél vidét jak to méfite jako individualni métent,
nad tim taky premyslejte, kdyz ty indikatory vymyslite, o to pfeci tady hlavné jde, zjistit
jestli se ta moje teorie da néjak zmefit.

3. pfepinani na jiny program pfi reklamé

4. frekvence nadavek pfi sledovani reklamy vkladané do filmi a serialti



Pracovni hypotéza: S klesajicim stupném dosazeného vzdélani prestavaji lidé vnimat
reklamu také jako néco jako druh uméni.

Pracovni hypotéza: Lidé s manualni profesi reklamu castéji zaznamenaji a vyuziji. Viz
ptipominku k indikatoru vySe.

Pracovni hypotéza: S rostoucim vzdélanim ptsobi na lidi vkladani reklam do filmt a seriala

rusivéji.
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No fajn. Rikala to Alice na pfednasce takhle, ze?
Muzete si zkusit jesté pohrat s témi indikatory, neuskodilo by, kdybyste si upfesnily co a jak
fakt budete mefit, a to zaméstnani vyfadte, jestli nechcete rozsifovat teoretické pojmy a

predélavat to celé odshora. Jinak oprava Ukolu & 1. je pfijata a mate jej splnén.

S pozdravem

Kamil Mares.



