Predmét vyzkumu: Mira socialni kontroly v sousedstvi a charakter tohoto sousedstvi
Vyzkumna otazka: Jak se 1i$i mira socialni kontroly v zavislosti na charakteru sousedstvi?

socialni kontrola: Moc, kterou pusobi spole¢nost, skupina lidi, jedinci na sebe navzajem.

Cilem je konformita sideadly a hodnotami spole¢nosti. Narusitelé jsou sankcionovani

konformni chovani je odméfiovano. (Jandourek, 2001: 131) (Sokol, 1970: 433-435)

sousedstvi: Jedna se o soubor lidi zijicich na ur€itém uzemi v takové prostorové blizkosti, ze

se osobné znaji, maji moznosti si osobné¢ pomahat, komunikovat spolu navzajem,

spolupracovat. Tento blizky vztah umoziiuje podléhani socialni kontrole v sousedstvi. Vztahy

jsou vice formalni nez v primarni skupiné. (Jandourek, 2001: 233 )

Teoreticka hypotéza: Mira socialni kontroly je zavisla na kvalité sousedstvi.

,»Dimenze sousedskych vztahit a jejich socialni kontroly:

1. Kvalita vztahi (negativni, pozitivni, neutrdlni)

2. funkce vztahi (ceremonidlni, vétsi/mensi vypomoc, informacni, socialni komunikace,

ekonomicka vypomoc)

3. rozsah vztahi *

(Stétka, 1998: 23 — 24, nejde o presny piepis)

Indikatory:

1. mnozstvi vzajemnych navstév, ochota pomoci si navzajem, mira pocitu daveéry

2. vzajemné zdraveni, diskutovani

3. Cas spolecné straveny pii volnoCasovych aktivitach, mira pocitu osamélosti, pocit volnosti a
svobody

4. pocet rodinnych vazeb v sousedstvi

Dimenze socialni kontroly:

1. kvalita (ne/formalnost vztaht)

2. kvantita (mnozstvi interakci vyzadujicich dodrzovani uznavanych norem a hodnot)

Indikatory:

1. tykani, vykani, oslovovani kiestnimi jmény

2. ucast na spolecenskych akcich (dobrovolna a vynucena okolim)

3. mnozstvi a zpusoby sbéru informaci o sousedech

4. prostorova blizkost

Pracovni hypotéza: Mnozstvi vzajemnych navstév klesa s formalnosti vztahu.

Pracovni hypotéza: Pocet rodinnych vazeb zvySuje informovanost o sousedech.

Pracovni hypotéza: Mira pocitu diveéry je zavisla na prostorové blizkosti.



Predmét vyzkumu: Televizni reklama a jeji percepce konzumenty sriznym stupném
dosazeného vzdélani

Vyzkumna otazka: Jak je televizni reklama vnimana konzumentem s rliznym stupném
dosazeného vzdelani?

Vzdélani: Je to proces, pii kterém dochéazi k osvojovani si dovednosti, schopnosti a védomosti
a tim k ziskani kulturniho kapitalu a schopnosti vyuzit jej. Tento proces ma vliv na zaclenéni
osobnosti do socialni struktury spolecnosti. (Velky sociologicky slovnik, 1996: 1417-8),
(Jandourek, 2001: 276)

televizni reklama: Cilem je seznamit verejnost s urCitym produktem nebo sluzbou a primét ji
k jeho zvoleni. Muze uméle navozovat potiebu konzumu, maze se také pokouset o zménu
politického nazoru nebo napt. hodnotové reference. Rozpoznavame dva typy reklamy, a to
reklamu informativni a reklamu presvéd¢ovaci. K ovliviiovani a utvareni postoju lidi vyuziva
riznych komunikacnich strategii, na zakladé znalosti zvykli a hodnot dané spolecnosti.
Reklama dokaze wvytvafet 1 urCité kulturni pfedstavy. (Jandourek, 2001: 203), (Velky
sociologicky slovnik, 1996: 918)
Teoreticka hypotéza: Vnimani televizni reklamy je zavislé na dosazeném stupni vzdélani.
Dimenze vzdélani:
1. stupent
2. obsah
3. urceni vzdelani pro profesi
4. mira obecnosti
mira formalnosti
Indikatory:
1. ziskané tituly
2. zaméfeni (technické, humanitni, pfirodovédecké atd.)
3. zaméstnani — vykonavana profese (manualni, akademické atd.)
Dimenze televizni reklamy:
1. funkce (informativni, pfesvédcovaci, umélecka)
2. forma (skryta a oteviena)
3. zpusob (informacni, umélecké, obtézujici)
Indikatory:
1. subjektivni vnimani umélecké urovné urcité reklamy
2. vyuziti informaci zreklamy, fizeni se pii vybéru produktu/sluzby reklamou pocet

shlédnutych reklam tydné



3. pfepinani na jiny program pii reklamé

4. frekvence nadavek pfi sledovani reklamy vkladané do filma a serialt

Pracovni hypotéza: S klesajicim stupném dosazeného vzdélani prestavaji lidé vnimat
reklamu také jako néco jako druh uméni.

Pracovni hypotéza: Lidé s manualni profesi reklamu Castéji zaznamenaji a vyuziji.

Pracovni hypotéza: S rostoucim vzdélanim ptsobi na lidi vkladani reklam do filmt a seriala

rusivéji.
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