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1. Politologie

Tridni prislusnost a volebni preference volic

Teoreticka hypotéza: Existuje vztah mezi volebnimi preferencemi a ttidni pfisluSnosti
volicu.

Tridni prislusnost:
Dimenze:

-socialni status
-ekonomicky status
-kulturni status

Indikator (ekonomického statusu):
- hruby mésicni pfijem

Volebni preference:

Dimenze:
-Koho by voli¢ volil:
-levice KSCM
-CSSD
-pravice -ODS
-stted -KDU-CSL

-jiné strany
-Podle ¢eho se voli¢ rozhoduje:
-volebni program
-osobnost politika
-dlouhodoba identifikace s urcitou stranou

Indikator:
-vysledky parlamentnich voleb

Pracovni hypotéza: Cim vyS$si je hruby mési¢ni pfijem volice, tim vétsi je pravdépodobnost,
ze jedinec bude volit stfedove ¢i pravicove orientovanou politickou stranu.



Il. Vyzkum trhu

Reklama a chovani spotrebitelCi

Teoreticka hypotéza: Piisobeni reklamy souvisi s chovanim spotfebiteld.

Reklama:
Dimenze:
-zpusob pusobeni
- zprostiedkované:  -média -noviny, casopisy
-televize
-radio
-internet

-reklamni materialy, letaky, plakaty, bilboardy
-pfimé: ochutnavky, prezentace
-intenzita ptisobeni

Indikator:
- odpovéd’ na otazku v dotazniku, kde se o vyrobku dozvedél

Chovani spotiebitelu:

Dimenze:

-pozornost vénovana reklamé: sledovani reklamy: povédomost o existenci reklamy na dany
vyrobek/sluzbu

Indikator:

-odpovéd na otazku v dotazniku - vidél/nevidél
-slySel/neslysel
-Cetl/necetl
-zaujalo/nezaujalo
-koupi/nekoupi

Pracovni hypotéza: Po pisobeni reklamy bude vétsi pravdépodobnost, ze spotiebitelé budou
vénovat pozornost/koupi prezentované zbozi/sluzbu.
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