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Soubor výzkumných otázek:  
Jaké druhy reklam ovlivňují jaké skupiny lidí? Po jak dlouhou dobu denně se různé skupiny vystavují vlivu reklamy? 
Do jaké míry skupiny lidí věnují reklamám pozornost?  
Chybí  mi tu základní výzkumná otázka, která má být obecná a zahrnovat v sobě celé téma výzkumu. Ve vašem případě by mohla mít úplně jednoduše formu: Jak reklama ovlivňuje 
chování spotřebitelů? To, co jste formulovaly vy, jsou už spíše otázky odvozené. Sice trochu krkolomně 
formulované, ale jinak ok-)  
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