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téma: Reklama a chovani spotrebitelu
Soubor vyzkumnych otazek:

Jaké druhy reklam ovliviiuji jaké skupiny lidi?
Po jak dlouhou dobu denné¢ se rizné skupiny vystavuji vlivu reklamy?
Do jaké miry skupiny lidi vénuji reklamam pozornost?

Chybi mi tu zékladni vyzkumna otazka, kterd ma byt obecna a zahrnovat v sob¢ celé téma
vyzkumu. Ve vasem ptipadé by mohla mit Upln¢€ jednoduse formu: Jak reklama oviiviiuje
chovani spotrebiteli?

To, co jste formulovaly vy, jsou uz spise otazky odvozené. Sice trochu krkolomné
formulované, ale jinak ok-)
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