ZAKLADNI TYPY PUSOBENI MEDIi NA PUBLIKUM

DOPAD
(Impact)

VLIV
(Influence)

UCINEK
(Effect)




Tab. & 1 HLAVNI AKTERI A ZAKLADNI TEMATA DISKUSE O MEDIALNI CH UCINCICH

OTAZKY PRAKTIK AKADEMIK EMPIRIK
Mayji média néjaké uclinky? minimalni Silné maji,ale jsou diferencované
Jakym zpusobem nas média ovliviiuji? poskytuji poskytuji iluzivni | slouzi 1 manipuluji
informacni servis | kompenzaci a tak
1 relaxaci, | manipuluji,
reaguji na
poptavku
Jaké jsou nejdulezitéjsi ucinky masovych | informace Odvadeéji pozornost od | konzervuji status quo
médii? zabava skuteCnych problému
Které ucinky masovych médii jsou |nabizi vyklad | minimalni pfi spravném uzivani fada pozitivnich Gcinka
pozitivni? klicovych zvlasté pro socializaci
spolec¢enskych
trend-orientuji
Které ucinky masovych médii jsou | pokud existuji|, kultivace jedinca | pfi nespravném uzivani je zde moznost imitace
negativni? vyplyvaji neschopnych  reflexe, | negativnich vzorci chovani. Vinu ovSem nese
z neadekvatniho |ktefi snadno podléhaji | pfedev§im rodina a skola
uzivani médii manipulaci. Spolecnost
sestavajici  z  vétsiho

poctu takovych lidi je
inherentné nestabilni




Schéma ¢. 1

PREDSTAVY O POVAZE MEDIALNICH UCINKU

(Paradigmatické promény/etapy vyzkumu medidlnich u¢inki 1920 - 2000)
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PREDSTAVY O POVAZE MEDIALNICH UCINKU: HLAVNI ETAPY VYZKUMU MEDIALNICH UCINKU
(1920 - 2000)

/Modifikované schéma: Severin, W.,J. Tankard, 1992/
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H. Lasswell: Armadni vyzkum Effects of Mass Donohue, 1972 medidlni DeFleur, Ball-Rokeach
Propaganda Communication Olien: Report agendy N| Teorie zavislosti \
Techniques 1937 Teorie to the AN <
in the Wold War Zalozen Institut 1948 védomostni || Surgeon 1973' N 1984
pro vyzkum Lazarsfeld, Berelson 1973 propasti General Noelle-Neumanova: Velky test
propagandy Gaudet : The G.Gerbner: Spirala mlceni americkych hodnot
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HLAVNI FAKTORY OVLIVNUJICI EFEKTIVITU
PRESVEDCOVACIHO AKTU

1/ KREDIBILITA ZDROJE

2/ PRITAZLIVOST ZDROJE

3/ UZITI MOCI

4/ ZASTRASUJICI KOMUNIKACE

a/expertnost
b/spolehlivost

/ demograficka
a/podobnost ideologicka

b/dobra znalost komunikitora
c/sympaticnost, obliba

d/ blizkost

¢/ kooperace

f/ fyzicka atraktivita

a/ percipovana autorita
b/ percipovany zijem

¢/ percipovany dohled
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OCHRANNE MOTIVACNI TEORIE

Schema ¢. 3

R.W. ROGERS, 1975
SLOZKY STRACHOVEHO|  KOGNITIVNE MEDIACNi POSTOJOVA ZMENA
PUSOBENI PROCES
erg , Odhadovana
percipované _tvrdost®
skodlivosti
Pravdépodobnost Predpokladana } . .
. N , .| Ochranna | Zamér piyymout
vyskytu moznost vlastniho > " p e
setlcani s jevem motivace oporuc¢eni
Efektivita Y i< =
d " . Presvédceni, ze
oporuc¢ovaného e
. ,tato rada zabere
chovani




Schéma &, 4. PERCEPCNI FILTRY
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