Verejnopravni a komercni média

" a) vefejnopravni média - rozhlasové
a televizni stanice

" b) komercéni média - rozhlasové a televizni
stanice, t1Stena média




Jak vymezit verejnopravni
vysilani?

" Obecné€ piijimana teoretickd definice neexistuje

" Pfetrvava rozmanitost forem této sluzby

" [ze fici, ze vefelna sluzba je snaha v zaymu
verejnosti zvysit kvalitu sluzeb
Denis McQuail




Tri definice verejného zajmu

" ]. Vefejny zajem je to, co zajima verejnost
(veétSinova teorie)

= 2. O vefejném zaymu rozhoduje vztah k jedné
prvoradé hodnot€ nebo 1deologii (napriklad k
marxismu nebo 1deologii volného trhu)

" 3. Vefejny zajem je vysledek procesu demokraticke
diskuse a rozhodovani (evropské pojeti)




Televize

" a) vefejnopravni - rozhodujici prijem z
koncesionarskych poplatku, kontrolni
organ je nezavisly na statni moci

" b) statni - financovana statem, ktery take
jmenuje dozorci organ

" ¢) komerc¢ni - nezavisla organizace, ktera
ma rozhodujici prijem z reklamy




Druhy verejnopravni televize

" ]. Financovani z koncesionarskych poplatka a
komercni Cinnosti, bez reklamy (BBC)

= 2. SmiSen€ financovani z poplatkl a reklamy
(CT, ORF, ZDF aj.)

" 3, Financovani jen z reklamy (neyméné Caste -
Span€lska RTVE)

" 4, Financovani dotacemi ze statniho rozpoctu a z
reklamy (belgicka TRBF)




Americky model

" a) komerc¢ni stanice napojené na velké TV sité
jako je NBC, ABC, CBS

" b) komerCni nezavisle stanice (indies)

" ¢) vefejné stanice financované riznymi fondy,
dary bohatych divaku, statnimi pfispévky a v
malé mife 1 reklamou

* d) placené stanice s kodovanymi programy a
televize, v nichz se plati jen za zhlédnuté




Vyznam americkych TV siti

* Existuje na 1 500 stanic

* Filmy a serialy prerusuje reklama, kterd porady
putujici sitémi plné zaplati

" Pi1 exportu poradu tedy muze byt jejich cena
libovolna

= 7 toho plyne expanze levnych americkych filmu
do celého svéta




Evropa - historicka enklava
verejného vysilani
" Jedny z prvnich komerc¢nich televizi vznikaji v
roce 1954 v Lucembursku a ve Velké Britanii

" Velkym prulomem do statniho monopolu je
vpad reklamy v 60. letech minulé¢ho stoleti

» Napftiklad francouzska televize do t€¢ doby
mohla pfinasSet jen povsechnou reklamu na
zemédélské vyrobky bez udani firmy - éterem
tak znélo ,,jezte hrasek* ¢1 ,,p1jte mléko*




Jak je to nyni v Ceské republice?

" Po transformaci statniho televizniho monopolu
nyni existuje takzvany dualni systém

" Vedle sebe tak existuji, doplnuji se a navzajem si
konkuruji vefejné a komercni instituce




Co vymezuje ¢innost
Ceske televize?
= 7akon o Ceské televizi (¢. 483/1991 Sb.)

" Zakon o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani (€. 468/1991 Sb.)

= Zakon o regulaci reklamy (C. 40/1995 Sb.)




Hlavni akoly verejné sluzby
(podle zakona o Ceské televizi)
" Poskytovani objektivnich, ovéfenych, ve svém

celku vyvazenych a vSestrannych informaci pro
svobodné vytvareni nazoru

" Piispivani k pravnimu védomi obyvatel

" Vytvafeni a Sifeni programi a poskytovani
vyvazené nabidky poradu pro vSechny skupiny
obyvatel (se zfetelem na viru, presvédcCeni,
kulturu, etnicky nebo narodnostni ptivod atd.)




Hlavni akoly verejné sluzby
(pokracovani)

* Rozvijeni kulturni 1dentity obyvatel vCetné
pfisluSniku narodnostnich nebo etnickych
mensin

" Vyroba a vysilani zeyména zpravodajskych,
publicistickych, dokumentarnich, uméleckych,
dramatickych, sportovnich, zadbavnych a
vzdélavacich poradu a poradu pro déti a mladez




Nezavislost Ceské televize

= Ceska televize je dnes plné nezavisla na
jakémkoliv nedemokratickém, netrznim vlivu,
a to nejen ,,de 1ure®, ale predevsim ,,de facto®.
/bavujeme se vSech zabéhanych zpiisobil
pohodlného zivobyti pro ,,nékoho®,
odstranujeme ,.kamaradicky*, Cistime vysilani
do podoby, kterou ,,divaci zadaji*“ - a to je
vyznamna zm¢éna oproti systému, ktery

dovoloval vysilat, co ,,divaci snesou®.
Jirt Janecek, generdlni reditel CT (MF DNES 9. 3. 2006)




A co rozhlas?

= Vefejnopravni sféru predstavuje v Ceské
republice Cesky rozhlas
(viz zdkon o Ceském rozhlasu €. 484/1991 Sb.)

» Komerc¢ni stéru predstavuje vice nez 70
soukromych rozhlasovych stanic, z toho tfi
stanice jsou celoplosné (Radio Impuls,
Frekvence 1, Evropa 2)




Financovani rozhlasovych stanic

* Podobn¢ jako u televiznich stanic

» Kdysi financovali své€ stanice naptiklad vyrobci
elektrickych spotiebicu ze zisku za prode;
pi1jimacu

" Postupem cCasu zvitézilo feSeni, kdy komer¢ni
stanice ,,71)i* z prodeje vysilaciho Casu
zadavatelum reklamy




Rozdilnost obsahu verejnopravnich
a komercnich médii

» Média verejné sluzby maji referovat vécné, bez
emoci, pouzivat neutralni vyrazy, doslovné
citaty, zvefejnovat dodateCn¢ dukazy, fadit
informace a udaje odpovidajicim zpusobem

» Komerc¢ni média maji sklon orientovat se vice na
obveseleni a pobaveni, jsou povrchnéjsi,
nekladou na prijemce Zadné€ naroky, jsou spise
konformni a jejich obsah byva standardizovany




Co tedy délaji komercni média?
* Komeréni média dé€laji vsSe pro to, aby nepiisla o
divaky, chtéji jejich pocet zvySovat

" Obsah komer¢nich médii 1ze popsat jako show

» Komer¢ni média nabizi Sirokou fadu témat, maji
minimalni naroky na porozumeéni a vétSinou jsou
zaméifena na emocionalni uspokojeni

" Problém neni v tom, ze komeréni média nabizeji
zabavna témata, ale v tom, ze jakdkoliv témata
pifevadé€ji na zabavu; a to je zcela jina otazka




Co napriklad prilaka zajem
publika

" serialy

" detektivky

" zdUraznovani nasili
" sex

" podbiziva hudba




Principy komunikacni strategie
komerc¢nich médii

* Dramatizace - pfed racionalnim obsahem ma
pirednost zobecnéni; ma schopnost v kazdém
ozivit pribeh, jakoby doty¢ny byl sam hrdinou

* Formatovani - vyuziti redukce, jez dava prednost
explicitnosti pfed narazkou, jednoznac¢nosti,
znazornéni

" Personalizace - spoleCné obsahy se obraceji ke
kazdému jedinci




Jsou verejnopravni média
potreba?

» Vefejnopravnost se poprve objevila po II.
svétove valce v tehdejSim zapadnim Némecku
jako vysledek snahy zabranit v budoucnu
zneuzivani médii politickymi stranami, jak tomu
bylo za vlady Hitlerovy NSDAP

" Bez existence vefejnopravnich vysilatelu by ¢ast
obsahtl z médii pravdépodobné zmizela




