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»SUPER-* A ,,HYPER-NAKUPOVANI“ JAKO ZIVOTNI ZPUSOB

CESKEHO CLOVEKA

Nasledujici stat’ predstavuje malou teoretickou sondu do problematiky

ABSTRAKT
velkoobchodnich retézcii v Ceské republice. Jak vyplyva ze studii zabyvajicich se
filozofii spotrebitelského chovani, pravé nakupovani v super- a hypermarketech
se v uplynulych let stalo oblibenou aktivitou Fady Cechii. Text nabizi kratky exkurz
do historie prvnich velkoprodejen v Ceské republice, poukazuje na jejich
ekologicka rizika a pokousi se interpretovat nékteré z hlavnich pricin jejich
soucasné masove oblibenosti.
Historicky prvni &eskoslovensky supermarket', patiici holandské firmé
HISTORIE A SOUCASNOST
Ahold, se oteviel vetejnosti 6. ¢ervna 1991 v Jihlavé. Hned tyden nato zaCali VELKOPRODEJEN V CESKE
REPUBLICE

do svého supermarketu proudit také davy Prazant. Jiz pét let poté se na Ceském

trhu objevil také prvni hypermarket® némecké spoleénosti Globus. Od okamziku,

kdy zahrani¢ni investofi pfinesli do ceské kotliny koncept velkoplosnych
obchodnich fetézct, uplynulo jiz témét 20 let. Super- i hypermarkety, lidove
oznacované za ,,chramy konzumu®, se v ¢eském trznim prostiedi velmi rychle
asimilovaly a pocetn¢ i velikostné expandovaly. Svéd¢i o tom zprava spolecnosti
Incoma Research a GfK, ktera uvadi, ze na konci roku 2008 nabizelo na uizemi
Ceské republiky své produkty a sluzby jiz 680 super- a hypermarketi. Uspéchy
vSak slavi téz vlastnici maloobchodnich prodejen, kteti se prostorové kumuluji

v tzv. vicetiGelovych nakupnich centrech a retail parcich.” Ty dnes zabiraji plochu

! Supermarket — samoobsluzni prodejna s nabidkou pievazné potravinaiského zbozi denni

potieby a s doplitkovym nepotravinaiskym zbozim s prodejni plochou o rozsahu 400 -2500 m?.

2 Hypermarket — samoobsluzni velkokapacitni prodejna s nabidkou potravinatského a

nepotravinatského zboZi s prodejni plochou 2500-5000 m®.

3 Retail park — skupina min. 3 samostatné stojicich jednotek, které u sebe stoji v tésné

blizkosti, jejich majitel se vSak mize liSit.
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tém& 3km® plochy Ceské republiky. Co jejich existence piinasi z pohledu

environmentalni problematiky?

Jiz ddvno nejsou super- a hypermarkety pouze ,,vysadou® okrajovych ¢asti
velkych mést, ale expanduji i blize k méstskym stiedim.® Své zajmy zadinaji
zaméfovat také na mensi mésta, kterd jsou pro né¢ komercné pritazliva diky nizké
konkurenci  avysokému podtu  potenciondlnich  zdkaznikd.’ Rozmach
velkoobchodnich fetézcl s sebou piinasi fadu negativnich externalit, na néz Casto
prostfednictvim informacnich kampani pro vetfejnost upozoriiuji mnohd mistni
ob&anska sdruzeni, neziskové organizace apod.® Vystavba rozséhlych stavebnich
komplexti nevratnd proméfuje raz krajiny,” vyznamn& posiluje automobilové
zatizené dané lokality, jez se podili na globalnim oteplovani a zhorSeni kvality
ovzdusi, a ochromuje trzni konkurenceschopnost malych prodejcii z blizkého
okoli. Casta kritika vG&i strategii super- ahypermarketi poukazuje také
na neseriéznost jejich jednani s dodavateli, kdy vyuzivaji svého monopolniho
postaveni v dané oblasti.® Jednim z teré kritiky se pak stava téz podpora
davového konzumerismu. Je vSak fanatickd neofilie, jak ji popisuje Konrad
Lorenz (1990), stejné jako touha hromadit skutecné tim hlavnim, co nas laka

vracet se do velkoobchodnich fetézct stale znovu a znovu?

4 Domnivam se tak, ze tvrzeni : ,,Novodob¢ velkoprodejny se vétSinou stavéji na okrajich

velkych mést [...] zakaznik je nucen putovat za obchodem, nikoliv obchod za nim.“ (Fuchs & kol.
2005: 9) jiz postupné ztraci na své platnosti.

> V Cesku je tak jiz pouze osm mést s vice jak patnacti tisici obyvateli, ktera nemaji svijj

hypermarket.

6 V brnénském prostiedi se dlouhodobé touto problematikou zabyva mj. ob¢anské sdruzeni

Nesehnuti v ramci své kampan¢ Zaostreno na hypermakety.

! Medialné znamou se stala kupi. kauza hypermarketu Tesco (diiveé Carrefour) v Brné-

Kralove Poli, kvtili jehoz vystavbé byl zlikvidovan unikatni mokiadni ekosystém.

§ Velmi autenticky lici Spatné zkuSenosti britskych zemédélcti s hypermarketovou

politikou Nad’a Johanisova v nékterych z dilii svého serialu Z ekonomického kapsare Nadi
Johanisové.

NEGATIVNI DOPADY
VELKOPRODEJEN
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Dle Jana Kellera, pfedniho ceského sociologa zabyvajictho seyozng PRICINY

patologickymi rysy moderni spole¢nosti a socio-politickymi souvislostmi ©BLBENOST!
VELKOPRODEJEN

ekologické krize, je bldhové pozadovat, aby lidé konzumu zanechali, snizili

modus vlastnéni a zaméfili se na Frommovské ,byti“. Ke konceptu ,mit
a vlastnit“ nas totiz nuti samotnid uspofddanost moderni spolecnosti, kterd
prostiednictvim neprihledné byrokratické struktury zbavuje obcana piimého
prava rozhodovat o svém zivoté. (Keller 2005: 41) Dochazim k podobnému
zavéru jako Keller. Konzumni ritual, dle mého nazoru, umoziuje opakované
zazivat iluzi mocenského opojeni, které je nam vsugerovdno sofistikovanymi
praktikami reklamnich specialistli. Pfedstavy sebe sama jako dilezitych osobnosti
zazivame jiz v prubéhu procesu piipravy a posléze isamotné navstévy super-
¢1 hypermarketu. Nejprve je nam nabidka vyhodného zbozi s predstihem donesena
az pfed domovsky prah v podobé reklamniho letdku, televizni ¢i internetové
reklamy apod. Do vybrané velkoprodejny pfijedeme nejcastéji autem, jez lze
prirovnat k modernimu panskému kocaru. A v samotné prodejné¢ - novodobém
palaci — si pak plnymi dousky vychutndvdme moznost rozhodovat se
,svobodng“” Do ndkupnich ko§ti vkladiame lukrativni zboZi a pfipaddme si
dileziti, kdyz hostesky u stankl s ochutnavkami bojuji o nasi pozornost. Navstéva
super- a hypermarketil slouzi rovnéz jako nastroj konstrukce ontologického
bezpeCi, kterym je potvrzovan stavajici a neménny status quo. Prostiedi
velkoobchodli nam nabizi utulny azyl pfed nebezpe¢nym a nevyzpytatelnym
svétem, ktery &iha ,,venku“.'” Na vytvafeni pohody se podili v neposledni fadd
také hudebni kulisa, jez umné pronikd az na toalety velkoobchodl a umoziuje

nam tak plné prozit stimulujici a opojnou rytmizaci vlastniho byti, ¢i dokonce

? Dojem transparentnosti a volnosti v rozhodovani vznika v pfedstavach nakupujicich.

Opomenme pro tento piipad, Ze onen pocit svobody je vlastné iluzorni, nebot’ podléha piisnému
diktatu reklamnich manazeri, ktery s cynickou brilantnosti vykresluje ve své povidce Prvni
vitezstvi hypermarketit Michal Hvorecky. (2003)

10 Je zajimavé uvédomit si, jaké panice a rozhotc¢eni Celi zaméstnanci velkoprodejen

v okamziku, kdy jsou naruseny jim znamé vzorce zajist'ujici pocit ontologického bezpeci: dojde-li
zlevnéné zbozi, jsou-li prostoroveé premistény jednotlivé produkty ¢i neotevie-1i dany velkoobchod
viibec, jak o tom vyjimeéné ilustruje piipadova studie v podobé dokumentu Cesky sen Filipa
Remundy a Vita Klusaka.
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derealizaci, jak ji definuje Gilles Lipovetsky (Lipovetsky 1998: 29) Témto

a dal§im ,,super” a ,,hyper-vabenim* pak podléhé (nejen) vétsina Cechit. !
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