ZUR Umeéni a média

Nazev predmétu: Uméni a média

Kod predmétu: ZUR

Kredity: 6 kredita

Garant: prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc.
Rozsah predmétu: jeden semestr / 13 setkani
Semestr: JS 2009

Zarazeni predmétu: volitelny

ZpGsob ukonceni: na zakladé zhodnoceni aktivit u€astnikd kurzu, zejména
pisemného referatu a seminarni prace

Obsah:

Kurz poskytuje informace jednak o vlivu masovych médii a masové komunikace na uméni
jako na informacné a epistemologicky nasyceny produkt lidského komunikativniho jednéni,
jednak o tom, jak uméni, jeho prostfedky a postupy, ovliviiuje masova média a masovou
komunikaci.

Pottebné znalosti a védomosti ziskavaji ucastnici kurzu z prednasek, studiem predepsané
literatury a rovnéz si je osvojuji pfi interpretaci uméleckych produktii, v pracovnich diskusich
nad zadanymi tématy a pii piipravé a prezentaci Ustnich sdéleni a referatd a v priab&hu
zpracovavani zadanych pisemnych tkold. Dilezitou formou vyuky jsou diskusni fora, jejichz
poslanim je zhodnotit Grovei referat a pisemnych praci.

PoZadavky na studenta:

80% ucast v kurzu. Aktivita. Vypracovani dvou pisemnych tkoli. Uspésné absolvovani
zaveéretného pisemného testu.

Prehled probirané latky:

* Komunikaéné pragmaticky zaklad kultury — socialné kulturni reality (anthropological,
linguistic, pragmatic turn). Zakladni druhy lidského komunikativniho jednani: mentalni
jednani, mezilidska komunikace a socidlni jednani a jejich formy. Clovék a komunity jako
komunikac¢ni a pamét'ové médium. Socialni konstrukce reality (P. 1. Berger, Th.
Luckmann). Technologie a kultura — technologicky determinismus (M. McLuhan).

*  Produkéni, distribucni, konzumacéni a komunikaéni systémy jako konstrukéni osy kultury.
Komunika¢ni systémy jako interpretacni modely kultury.

* Pfirodni a kulturni produkty a fenomeny jako texty, které¢ lze ,,¢ist* — kterym Ize rozumét.
Ptirodni a kulturni produkty zajist'uji existenci a reprodukci komunit. Kulturni produkty
(texty kultury), jejich funkce a jejich Zivotnost.

+ Clovék a komunity jako dopravni média a dopravni technologie. Dopravni média
(prostiedky — vehicles): boty, snéznice, lyze, potapécské ploutve, taska, batoh, berle,
koleckové kieslo, kocarek, trakaf, kun, konsky povoz, kocar, lod’, balon, auto, vlak,
letadlo, lanovka, vlak v metru, jefadb. Dopravni sité: lodni, silni¢ni, podzemni, letové.



Komunikaéni média a komuniacni technologie. Média mimiko-gestickd, lokomoc¢ni
(tanec, pantomima), nejazykova akustickd (= neartikulované zvuky hlasivek /
paralingvistika/ a jinych casti téla /tleskani, klepani na dvete/), mluvni (interpresondlni
promluva, kazani, ptednaska, rozhovor, dialog), hudebni (= hudba) a zpévni (pisen),
ikonické (malba, plastika, fezba, socha, rytina, fofografie), psana (literarni rukopisné dila:
rukopisné kniha, konvolut, dopis), tiSténa literarni a tiSténa ikonicka (letdk, kniha, Casopis,
noviny, plakat, billboard, reklamni listy a brozury), elektronickd (telegraf, telefonat,
gramofonova deska, magnetofonovy pasek, film, rozhlas, televize), digitalni sitova (PC a
notebook /textovy editor, grafické programy, internetové prohlizece/, mobil /SMS, MMS/,
navigator). VSechny typy komunikac¢nich médii, technologii a systému se uplatiiuji
v rdmci socialniho jednani.

Vyvojova stadia a navazujici konstrukéni irovné komunikacnich technologii.
Komunikace pomoci A/ priméarnich médii (lidé jako média) — gestika, mimika, lokomoce,
neartikulované zvuky, zpév, mluva, pomoci B/ sekundarnich médii (média jako
mechanické nastroje) — psani, tisk, vytvarné techniky (malba, socha, plastika, fezba,
rytina) a hudebni techniky, C/ pomoci tercidlnich médii (chemicka a elektronicka média —
analogova fotografie; telegraf, telefon, gramofon, rozhlas, film, magnetofon, televize,
video (analogové pamét'ové nosice), pomoci D/ kvartalnich médii (digitalni a sitova
média) — PC a notebook — textzovy editor, e-mail, mobil — SMS, MMS, navigator).
Atributy médii: technologie (produkéni postupy a principy — viz dale), Zivotnost
(kratkodoba a dlouhodobd), dosah (v prostoru a ¢ase), epistemologie (moznosti vyjadiit a
sd¢lovat obsahy, orientace na urcité obsahy a funkce; N. Postman).

Komunikaéni systémy: A/ intrapersonalni, interpersondlni, skupinova, firemni, vefejna,
masova, sitova komunikace (kritérium: vztahy mezi subjekty komunikace); B/ ¢ichova,
chutova, hmatova (hapticka, taktilni), sluchova (akustickd), zrakova (vizualni)
komunikace (kritérium: lidské smyslové organy jako periféria lidské mysli a komunikacni
kandly); C/ komunikace ¢ichové, chutova, hmatova, mimicka, gestickd, lokomocni (=
pohyby téla), nejazykova akusticka / paralingvisticka (= pomoci neartikulovanych zvuk),
hudebni, ikonicka (= fezby, plastiky, sochy, reliéfy, rytiny, malby, kresby, plakaty,
fotografie), jazykova mluvni, jazykova literarni, multimedialni — interpersonalni,
divadelni, filmova, televizni, sitova (kritérium: druhy znaki, prostfednictvim nichz se
komunikace uskutec¢iiuje).

Komunikace je vzdy multimedidlni, v ramci konkrétni komunikace se vzdy soucasné
uplatiiuje vétsi mnozstvi komunikac¢nich médii, technologii a systémi. Extrémnim
pfipadem multimedidlni komunikace (multimedidlntho komunikatu) je divadelni
komunikace (divadlo / divadelni pfedstaveni jako médium).

Média jako etenze potenci Clovéka (M. McLuhan). A/ Extence smysli — bryle,
dalekohled, mikroskop, naslouchatka, teplomér, alkoholomér, kompas, navigator, hlasi¢
pozart, kamerovy bezpecnostni systém, extenze schopnosti mysli — B/ extenze paméti
(pisemny zdznam, kniha, akusticky a audiovizualni zadznam; interni x externi pamét’), C/
extenze mysleni (vypocetni technika: pocitadlo, logaritmické pravitko, kalkulator,
computerové programy), C/ extenze biologicky uré¢ennych komunikac¢nich danosti (psany
a tiStény text, telegraf, telefon, mobil, e-mail, internet).

Média a komunikaty. Média jako univerzalni komuniacni nastroje (vehicles). Komunikaty
jako vysledek komunikaénich aktivit uskuteciiujicich se prostfednictvim médii a jako
jedna z forem kulturnich produktti. Komunikaty jako forma interpretace a konstrukce
socialn¢ kulturni reality. Komunikaty, jejich funkce (R. Jakobson - referen¢ni
(informac¢ni/, emotivni /expresivni/, poetickd /vyrazova/, konativni /apelativni a



manipulativni/, fatickd /kontaktovd/, metalingvisticka funkce) a jejich Zivotnost

(kratkodoba a dlouhodoba).

Jazykové a nejazykové komunikdty. Multimedidlni komunikaty. Jazykové komunikaty:

texty mluvni a pisemné (odlisSny typ média), soukromé a vetejné (odlisny typ adresata),

administrativné spravni, nabozenské, filozofické, védecké, technologicko-produkéni,

umélecké, legislativni, politické, zurnalistické (odlisné funkce a tématické zameéteni).

Nejazykové komunikaty (gesticko-mimické a lokomoc¢ni, neartikulované akustické,

hudebni, statické ikonické, kinetické ikonické).

Komunikaty spadajici do oblasti uméni (slovesné, literarni, dramatické, hudebni, tane¢ni,

vytvarné, filmové...; architektonické — na hranici komunikatd, protoze architektonicka

dila plni primérné jiné finkce nez komunikacni).

Interpersonalni a masova komunikace a epistemologie médii a uméni. Na piikladu dopisu

(soukromd korespondence) a pohlednice (na pomezi soukromé a vetejné korespondence).

Otevieny dopis jako Zzurnalisticky zanr (vefejné korespondence). Abelard a Heloisa:

Dopisy utrpeni a lasky (Cesky 2003; milostné vzplanuti 1118-1119, Ilatinska

korespondence vznikla kolem r. 1128: http://www.sacred-texts.com/chr/aah/aah02.htm ).

J. W. Goethe: Utrpeni mladého Werthera (némecky 1774), M. Kundera: Monology (1957,

prepracovano 1964). F. Lyotard: Postmoderno vysvétlované deétem (francouzsky 1986,

Cesky 1994).

Komunikace a kulturni transfer. Darwinisticky koncept vyvoje zivoc¢iSnych druhi —

principy adaptace a mutace. Neodarwinisticky koncept vyvoje (R. Dawkins) a memeticky

koncept kultury (S. Blackmoreova) — geny a memy.

Specifika umélecké komunikace.

Socialn¢ kulturni Casoprostor, hierarchie kulturnich oblasti. Kultura kulturni oblasti,

subkultury a kontrakultury.

Nadcasové subkultury uplatiujici se ve vyvojovych udobich (epochach) kulturnich

oblasti, v€etné anticko-kiest’anské kulturni oblasti: kazdodenni a reprezentativni (svatecni)

kultura, vysoka a nizkd kultura, centralni a regionalni kultura, sakralni (nabozenska) a

profanni (sv€tska) kultura, dominantni a marginalizovana kultura, majoritni a minoritni

kultura, tradi¢ni a novatorska kultura, komer¢ni a nekomeréni kultura.

Anticko-kiestanskd / euroamerické kulturni oblast a jeji centristické tendence — integracni

a identifika¢ni principy a hodnoty:

» logocentrismus (dominance rozumu),

« senzocentrismus (dominance smysli),

« lingvocentrismus (dominance jazyka jako komunika¢niho média),

« falocentrismus (dominance muzl nad zenami),

- antropocentrismus (dominance v ¢lovéka na planeté Zemé, vse, co zde je, je urceno k
upokojeni potieb ¢loveka),

« teocentrismus (dominance boha ¢i bohti na lidskym svétem),

+ druhocentrismus (nadiazenost ¢lovéka nad jinymi zivo€isnymi druhy),

- etnocentrismus (dominance rasy),

 teritoridlni centrismy (dominance oblasti) — napf. evropocentrismus (dominance
Evropant a evropské civilizace),

« statocentrismus (dominance stdtnho utvaru) — napt. USA-centrismus

« nacionalismus (dominance naroda) — napt. ¢echocentrismus

Vyvojova dynamika — konstrukéni polarni principy kultury (uméni):

* teocentrismus (polyteismus, monoteismus) X antropocentrismus;

e racionalismus X iracionalismus / mysticismus;

* senzualismus x spiritualismus; objektivismus x subjektivismus;




e fad/harmonie x chaos / disharmonie;

* fundamentalismus / intolerance x pluralismus / tolerance;

¢ kolektivismus x individualismus,

e tradicionalismus X modernismus;

* symbolické zobrazovani x mimetické (realistické) zobrazovani,

* abstraktnost vyrazu x konkrétnost vyrazu (iluzionismus, ,,konkretismus*,
hyperrealismus),

e primitivismus (obsahu ¢i formy) x kultivovanost (obsahu ¢i formy),

* obsahovost (diraz na vyznam) x formalismus (diiraz na vyraz),

* emocionalnost / expresivita (citova vypjatost / angazovanost) x emocionalni
odstup/nezaujatost.

» Estetika. Estetick¢é a mimoestetické funkce. Esteticka hodnota a norma. Umélecké dilo
jako zbozi a medialni produkt. Ekonomickd hodnota uméni. Epistemologie médii a
epistemologie uméni. Knizni, filmovy a hudebni primysl.

*  Umélecka komunikace: autor — kanal / médium — konzument-mediator — umeélecky trasfer
/ kanal / médium — konzument / publikum. Umélecky transfer: recitace, pieklad, napodoba
(plagiat), ptrevypraveni, adaptace, parodie.

*  Vysoké a nizké uméni. Tradicni a moderni (avantgardni) uméni. Masova a popularni
kultura / uméni. Kulturni pramysl. Vliv masovych médii na uméni. Medializace uméni.
Globalni, etnicka a alternativni kultura.

* Dramaturgie umeélecké produkce v soukromych a vefejnopravnich mediich (knizni
nakladatelstvi, periodicky tisk, rozhlas a televize).

Zakladni literatura

e Debicki, Jacek — Favre, Jean-Francois — Griinewald, Dietrich — Pimentel, Antonio
Filipe: Déjiny umeni. Malivstvi. Socharstvi. Architektura. Praha : Argo, 1998.

e Chatelet, Albert — Groslier, Bernard Philippe: Svétove déjiny umeni. Praha: Cesty,
1996, s. 505-560.

*  McQuail, Denis: Teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999, s.118—144 (Masova
komunikace a kultura).

* Pavelka, J.: Kultura, média, literatura. Brno: Stiedoevropské vydavatelstvi a
nakladatelstvi Regiony, 2004. O poznani, hodnotach a konceptu postmodernismu.
Nékolik poznamek ke zménam paradigmatu euroamerické kultury v letech 1930-

1995.

* Pavelka, Jiti: Predpoklady literarniho dorozumivani. Brno : Masarykova univerzita,
1998.

* Pavelka, Jiti — Pospisil, Ivo: Slovnik epoch, sméru, skupin a manifesti.

Georgetown, Brno 1993.

e Postman, Neil: Ubavit se k smrti. Verejna komunikace ve véku zabavy. Praha: Mlada
fronta, 1999.

* Ritzer, George: Mcdonaldizace spolecnosti. Praha: Academia, 1996.

o Zuska, Vlastimil: Estetika. Uvod do soucasnosti tradicni discipliny. Praha: Triton,
2001.



Doporuéena Literatura:

Arendtova, H.:Krize kultury. Praha: Mlada fronta, 1994.

Cairncross, Frances: Konec vzddlenosti. Brno: Computer Press, 1999.

Daly, Steven — Wice, Nathaniel: Alt.culure. Encyklopedie alternativni kultury. Brno:
BOOKS, 1999.

Eco, U.: Skeptikové a tésitele. Praha: Odeon, 1995.

Gombrich, Ernst Hans: Pribéh uméni. Praha: Odeon, 1992.

Graham, Gordon: Filosofie umeéni. Brno: Barrister & Principal, 1997, s. 11-88.
Hauser, Arnold: The Social History of Art. London — New York: Routledge, 1999.
Henckmann, Wolthart — Lotter, Konrad: Esteticky slovnik. Praha: Svoboda, 1995.
Chvatik, Kvétoslav: Strukturdlni estetika. Rdd véci a clovéka. Praha: Victoria
Publishing, 1994.

Reifova, Irena, a kol.: Slovnik medialni komunikace. Praha: Portal, 2004.

Doporucena ¢etba (piectéte si alespon jednu z uvedenych knih)

Epos o Gilgamesovi. Praha : Ceskoslovensky spisovatel, 1976. (Orig. Sa nagba imuru,
doslova Toho, jenz vse zie, asi 2000 pft. n. 1.; pfel. a predmluva Lubor Matous.)

Bible. Pismo svaté Starého a Nového zdkona. Praha: Usttedni cirkevni nakladatelstvi,
1979.

Homér: Odyssea (poc. 7. stol. pt. n. L.; kterékoli vydani v¢etné: Homér: Odysseova
dobrodruzstvi. Praha: Ceskoslovensky spisovatel, 1968).

Koran. Odeon, Praha, 1991. (Orig. Al Qur?4n, vznik kolem 650; ptel. Ivan Hrbek).
Lao-C’ o Tao a ctnosti. Praha: Odeon, 1971. (Orig. Tao te ting, 4.-3. stol. pi. n. 1.;
prel. Berta Krebsova.)

Tibetska kniha mrtvych. Praha: VySehrad, 1995. (Orig. Zab-¢hos zi-khro dgongs-pa
rang-grol; pel. Josef Kolmas.)

Upanisady. Praha : Am Inspirace, 1996. (Text obsahuje dvanact ,,upaniSad®, ptel. Petr
Kadula.)

Z&ba, Zbynék: Tesdno do kamene, psdno na papyrus. Praha : Svoboda, 1968. (Text
obsahuje ukazky staroegyptské literarni tvorby, jejiz pocatky se datuji do konce 4.
tisicileti pt. n. 1.)

#Zadani pisemného ukolu ¢. 1

Niazev: Ukotveni uméleckého dila v socidlné kulturnim ¢asoprostoru

Zanr: rastrovy vykladovy rejstiik

Téma a cil: identifikace socialn€ kulturnich atributt kteréhokoli, studentem zvoleného
reprezentativniho uméleckého dila

Doporucena struktura prace:

1.

VXN R WD

Titulni list

Nazev uméleckého dila
Autor/fi

Datace

Kulturni oblast
Kulturni epocha
Subkultura

Kulturni proud ¢i smér
Komunikaéni médium



10. Umélecky druh ¢i format

11. Zénr

12. Namét

13. Konstruk¢ni principy, véetné centrismi

14. Seznam pouzité literatury
Rozsah: cca 1 normostrana
> Odeslat: vedoucimu kurzu do tydne od zadani tkolu (osobné ¢i postou)
Titulni strana prace:

Uméni a média JS/PS 200? | Datum odevzdani prace: 00.00. 200?
UTB, FMK Poradové cislo prace: 1/2...
PRIJMENI: 2?2? Kiestni jméno: ?7?

Studentské ¢islo: ?7? Stupen studia: bakalaisky/magistersky
Imatrikulaéni ro¢nik: 200? Typ studia: denni/kombinovany
Studijni program/obor:

Nazev prace:

Hodnoceni prace:

#Zadani pisemného ukolu ¢. 2

Nazev: Vliv masovych médii na uméleckou tvorbu

Zanr: piipadova studie

Téma a cil: na piikladu adaptace klasické latky zpracované v tradi¢nim uméleckém
(literarnim, dramatickém, hudebnim) dile a ur¢ené pro masova média (rozhlas, film, televize)
ukézat, jak masova komunikace a jeji zakonitosti ovliviiuje zpiisob zpracovani a ,,novy‘ obsah
adaptovan¢ho dila

Doporucend struktura prace:

Titulni strana prace

Obsah

Uvod (zdiivodnéni vybéru tématu, hypotézy a cil prace)
Vymezeni adaptace

Analyza klasického dila

MRS




6. Analyza adaptovaného dila
7. Zéaveér (shrnuti: na konkrétnim piikladu demonstrovat, jak masova média ovliviuji
uméleckou tvorbu)
8. Seznam pouzité literatury
Rozsah: cca 7 normostran
< Odeslat: vedoucimu kurzu nejpozdéji tyden pied koncem semestru (osobné ¢i postou)
Titulni strana préce:

Roviny masové komunikace
1. spolecensko-politicky kontext producenta = kontext, ve kterém produkt vznika
2. spolecensko-politicky kontext konzumenta = kontext, ve kterém je produkt

konzumovan

3. spolecensko-politicky kontext interpreta = kontext, ve kterém je produkt
analyzovan

4. medialni trh, ktery je k dispozici/kterému je produkt urc¢en/na kterém se produkt
uplatiiuje

5. subjekt/organizace (spolu)financujici medialni produkt = charakteristiky vcetné
postaveni na trhu, mediélni politiky

6. produkéni organizace = organizace, kterd medialni produkt vyrabi, charakteristiky
vcetné postaveni na trhu, medialni politiky

7. produkéni systém = vyroba medidlniho produktu: preprodukce (medidlni projekt),

produkce, postprodukce

tviirci a producenti medidlniho produktu = realizacni tym

9. subjekt/organizace distribuujici a prodavajici medialni produkt =
subjekt/organizace, kterd medidlni produkt (kupuje,) prodava a distribuuje =
charakteristiky vCetné postaveni na trhu, medialni politiky

10. medialni produkt = typ média; funkce médii; struktura, obsah

11. medialni publikum = konzumenti a jeho charakteristiky

12. u€inky na publikum = ptsobeni medidlniho obsahu na chovani publika
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