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Sdileni automobili jako sou¢asny zZivotni styl

Ve svém eseji bych se rad vénoval v Cesku zatim relativné neznamému
fenoménu car-sharingu. Tento zahrani¢ni pojem se do CeStiny piekladéd nejcastéji
jako ,,sdileni automobili“, piesto se budu drzet ptivodniho pojmu — diivodem je
jak snaha o néavaznost na zahrani¢ni tradici, tak Cast&j$i pouzivani anglického
pojmenovani 1 v nasich zemépisnych Sitkach.

Je asi jasné, ze osobni automobil nechapeme jen jako dopravni prostiedek.
Na vyrobé automobilli jsou zavislé ekonomiky mnoha zemi, je zaroven
vyraznym kulturnim fenoménem: zname pisn€ 1 filmy spojené s auty,
vSudypftitomnou reklamu a desitky popularnich ¢asopisti vénovanych autim. Auto
se stalo symbolem bohatstvi, moci, romantiky, rebelstvi a svobody. To vSe nas
,»huti“ vnimat automobil jako néco vic nez dopravni prostiedek, spiSe jako jisty
zivotni styl. Je otdzkou, do jaké miry za timto posunem stal chladny kalkul
automobilek ¢i jen kouzlo nechténého. Jak vSak fekl jiz v roce 1965 William
Mitchel, byvaly $éf firmy General Motors: ,,Automobil musi byt vzruSujici a
vytvaret touhu, nesmi se stdt pouhym dopravnim prostfedkem, nebot’ pak by byl
jen funké&nim piistrojem a lidé by utraceli penize za jiné véci.*!

Automobil je luxusnim zbozim: Jesté pted par desitkami let jej vlastnila
pouha hrstka, ktera si mohla uzivat svobody pohybu po poloprazdnych silnicich a
naplnéni touhy jet kamkoli. Tehdy byly romantické predstavy splnitelné: mit auto
byl drahy luxus, ktery si nemohl dovolit kazdy. Nejen ve vychodni Evropé se k
autu pridala velice vyrazna tzv. statusotvorna role: k vlastnictvi automobilu se
fadovy ob&an dostal velice stézi. Slo tedy o vyrazné luxusni statek. Ale luxus
nelze demokratizovat. Pokud ma auto kazdy, obira tim sam sebe i vSechny ostatni
o nesporné vyhody dopravy autem: rychlost a pohodli. Demokratizaci automobilu
se stal presny opak: ¢im vice lidi jej ma a uziva, tim niz$i uzitek z toho kazdy z
nich ma. Statusotvorna role vlastnictvi auta vSak ve spoleCnosti ziistava stale
zakotenéna. ,,Je ziejmé, ze vyrobci aut se stale vice spoléhaji na poptavku po
autech (a také ji vyvolavaji), kterd nema prakticky nic spole¢ného s poptavkou po
dopravé.« > Pro predstavu: Poget automobila v Cechach se vyvijel tak, e v roce
1961 ji(}:h na 1000 obyvatel ptipadalo 21. V roce 2006 jich na tisic obyvatel bylo
uz 398.

Uzivani automobilu nelze upfit jeho vyhody, auto pro ¢lovéka miize byt v
urcitych situacich nejvhodnéjsim dopravnim prostiedkem. Nase vzajemné vztahy
by vSak nemély pfipominat ,,bezhlavé zamilovani, ale spise ,,silatek z rozumu*.
Vydejme se tedy nyni strué¢né po stopach sdileni automobilti jako jedné z forem
udrzitelné mobility. Napad vznikl nékdy v dob¢ prvnich ropnych krizi 70. let v
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zapadni Evropé a Spojenych statech. Vznikal organicky jako reakce na rostouci
problémy spojené¢ s rozvojem automobilismu piedevS§im ve méstech, pfimo z
poptavky jednotlived a rodin. Teprve pozdéji se ndpadu zacaly ujimat také
profesionalni firmy a organizace — jako pfiklad miZze poslouzit Svycarska
Mobility, fungujici od roku 1987: v soucasné dob¢ nabizi vice nez 2300 vozidel
svym 90 tisiciim uZivateld ve 450 méstech a obcich.*

Nékde ma car-sharing oficidlni podporu vlad ¢i mistnich samosprav. Jinde
vzniké z nadSeni a poptavky n¢kolika jednotlivct €i rodin, at’ uz neoficialné nebo
ve formé riiznych ob¢anskych sdruzeni.

Obecné lze fici, Ze pokud mame né&jakou sluzbu ¢i aktivitu oznacit jako
car-sharing, je tfeba, aby spliovala jistd kritéria — musi vychdzet z principu
spole¢ného uzivani automobili. ,,Vozidla jsou k dispozici na decentralizovanych
parkovistich v blizkosti bydlisté. Pristup k vozim probiha po telefonické ci
internetové rezervaci. Poskytovatel car-sharingu je zodpovédny za pfipravenost
vozidel, jejich udrzbu a péci o n€. Oddéluje se zde tedy vlastnictvi osobniho vozu
a jeho uzivani. ,Samotné uzivani car-sharingu za¢ina uzavienim dlouhodobé
smlouvy s provozovatelem této sluzby.“® Pravé tato dlouhodobost s sebou nese
zajimavy socidlni potencial: jednotlivi uZivatelé¢ se Casto poznavaji, setkavaji a
sdileji své zkuSenosti a zazitky — nejen s cilem zlepSit nabizené sluzby a at’ uz
jsou klienty specializovan¢ firmy ¢i malého sdruzeni.

,Car-sharing je kromé pésiho a cyklistického provozu a MHD chapén jako
étvrty pilit druhti dopravy Setrnych k zivotnimu prostfedi, nebot ma ambice
vyplnit stavajici mezery v nabidce mobility t&chto druht dopravy.«’

Subjektivni piinosy ze strany wuzivatele sdileni jsou predevSim
ekonomické: umoziuje levny pfistup k automobilu bez nutnosti uhradit vysoké
pofizovaci a fixni ndklady spojené s vlastnictvi auta (ndkup, registrace, pojisténi,
servis, udrzba, atd.). Bézné¢ se plati za kazdy ujety kilometr, ptipadné i Cas
vypujcky, s jizdou je spojena nutnost si ji naplanovat a auto si nékde vyzvednout
— diky tomu kazdy uzivatel zvazi, zda auto pro danou cestu opravdu potiebuje.
Naopak vlastnik vozu zaplati na pocatku vysoké castky a poté uz mu staci lidove
feceno ,,natankovat a vyjet”, proto autem casto fesi i cesty, kde by mohl vyuzit
vhodnéjsich druhii dopravy.

,» Lyto pozitivni efekty car-sharingu jsou prokazatelné:

e NiZz8i potfeba automobili a parkovacich ploch,

e Snizeni poctu individudlné najetych kilometrti osobnimi vozy,
e M:¢én¢ Casté vyuzivani automobild,

e Mén¢ jizd na kratkou vzdalenost,

e VysSi obsazenost automobill nez u soukromych vozi,

e Cast&jsi vyuzivani MHD

http://www.mobility.ch/upload/docs/PDF/MM _Jahresabschluss-2009 E DEF2.pdf
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e Vyuzivani moderngjsich a k Zivotnimu prostredi $etrn&jsich automobilt.«®

Car-sharing se vSak nehodi pro vSechny typy fidi¢t — predevsim pro ty, ktefi
ro¢n¢ najezdi desetitisice kilometrd, potfebuji mit viiz stale k dispozici nebo
nemaji v kazdodenni dopravé moznost pouzivat dostatecné hustou sit’ linek MHD
¢i kolo a chiizi, neni pfijatelnou alternativou.

Krom toho, ze se nehodi pro urcité typy uZzivatelli, také odpadd funkce
osobniho automobilu jako znaku prestize. ,,Podpora pozitivniho image car-
sharingu je proto dileZitym tikolem a mély by byt vyzdvihovany jeho vyhody.«’
Nabizi alternativa k vlastnictvi a poskytuje doplitujici moznosti individualni
mobility ve mésté. Svym nastavenim podporuje ostatni, Setrn¢js$i druhy dopravy a
zaroven nebrani uzivatelim vyuzivat auto tehdy, kdy jej pottebuji. Umoziluje
vratit automobil z ,piedestalu modly* zpét mezi uZitecné dopravni prostredky.
Diky svym prokazatelnym piinostim ekonomickym i environmentalnim je vhodné
jej zahrnout do modernich dopravnich koncepci a snazit se podpofit rozvoj tohoto
moderniho a k pfirod¢ Setrné&jsiho zivotniho stylu.
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