»Hajda do kralovstvi sedlaki“ — o hledani autenticity
v ¢eskych vesnicich v rumunském Banatu'
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V prubehu 20. let 19. stoleti se v ramci kolonizace fidce obydlen¢ho pohranici
habsburské monarchie vyst&hovalo do hor banatskych Karpat nékolik stovek Cechi.
V Sesti odlehlych ¢eskych vesnicich na izemi dnesSniho Rumunska — Svaté Helené,
Gerniku, Rovensku, Bigru, Sumici a Eibentilu — zde dodnes Zije kolem tisice
eskych krajand. Piisna etnicka endogamie’ kracela ruku v ruce se zachovanim
kulturni odlisnosti. Do dne$niho dne si zde ¢eska minorita uchovala svoji kulturni
svébytnost — jazyk, nabozenstvi, zvyky i zplsob hospodaieni, ktery se odrazi
v plisobivém obraze okolni krajiny.’

S uvolnénim politickych pomért po roce 1989 zacaly byt Ceské vesnice
v Rumunsku oblibenym cilem turistd z Ceské republiky. Naplnéné autobusy
cestovnich kanceléii, mensi skupiny i individudlni turisté se béhem uplynulych
dvaceti let staly soucasti zdejsi kazdodennosti. Neni divu, ,,opravdova cesta proti
proudu casu* do ,,Ceské historie, nabizena cestovnimi kancelafemi, je lakavym
soustem.

Velka obliba této destinace mezi Ceskymi turisty nas ptiméla obratit k tématu
turismu v ,, Bandtu “ nasi badatelskou pozornost. Ve svém vyzkumu, provadéném
v letech 2008 a 2009, jsme si polozili nasledujici otazky: Jakym zptisobem vnimaji
cesti turisté zdejsi krajinu a zivot mistnich obyvatel? Co zde pfi svych navstévach
ocenuji? Lze zde aplikovat teorii turismu jako zptisobu hledani autenticity?

Nas vyzkum byl zaloZen na zucastnéném pozorovani béhem dvou tydennich
navstév Svaté Heleny, rozhovorech s turisty 1 mistnimi obyvateli a analyze doku-
mentd, vztahujicich se k turismu ve zdejsi oblasti.* Teoretickym vychodiskem
pro nas byl koncept autenticity, jak jej rozviji soucasna socialni véda.

Turismus a autenticita

Nekteré sociologické a antropologické teorie turismu konstatuji, ze jednim z dile-
zitych divodu naseho cestovani je to, ze exotické a tradi¢ni kultury pro nas mohou
piedstavovat obraz nasi minulosti.” Tato minulost je turisty ¢asto vniména jako
autenticka, nezkazena moderni dobou, zkratka jako zlaty vek®, od néhoZ se nale
civilizace stale vice vzdaluje. Turisticka touha po autenticité tradi¢nich, respektive
»primitivnich® kultur vyrista podle téchto teorii z pocitu odcizeni, neautenti¢nosti
apovrchnosti zivota v moderni spole¢nosti — rychlych spole¢enskych zmén, odosob-
néného pracovniho procesu, anonymity méstského zivota atd. Turista je nevédomée
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existence v Zivotech jinych.” Takto orientovany turismus miize svym metafyzickym
patranim po autenticité a hleddnim duchovna nabyvat moderni verze poutnictvi.’

Nabizi se samoziejme otazka, v jakém smyslu mohou turisté ono ,,autentické*
a ,,tradi¢ni* nalézt. Nez se na ni pokusime odpovédét, musime si nejdiive vysvétlit,
co socialni véda autenticitou mysli. Tento pojem evokuje v kazdodennim Zzivote
ptredstavu néceho ptivodniho, pravého (piip. ryziho, Cistého, pfirozeného) — napii-
klad zachovalou venkovskou usedlost, tradi¢ni zemedélskou krajinu nebo po gene-
race predavany zptsob hospodareni. Na rozdil od krajinaii nebo pamatkait pracuje
socialni véda s konceptem autenticity jinym zplsobem. Nezajima ji ani tak to,
do jaké miry dany artefakt ¢i jev koresponduje s jeho historickym ptivodem
(ptfedobrazem) ani jeho ,,originalita®, ale spiSe to, jak je tato korespondence vnimana
konkrétnimi socialni aktéry, at’ uz predstavitele tradi¢ni kultury nebo turisty, kteti
tuto specifickou kvalitu (zdmérné nebo bezdeky) vyhledavaji, respektive vytvaieji.

Kevin Meethan’ se odvolava na typologii turisti od Erika Cohena. Ten rozdéluje
turisty do n¢kolika skupin, které se 1i§i mirou sv¢ institucionalizovanosti, tedy mirou
toho, jak moc si nechaji svou dovolenou organizovat cestovni kancelaii nebo jinou
tfeti osobou. Cim méné jsou turisté institucionalizovani, tim vice je zajima
autenticita, a tim blize kazdodennimu Zivotu mistnich obyvatel se chtéji dostat."

Marie Valentova ve svém textu Trismus a autenticita rozlisuje tii teoretické
pohledy na vztah turismu a autenticity." Chronologicky nejstar$im teoretickym
pfistupem je podle Valentové tzv. negativistickd teorie. V jejim ramci bylo na auten-
ticitu nejprve pohlizeno jako na zakladni esenci tradi¢nich kultur, autenticita zde
byla jejich objektivni kvalitou. Byla povazovana za cosi statického, neménného,
co ve zkoumané kultute jesté je, anebo uz neni pfitomno. Setkala-li se tradi¢ni
kultura s turismem, byla podle tohoto nahliZeni jeji autenticita ohrozena. Byla zvolna
pretvafena na prodejné komodity a nakonec zcela umrtvena — Greenwoodova
negativisticka teorie.

Druhym teoretickym ptistupem je teorie rovnovahy. Taktéz pracuje s autentici-
tou jako se strnulou a univerzalni kategorii. Jako dulezity prvek vsak vidi aktivni
interakci mezi domorodci a turisty (hostitelem a piichozim). Cast domorodé kultury,
ktera je pfedvadéna turistiim je chapana jako komodita a vnimana jako degradovana.
Turistim vSak nejsou prezentovany vSechny tradice, zvyky a ritualy, ¢ast jich
zUstava turisty nedotcena — tedy Cista a autentickd. Vliv turismu pak nevede pouze
k destrukci domorodé kultury, ale zaroven i k jejimu posileni, protoze je silngji
chapan vyznam zachovani jeji autenticity a mize vést k posileni sounalezitosti
ve skupiné (napt. McKean).

Dnesni postmoderni koncepce pracuji s autenticitou jako s pohyblivou kate-
gorii, vyjednavanou interakcemi mezi turisty a mistnimi. Domaci kultura prejima
vlivy od turist a od svého okoli a tak svou identitu neustadle méni. Neni tak mozné
rozhodnout o tom, co je onim plivodnim/idealnim stadiem kultury, ke kterému
bychom se méli vztahovat, a tedy neni mozné fici, ktera spole¢nost jest¢ onu esenci
autenticity obsahuje, a kterd uz ne. Vyjednavani autenticity v interakci tedy spociva
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v tom, Ze si turisté vybiraji, co chtéji vidét, a mistni rozhoduji o tom, co chtéji ze své
kultury prezentovat. Autenticita slouzi ideologickym, politickym a ekonomickym
pottebam.

»Hajda* do Banatu

Pti propagaci turismu v Ceskych vesnicich v rumunském Banatu jsou odkazy
k autenticité¢ zdejsiho zivota a stavu krajiny ziejmé, Casto explicitni. Potencialni
navstévnici jsou lakani k ,,cesté do casu nasSich pradedi”. V propagaénich
materialech jsou sklonovany pojmy jako ,, autenticita*, ,, romantika“, , tradice”,
,, priroda *“—viz napt. webovy portal www.banat.cz:

Romanticka dovolena — Mate radi vini sena, zpév cvrckl a balkanské slunce?
Pak se vydejte na dovolenou do ¢eskych vesnic v rumunském Banatu. Ceka vas
autentické vesnické prostiedi s domaci stravou a pruhovanymi pefinami.

Tradice — Do dne$nich dnt si krajané v Banatu uchovali zvyky a tradice, které si
privezli z domova. Ve vesnicich se proto domluvite cistou Ccestinou,
hospodyiky vam nabidnou ¢eské kolace a fizky a vecer spocinete v babickov-
skych duchnach. Béhem pobytu muizete hospodari pomoci hrabat seno, kosit
amlatit obili, péct chleba nebo mlit na kamennych mlyncich.

Piiroda — Setrné tradiéni zem&dglstvi zachovalo neporusenou krajinu s mnoz-
stvim zivoc¢icht i vzacnych rostlin a s vyhledy, které pfipominaji Ladovy
obrazky. Mnozstvi jeskyni, krasovych potickt, skalnich Gtvart tvoii spole¢né
se zachovalou lidovou architekturou salasi a vesnic unikatni prostfedi idealni
pro odpocinek, rekreacni sport nebo rodinnou rekreaci.

Vizualni ¢ast reklamy pak vyuziva fotografii stylizovanych venkovskych
a krajinnych idyl. V zabérech se objevuji letité¢ venkovanky v Satcich nesouci nise,
dévcata v krojich, domaéci zvirata (kravy, koné, husy), zeméd¢lské naradi, malované
hrnecky, kupky sena, rozkvetlé louky, drobné sakralni objekty v krajing, atd.
Vsechny tyto atributy tradicniho selstvi odrazeji a reprodukuji obecné sdileny
stereotyp ,,poklidného harmonického venkova“, po kterém moderni méstska
mentalita laéni.” Je tedy pochopitelné, Ze napt. automobily a satelitni antény, jinak
bézna soucast kazdodenniho zivota mistnich obyvatel, nemaji v téchto obrazech
misto.

Vse, co by pripominalo domov (moderni dobu), je tedy tfeba pii propagaci
zdejsiho turismu i1 pfi navs§tévé samotnymi turisty vytésnit. Typickymi jsou
odmitavé postoje turistli k civilizaénim vydobytkim, které pozvolna do ¢eskych
vesnic pronikaji. Na jafe roku 2008 to byly piedevsim asfaltova silnice na Svatou
Helenu a zamér developert postavit nad toutéz obci vétrné elektrarny. Obé stavby
velka ¢ast navstévnikll zavrhovala. Z jejich pohledu by tak utrpéla ,, piivodni
harmonickd krajina “, kterou zde obdivuji, tedy jeji autenticita a tradicnost. Krajina
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je zde hodnocena jako soucast celého zivotniho stylu, ktery hodnoti jako hodny
obdivu — harmonicky a idylicky, pro moderniho ¢lovéka vSak (navzdy) ztraceny.
Vétrné elektrarny a asfaltové silnice (i kdyby mohly zlepsit materialni kvalitu zivota
zdejsich obyvatel) pak tyto piedstavy a stereotypy nici.

»Clovéku je tu prosté krasné“

Cestovni kancelafe a jiné subjekty, které turismus v Banatu propaguji, jsou si
atraktivity zdejsi krajiny pro moderniho ¢lovéka dobie védomy. Zdejsi krajinu
komodifikuji a nasledné prodavaji: nabizeji zazitek z krajiny jako soucast zajezdu
(,, navstevy ), stejné jako ,,pruhované periny*“, , dojeni krav*, , domaci cujku*
(koralku) nebo ,,sipkovou marmeladu*. Jednd se o symbolické zestru¢néni
komplexu atributd, které jsou pfipsany Ceskym vesnicim v Banatu: autenticita,
opravdovost, nezkazenost. Tyto atributy maji turisté ,,prozit®, napfiklad skrze
vnimani krajiny. Obrazy krajiny s uzkymi pruhy policek, orajicim konskym
spfezenim nebo pasoucim se stadem koz, kterymi je turista do Banatu lakéan, pak
hleda a nachaziipii skute¢né navsteéve.

Zdejsi krajina je navstévniky zpravidla hodnocena jako ,, krdsnd “, ,, tradicni “,
L puvodni®, | panenska“, , neporusend*, , zachovala*, , harmonicka*. Atributy
takové krajiny jsou drobna policka malorolnikil, nezpevnéné tivozové cesty, louky,
meze a dalsi krajinné prvky, vesmés takové, o néz krajina v Ceské republice s
kolektivizaci zhusta pfisla.” Na navitévnika z Ceské republiky, kde ma kult
venkova' své pevné misto, zaptsobi zdej§i genius loci obvykle silnym dojmem, coz
dobfe ilustruji nasledujici vyroky navstévnikl: ,, Prvni dojem ze zdejsi krajiny je
velkolepy.; ,,Bylo to jak z nejakého romantického filmu.*; ,, Pohadkova krajina
mezi pastvinami...*; ,,... misto téméer jako z romanit Tolkiena.”; ,,... krajina
pripominajici Ladovy obrazky. ; , Clovéku je tu prosté krasné. *.

Navstévnik ubytovany pfimo v rodinach krajanti tak mize nejenom z blizka
pozorovat, ale i podilet se na béznych kazdodennich tkonech, jako je napft. kydani
hnoje, orba s kofimi, dojeni krav a koz, mleti obili na starobylych mlyncich, peceni
chleba nebo tfeba suseni sena.” Tato zkuSenost je navitévniky silné emoéné
pozitivné hodnocena. V konverzacich mezi turisty ubytovanymi v jednotlivych
domacnostech lze pfi vecernim setkavani v mistnim pohostinstvi (Magazin mixt)
vyslechnout nadSena vypravéni o osobnich zkusenostech a zazitcich s hospodatskou
praci z daného dne, stejn¢ jako chvalu na nejriznéjsi pokrmy zdejsiho ,, domdaciho
Jjidelnicku *“ plného ,, mistnich specialit “." Ve byva hodnoceno jako ,, podobné jako
u nas za starych casu”, ptipadné jako ,,v dobdch detstvi“, ,,u babicky . Snaha
navstévnikul, nalézt zde pozistatky toho, jak se Zilo ,,u nds pred sto lety* je témért
vSudypftitomna.
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Mytus ,,¢eského Banatu*

Domnivame se, Ze teorie turismu jako cesty hledani autenticity je v podminkach
Ceskych vesnic aplikovatelnd. Hledani autenticity je u pfevazné vétSiny turistd
hlavnim motivem jejich navstévy. (Roussealv ,,uslechtily divoch® je nahrazen
»uslechtilym venkovanem®.) V interpretacich zkoumanych navstévniki je v pre-
vazné veétsing uplatihovan model negativistické teorie autenticity —,, uz sem jezdi moc
lidi, uz to tady neni ono *“;,, bith vi, jak to s témito vesnicemi dopadne *."

V textu jsme se pokusili piedstavit nesamoziejmost pojmt jako ,,autenticita®,
,»puvodnost® a ,tradice”, které tvoii podstatnou soucast obrazu Ceskych vesnic
v rumunském Banétu. Zivot mistnich obyvatel a okolni krajina jsou turisty skrze tyto
pojmy vnimany a konkrétnimi praktikami pfi skutecném pobytu reprodukovany.
Turisté, vybaveni pfedstavami a stereotypy vychazejicimi z téchto kulturnich
konstrukci, vyhledavaji zdejsi zivot a krajinu jako symbol pifedmoderniho
sentimentu, zakofenéného v moderni mentalité. Utikajic od rutiny svého domaciho
zivota, zde nachazeji a ocenuji ,, pohodu “, ,, klid*“, ,, opravdové mezilidské vztahy *,
LStastny“ a ,,neuspéchany* zivot v kontrastu se svym bé€znym zivotnim stylem,
ktery uz tyto hodnoty a charakteristiky ,, davno ztratil .

Selektivni percepci turistli a zptisobem, jakym o své navstéveé mista hovofi, je
pak vytvaien a reprodukovan mytus" ,, ceského Bandtu *, ktery vypovida vice o kul-
tufe, ze které turisté do Ceskych vesnic v Rumunsku ptichazeji, nez o misté
samotném.
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Autentické prozitky je tieba zakusit pfimo, jiz nestaci pouhé pozorovani — tzv. food tourism. Obéd
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