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Jsou muzi z LOMu medialné nezLOMni ?

LOM ¢ili Liga otevienych muzu je neziskovou organizaci razici model ,,muzi muzdm®. Od svého
zaloZeni v roce 2006 stoji LOM na tfech tematickych pilifich: Muzi muziim, Tato, mas na to a Muzi do
Skol! V ramci téchto pilifl pofada LOM happeningy, tematické vikendy, besedy, vydava nepravidelny
,obstastnik” zLOMKky. DlleZitou slozkou je také poskytovani psychologické a pravni pomoci muzim
zejména v oblastech, kde jsou muzi znevyhodriovani (svérovani déti do péce, stridava péce,
rozvodova fizeni). Organizace ma tfi hlavni predstavitele, ktefi jsou aktivni jak na webu, tak
v organizovani nejrtznéjsich akci. A samoziejmé v médiich. Webové stranky organizace poskytuji
prehledné informace o charakteru organizace, poradanych aktivitach, obsahuji diskusi a v neposledni
radé vydavaiji tiskové zpravy. To vSe Cini organizaci pro média dostupnou a atraktivni.

Ve sledovaném vzorku — tj. obdobi 1.1 2009 — 1.5 2009 se o LOMu v médiich referovalo
dvacetosmkrat, jak jsem zjistila po zadani klicovych slov LOM do databaze Anopress. Trikrat byli
autory €lanka primo ¢lenové LOMu. Clanky ,muzii z LOMu“ jsou konkrétni, subjektivni a ,,oteviené” —
toto adjektivum mad ostatné LOM v ndzvu. V tomto smyslu se autorlim z LOMu podafilo ¢astecné
nabourat bariéru, pres kterou se do médii, vzhledem k jejich rutinizaci a stereotypizaci, malokdy
dostane nova, nemainstreamova myslenka ¢i postoj. | kdyzZ roli zde hraje fakt, Ze jsou texty
prezentovany jako ryze subjektivni, ne tedy ,objektivni“ a obecné pfijimané jako fakt, ve smyslu
zpravodajském.

Zbylych dvacet pét medialnich text( referuje o organizaci ocekavatelnym zptsobem. Ve
vétiiné pripad( $lo o neutralni referovani o konferenci, kterou organizace poradala spolu s MSMT za
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Ucelem navysSeni po¢tu muza ve Skolstvi. Informace o konferenci ,,Muzi do skol“ se v médiich objevila
minimalné jedendctkrat, a to zejména v den kondani akce a den poté. Téma bylo medialné dobfe
uchopitelné zejména diky dvéma zpravodajskym hodnotam: aktudlnost a negativita - viz.,,negativni“
narek nad feminizaci Skolstvi. Zaroven medializaci tohoto tématu podpofila tiskova zprava ze strany
LOMu a tiskova zprava z CTK. Ze média vychazela ze stejného zdroje, bylo patrné na stejnych datech,
kterd byla stejné, ¢i hodné podobné, formulovana.

Obecné lze fici, Ze LOM byl ve zkoumaném obdobi medialné Uspésnou organizaci a Ze ma velky
medialni potencial. LOM se objevil ve TV, rozhlase, celostatnich denicich i nejvyznacnéjsich
zpravodajskych tydenicich. Je jednou z mala organizaci, ktera témata alternativniho Zivotniho
prostoru pro muze otevird. LOMu informace médiim aktivné predklada a prehledné zpracovava, coz
vyhovuje rutinizovanému zpUsobu, kym média vybiraji témata k uverejnéni. Medializaci této

organizace podporuji vystupy samotnych predstavitel(, tiskové zpravy a také tfeba ankety typu ,Muz



Ceska“, kterym se v roce 2009 stal Ondfej Lika za svilj aktivni pFistup smérem k navy$ovani poctu
muzl ve sSkolstvi. To je pozitivni zprdvou o Sancich nemainstreamové organizace dostat se do médii, i
kdyz LOM nebo jeho zastupci vétSinou ve sledovanych dokumentech sehrdli pouze roli ,zdroje” nebo
prikladu.

Je tfeba dale konstatovat, Ze organizace je citovana vétSinou jako zdroj vyjadfujici se k jinému
tématu neZ je sama organizace, jeji charakter, inovativnost, originalita. Citovanost LOMu v médiich
podpofil bezpochyby fakt, Ze LOM propojil své aktivity s autoritou v podob& MSMT a zastitil se
»Slavnou osobnosti“, Ondiejem Liskou. Vyrazné mensinové informovala média o tématech spojenych
s pilifem nazvanym , Tato, mds na to!“, ktera nebyla tolik politicky atraktivni a ani nebyla zastiténa
vyznamnou instituci ¢i osobnosti.

Vypovédni hodnotu o fungovani médii ma nejen to, co o LOMu bylo sdéleno, ale i to, o ¢em
média neinformovala. Ani jednou ve sledovaném obdobi nereferovala média o organizaci samotné,
jeji ¢innosti, originalité, pfinosu a tfeba i rozporuplnosti. V podstaté medialné nepokrytd zlstala
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tématika spadajici pod heslo ,Muzi muzi!“, tedy stru¢né feceno o inovativnim hledani muzské
identity (tohoto tématu se dotknul pouze J. X. DolezZal v Reflexu a problematiku spiSe karikoval).
Davody jsou nasnadé: neni to téma ,stravitelné” pro mainstreamové ladéna a konzervativni média;
ma mnoho rovin a neni tak medialné snadno uchopitelné; nesplfiuje zpravodajské hodnoty
aktudlnosti a negativity (média se vesmés fidi heslem ,,Good news, no news!“) a ani nebylo zastiténo
Zadnou vyznamnou instituci ¢i osobnosti. Stejné tak média nereferovala o snahach LOMu nabourdvat

stereotypni a ¢ernobilé vidéni muzi a Zen, ze kterého vybocuji muZi v netradi¢nich rolich (napf. muz

pecujici o déti).



