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Green Pan — Dobij se dobrym jidlem!

1. Strucné shrnuti

Na nasledujicich strankdch bychom védm chtéli predstavit podnikatelsky zamér
studentské skupiny s ndzvem Green Pan s.r.o. Jednd se o ojedinély projekt v oblasti
stravovani v ramci Ceské republiky. Zakladni vizi projektu je vytvoreni stabilné fungujici a
konkurenceschopné spolec¢nosti na ¢eském trhu. Podle nas chybi v tuzemsku alternativa
ke stavajicim restauracim s rychlym obcerstvenim. Nasi filozofii je predkladat zakaznikim
jidla, ktera znaji z béznych prodejen, ale v bio kvalité.

Oblibenost bio potravin v Ceské republice kaidym rokem stoupd, pravidelné se
oteviraji nové restaurace a obchody se zdravou vyzivou.

Nasim cilem je otevfit fast-food, ktery by prispél k propagaci ceského bio zemédélstvi
a zaroven by vytvarel protipdl velkym fast-fooddm v tuzemsku.

Produkty vyrobené spole¢nosti Green Pan jsou jedinecné ve své oblasti. Nabizeji
zdravé rychlé stravovani, které na ¢eském trhu chybi. Tim bychom ziskali jistou vyhodu
v konkurenceschopnosti. Oviem musime vzit v potaz mnohondsobné vétsi retézce
podnikajici také v oblasti rychlého stravovani (McDonald‘s, KFC), které jsou schopni
nabidnout mnohem nizsi ceny svych produktl. Tyto mozné hrozby se pokusime snizit bio
kvalitou naSich potravin.

PfedevSim bychom chtéli dosdhnout ziskovosti podniku. To se ndm na zakladé
prazkumu v béznych ,fast-foodech” a predbéznych finan¢nich odhadll podafi do péti
mésich od zahdjeni provozu v ¢ervnu 2012 a do konce roku 2013 by se nam méla vratit
pocatecni investice.

Ekologickym aspektem nasi spole¢nosti je vyroba produktll z potravin s kvalitou bio.
Protoze skupujeme suroviny pouze od ceskych dodavatel( a zemédélct, podporujeme tim
jejich postaveni na trhu a zvySujeme zisky. Tento aspekt je velice dllezity, jelikoz na jeho
zakladé stoji konkurenceschopnost oproti ostatnim ,fast-foodim®“. Ekonomickym
aspektem nasi spolecnosti je prvotné vytvareni zisku. Mezi sociadlni aspekty mlzeme
zaradit pomoc socidlné slabSim. To tim, Ze neprodejné jidlo, které se nestihlo rozprodat,
bude rozddano mezi tyto skupiny. Zaroven se tak zbavime zbytkd, které bychom museli na
nase naklady likvidovat. To znamena, Ze rozdani zbylého jidla mezi socidlné slabsi skupiny
obyvatelstva mizeme zaradit také do ekonomickych aspekta.



2. Popis klicovych bodu projektu

2.1.Produkt

Produktem firmy Green Pan je poskytovani sluzeb v odvétvi zdravého rychlého
obcerstveni. Projekt rychlého obcerstveni nabizejici zakaznikim produkty ekologického
zemédélstvi predstavuje zdravou alternativu podobnych jiz zavedenych podnikd. Nasim
hlavnim cilem je predstavit bioprodukty v atraktivni a dostupné formé jak béznym
spotrebitelim, tak tém, ktefi se o zdravou vyzivu a Setrny pfistup k pfirodé uz zajimaji,
postradaji mozZnost tohoto typu stravovani a zadaji biokvalitu potravin. Charakteristikou
pokrmQ podavanych v tomto zafizenim je predevsSim rychld a zdrava pfiprava. Mnohé
studie se ndm snazi vstipit tyto zdravé ndvyky stravovani, proto bychom radi vstoupili na
trh vtomto tolik diskutovaném odvétvi. Nase produkty budou vyrabény vyhradné
z bioproduktld od ceskych dodavateld. Velmi silnou strankou tohoto projektu je jeho
jedinecnost na ¢eském trhu, podpora ¢eského ekologicky Setrného zemédélstvi a zvyseni
povédomi o biopotravinach.

2.2.Z3akaznici

Nasi potencialni odbératelé jsou v zasadé ze dvou skupin. Prvni skupinu tvofi lidé
z bezprostredniho okoli nasi prodejny. Do této skupiny patfi i navstévnici hotelu
Moevenpick, ktery se nachazi v bezprostfedni blizkosti nasi prodejny. Tito zdkaznici
budou pro nas prioritni v prvnich mésicich existence. | svdj prvotni marketing budeme
soustiedit pravé na né.

Druhou skupinou nasi klientely jsou lidé, ktefi aktivné vyhledavaji zdravou vyzivu,
odmitaji stravovat se ve stavajicich fast-foodech a vyhledavaji alternativu k témto
podnikiim. Pravé tito zakaznici by méli tvofit vétsinu nasich odbératell. Na téchto dvou
skupinach zédkaznik( bude stat nase podnikani v Uplnych zacatcich.

Vyvoj poptavky zakaznikd po nasich sluzbach ocekdvame ve stylu rychlého a plynulého
rastu, ktery by se po nékolika mésicich zastavil na konstantni hodnoté, kterd by se uz
zadnym zplsobem dramaticky neménila.

O existenci biopotravin je informovano 98 % obyvatel Ceské republiky, pficem? z toho
1/3 tyto potraviny také nakupuje a 34 % dotazanych je povaZuje za zdravéjsi nez béziné
potraviny (Darmovzalova et al., 2010). Produkt uspokojuje potifebu obcanl Prahy po
rychlé a zdravé varianté obcerstveni. Tiskovd zprava spolecnosti Dema a.s. (2010) uvadi,
Ze tématiku biostravovani v médiich sleduje 12 % Prazand a 10 % je i aktivné vyhledava a
zkousi nové produkty. Zajem o biopotraviny maji prfedevsim Zeny mladsiho a stfedniho
véku', osoby smaturitou a vysoko$kolskym vzdélanim?, osoby s pfijmy nad
15 000 K¢/mési¢né a 85 % rodiclh déti predskolniho a Skolniho véku. V soudasnosti neni
poptavka po rychlém obcerstveni nabizejicim biopotraviny uspokojovana, proto mulze
nase firma Green Pan zaujmout volnou pozici na trhu. Radi bychom kvalitou nasich

! viz. obrazova ptiloha ¢&.1
2. A N
viz. obrazova pfiloha ¢.2



sluzeb upoutali pozornost i béznych spotrebiteld. Hlavnim aspektem ovliviiujicim
poptavku po bio potravinach je cena.

2.3.Ochrana dusevniho vlastnictvi

Znacka firmy Green Pan s.r.o. je zaregistrovana jako individudlni ochrannd znamka
na Uradé primyslového vlastnictvi. Platnost znamky je deset let, vyprsi tedy v roce 2022.
Byla podepsana smlouva o mléenlivosti o recepture se zaméstnanci firmy.

Pfi vyrobé pokrm( obsahujici vyhradné suroviny pochdzejici z ekologického
zemédélstvi mame moznost ziskat pro své produkty znacku Ekologicky Setrna sluzba.

2.4.Tym

Disponujeme mladym a cilevédomym tymem, ktery dychti po uUspéchu ve svém
oboru. Celkem nas je Sest a Ctyfi znas maji kvalitni ekonomické vzdélani jak
v podnikovém oboru, tak v oblasti fungovani verejné ekonomiky a statniho aparatu. Dalsi
dva ¢lenové maji neméné dobré vzdélani v oblasti biologie, predevsim pak ve studiich
zoologie. Obé dvé ¢asti naseho tymu se velmi efektivné dopliuiji.

2.5.Cile projektu

Cilem naseho podnikani je stat se jednickou na trhu v oblasti ,,bio fast-food“. Zaroven
chceme konkurovat jiz zabéhnutym velkym firmam v oboru rychlého stravovani. Nasim
prvotnim cilem je stabilizovat nasi prvni prodejnu a najit svoje stalé zakazniky. Do dvou let
chceme otevfit dalsi prodejny na Uzemi hlavniho mésta, ¢imZz nékolika ndsobné zvysime
svoji konkurenceschopnost. Poté co se stabilizujeme v Praze (aktivni bilance, cca 5
fungujicich prodejen), budeme chtit vybudovavat nasSe prodejny i v dalSich vétsich
méstech CR (Brno, Plzeri, Olomouc, Pardubice, apod.). Tento cil je redlny v okruhu tfi aZ
péti let.



3. Analyza

3.1.Trh

3.1.1. Segmenty

Nase produkty predstavuji narlstajici Zivotni styl spojeny s bio produkty. Trh se
za¢ind pomalu zaplnovat obchody se zdravou vyZivou, avsak fast-food s témito produkty
je v Ceské republice ojedinély. Zakaznici poZaduji produkty vyrobené z kvalitnich bio
potravin, které se nedaji srovnavat s bézné doddvanymi surovinami. V roce 2009 se pro
roky 2010 a 2011 olekéval narist poptavky po bio produktech®. Tomuto néardistu pomaha
trvajici podpora statu pro zemédélce.

Nejlepsi oblast pro prodej bio potravin jsou velkd mésta kvali velkému poctu obyvatel
a tudiz vétsSimu moZnému poctu potencidlnich zakaznik(. Proto jsme si vybrali
perspektivni lokalitu v Praze 5 pobliz Andéla.

3.1.2. Konkurencni produkty

Konkurenceschopnost v oblasti zdravého rychlého obcerstveni je vysokd, ponévadz
firma s podobnym programem v soucastné dobé na ceském trhu neni. AvSak za silné
konkurenty musime povazovat podniky produkujici rychlé obcerstveni a podniky
prodavajici produkty zdravé vyZivy. Silnou strankou fast-foodd je nizkd cena
poskytovanych produktl, velmi dobra dostupnost k zdkaznikovi diky velkému mnoZstvi
pobocek a dlouhd oteviraci doba. Tyto podniky maji velké prostredky na propagaci svych
vyrobk(l, diky které zastinuji mensi podniky. Naopak slabou strankou téchto podnikl je
nizsi kvalita surovin, ze kterych jsou pokrmy pfipravovany. To ovSem neplati o prodejnach
zdravé vyzivy, avSak atraktivita pro bézného spotrebitele se jevi nizsi.

3.1.3. Konkurence

JelikoZz firma s podobnym vyrobnim programem na ceském trhu chybi, tak mame
pomérné velky manévrovaci prostor, jak se vymezovat vici nasi konkurenci a tou jsou
velké fast-foodové firmy, které jsou nejvétsSimi hraci na tuzemském trhu. Vime, Ze hrat
s nimi vyrovnanou partii nemdzZeme, ani nemUzZeme ocCekavat masivni odklon od jejich
produkce k nasi.

3.2.Dodavatelé

Jak jsme jiz zminili vySe, nasimi dodavateli budou vyhradné cesti producenti
biopotravin. Dalsi aspektem, ktery spliiuji nasi dodavatelé je jejich mald vzdalenost
od Prahy. Nasim hlavnim dodavatelem masa a zeleniny bude Dobra farma, nachéazejici se
v okrese Praha — zdpad. Dalsi nasim dodavatelem bude firma Countrylife, s.r.o., kterd nam
rovnéz bude dodavat své produkty z okresu Praha — zapad. Na obou téchto dodavatelich
budeme velmi zavisli, jelikoz ndm budou dodavat zakladni potraviny, pro nase podnikani.

3 http://www.agronavigator.cz/ekozem/default.asp?ids=3228&ch=99&typ=1&val=109674
* viz. obrazova piiloha &.3
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3.3.0dbératelé

Nasi potencialni odbératelé jsou v zasadé ze dvou skupin. Prvni skupinu tvofi lidé
z bezprostiredniho okoli nasi prodejny. Do této skupiny patfi i navstévnici hotelu
Moevenpick, ktery se nachazi v bezprostfedni blizkosti nasi prodejny. Tito zakaznici budou
pro nds prioritni v prvnich mésicich existence. | svlij prvotni marketing budeme soustredit
pravé na né.

Druhou skupinou nasi klientely jsou lidé, ktefi aktivné vyhledavaji zdravou vyZivu,
odmitaji stravovat se ve stavajicich fast-foodech a vyhleddvaji alternativu k témto
podnikiim. Pravé tito zakaznici by méli tvorit vétSinu nasich odbératell. Na téchto dvou
skupinach zédkaznik( bude stat nase podnikani v Uplnych zacatcich.

Vyvoj poptavky zdkaznikl po nasich sluZzbach ocekdvame ve stylu rychlého a
plynulého rlstu, ktery by se po nékolika mésicich zastavil na konstantni hodnoté, ktera by
se uz zadnym zplsobem dramaticky neménila.

4. Shrnuti SWOT

v Jedinetnost na trhu ¥ Vysoka cena produkti

v Nabidka zdravych jidel § Zaginajici firma (slaba reputace)
v Lokalita ¥ Nevyzpytatelnost odvétvi

4 Zkuseny personal

4 Moznost vyplnit mezeru na trhu ® Rostouci konkurence

v }
Take-away ¥ Nezajem zakaznikil o produkt

4 Expanze do jinych mést

v Rozsifeni sortimentu

v Zahrani¢ni klientela




5. Navrhova c¢ast

5.1.Cile

JelikoZz jsme mald zacinajici firma, musime si urcit adekvatni cile vici tomuto
postaveni. Nasim prvotnim cilem je stabilizace nasi jediné prodejny. Vérime, Ze si
najdeme pevnou strukturu zakaznikd, kterd se bude v nasem fast-foodu pravidelné
stravovat. To ¢asem povede k ekonomické stabilizaci a mozZnosti dalSiho rozvoje.

Tento nas cil jsme schopni naplnit v horizontu jednoho azZ dvou let. Bude nam k tomu
napomahat nase dobrd lokalita, kde jsme schopni oslovit klientelu zfad mistnich
obyvatel, ale i z fad zahranicnich turistd, ubytovanych v nedalekych hotelech.

Po uplynuti této doby, by se mél nas podnik zadit vice rozvijet a pokouset se
expandovat i do dalSich ¢asti hlavniho mésta. Nasim cilem je do tfi let zbudovat na uzemi
Prahy nasi dalsi provozovnu. Tu bychom zakladali pouze s védomim, Ze obor, v némz
chceme podnikat, ma perspektivu a poptdvka zakaznik( po nasem produktu stoupa.

Kdyby se ndm podafilo splnit i tento cil, bude nasi dalsi metou prekonani hranic
metropole a zbudovéni dalsich prodejen v nejvétsich krajskych méstech Ceské republiky.
Tento plan je podle nas redlny do tfi az péti let.

Jsme presvédceni, ze vSechny tyto plany jsou redlné splnitelné a tento scénar je spise
lehce konzervativni.

V optimistictéjSich vyhledech ocekdvame, Ze vySe zminéné plany splnime v drivéjsi
dobé a budeme se moci orientovat i na dalsi rozvoj firmy. Mezi tyto, zatim teoretické
uvahy, patfi vytvoreni sité automatl sjidlem, které nosi oznaceni bio. V téchto
automatech bychom mohli distribuovat produkty, které pochdzeji jak znasich
provozoven, ale i dalsi produkty od nasich dodavatell. Mame za to, Ze i tato forma
propagace ceského bio zemédélstvi na ¢eském trhu chybi. Pfedevsim pak ve Skolach, kde
sice probihd osvéta o zdravé stravé, ale skutecné predchdzeni nezdravému stravovani
schazi.

Za horizont téchto plan( se zatim pfili§ nedivame. Myslime si, Ze tyto plany, které
bychom mohli spinit do jedné dekady, jsou adekvatni naSemu postaveni i sile.

5.2.Strategie

NasSe strategie je postavena na zadkladnim a jiz nékolikrat zminéném argumentu, Ze
nase vyrobky jsou vyhradné vyrabény z bio potravin. Tento argument bude nasi hlavni
zbrani v konkurencnim boji.

Nas podnikatelsky styl ma v sobé nékolik prvk(, které by mohly sluset dnesni dobé.
Kombinujeme jednak rychly styl stravovani a zaroven zdravé stravovani. Oboje je
v dnesni dobé zadanym a vyhleddvanym produktem.

Nase podnikani se nechce zacilit pouze na jeden druh zdkaznik(, ale velmi Sirokou
Skalu obyvatel a domnivame se, Ze poptavka po nasSem zbozi uréité poroste.
Uvédomujeme si, Ze o zdkaznika nas ¢ekd pomérné ostry souboj s konkurenci.

To, ze hlavnim argumentem, ktery chceme pouzivat pfi propagaci naseho fast-foodu
je, jiz nékolikrat zminény, fakt, Ze nase vyrobky pochazeji vyhradné z bio potravin. Toto je
hlavni fakt, kterym se chceme zviditelfhovat a timto smérem bude sméfovat i nas
marketing.



| ¢ast nasi reklamni kampané bude zaloZenda na vymezovani se vUc¢i nejvétSim
konkurenénim soupefim. Ani tak negativni a agresivni kampani, ale spiSe lehce
ironickym poukazovani na nedostatky jejich produkce (vice v kapitole marketing).

5.2.1. Ceny

Nade produkty budou prodavény dle sestaveného menu’. Ceny jednotlivych produkt
byly peclivé kalkulovany na zakladé vyrobnich cen. Ktémto cenam byla pfipoctena
pridand hodnota kvili pokryti ndklad( a ziskovosti. Primérna pfridana hodnota sendvicu
¢ini 19 K¢, 24 K¢ u hranolek a 17 K¢ u saldta. Zakaznici maji moznost koupit si za 5 K¢ tzv.
bezedny kelimek, do kterého si mohou doplfiovat pitnou vodu bez omezeni. Ceny nasich
produktl jsou znacné vyssi nez ceny nasich konkurentl z dlvodu vyssich nakladl na
nakup vstupnich surovin s certifikatem bio kvality.

5.2.2. Distribuce

V soucasnosti se soustifedime pouze na otevreni jedné pobocky, kterd je situovana do
hlavniho mésta, konkrétné do Prahy 5 - Smichov. Diky faktu, Ze se v blizkosti nachazi
dllezitd tranzitni oblast Andél, je velkd pravdépodobnost, Ze zasadhneme svou cilovou
skupinu zdkaznik(i, ktefi se budou rekrutovat jednak z obyvatel této méstské casti
(pfiblizné 35.000 obyvatel), ale také z fad cestujicich a turistd.

V pocatecnich mésicich pocitame zhruba se 300 zdkazniky, coZ znamena, Ze pfi
otviraci dobé 10:00 - 20:00 hod., kazdé 3 minuty bude obslouzen 1 zdkaznik. Objem
prodeje bychom pochopitelné radi postupné zvysili az na 900 zakaznik(i za den. Dovoz
surovin zajistuji pfimo dodavatelé. Vzhledem k velkym objem{m dovazenych surovin je
jejich dovoz do nasi pobocky zcela zdarma.

Béhem péti let bychom chtéli proniknout i na zahranicni trhy a to zejména do
sousednich zemi. Také bychom radi v budoucnu zajistili vétsi dostupnost nasich
produktll pro zakazniky pomoci automat( situovanych na frekventovand mista dané
méstské Casti.

5.2.3. Propagace

JelikoZz pfichazime na trh jako nezndmd firma bez historie, musime vytvofit fadu

marketingovych tah(, abychom pfildkali nase cilovou skupinu zakaznik(.

NasSe vyrobky budeme propagovat zvlasté méné nakladnymi typy reklamy, jako jsou
internetové stranky, ukazatele na ulici, plakdty na strategickych a frekventovanych
mistech, napfiklad na stanicich metra, ceskych drah nebo prostfedkli MHD. Ddle pak
plakdty na ulicich, reklamy na sloupech elektrického osvétleni ¢&i Slapoty na ulicich
smérujici k nasi restauraci. Dalsi reklama bude umisténa na recepci hotelu Golf (méstsky
obvod Praha 5). Pocitdme rovnéz s jednordzovymi akcemi, jako jsou prednasky na téma
ekologického zemédélstvi, prednosti bio potravin ¢i s populdrni tématikou, exkurze pro
zakladni Skoly nebo hudebni vystoupeni. Vefejnosti nabizime rovnéz moznost détskych
oslav. Pocitame svérnostnim programem pro nasSe stalé zdkazniky a rozdavanim
drobnych darkd s nasim logem.

Predbézny rozpocet nasi reklamni kampané v roce 2012 bude cCinit pfiblizné 214 000

K¢ a pro rok 2013 planujeme reklamni kampan v hodnoté 91 000 korun. Narazové akce
budeme poradat v pribéhu celého roku. Podlahova grafika bude ve stanicich metra a

> Viz. piiloha &.1
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Ceskych drah umistovana nepravidelné (zvlasté z pocatku naseho podnikani) a to
zdlvodu jeji velké ndkladovosti. Hlavnim marketingovym nastrojem nasi spolecnosti
bude nase logo, nas slogan ,Dobij se dobrym jidlem!“ a poradani vyse uvedenych akci,
od nichZ si slibujeme upoutani pozornosti verejnosti. Nase logo bude zobrazeno na
papirovych obalech a krabic¢kach, ve kterych budou nase potraviny servirovany.

Radi bychom se také zaméfili na navazani spoluprace s mistnimi prodejnami zdravé
vyZivy.

Dulezitou roli hraje také celkova atmosféra nasi pobocky, jejiz nedilnou soudasti je
stylové interiérové vybaveni.

5.2.4. Procesy

5.2.5. Lidé

V nasi restauraci budeme zaméstndvat tfi typy zaméstnancl — kuchare, obsluhu a
pomocné pracovniky. Na jednotlivou sménu budou potfeba dva kuchafi, dva clenové
obsluhy a jeden pomocny pracovnik. Na pozici pomocného pracovnika budeme pfijimat
brigadniky.

Na kazdé sméné budeme mit jednoho $éfkuchare s vyuénim listem a nékolikaletou

praxi a druhy kuchaf bude napfiklad ucen ¢i Cerstvy absolvent Skoly, aby onu praxi ziskal.
Pozice obsluhy bude obsazena pracovniky s minimalné stfednim vzdélanim. Pozice
pomocny pracovnik bude obsazena brigadnikem, u kterého nebudeme poZadovat
kvalifikaci, protoze bude vykonavat pouze pomocné prace jako napfiklad uklid.
Vzhledem k tomu, Ze po naSich kuchafich budeme povaZovat kvalifikaci, budou mit ze
vsech zaméstnancul nejvyssi plat. Jejich primérny plat bude cinit 165 K¢/hod. Prdmérny
plat obsluhy bude 130 K¢/hod. a pomocnych pracovnik(l bude 70 K¢/hod. Platy nasich
zaméstnancl mohou rist podle vyse zisku.

S dodavateli hodlame uzavfit smlouvu na dobu urcitou a po tuto dobu je uvedeme
jako dodavatele na nasich internetovych strankach, tudiz seznam nasich dodavatel( bude
verejné dostupny, aby si mozni pochybovatelé mohli ovéfit plivod nasich surovin.

Pouzivanim vsech potiebnych surovin v bio kvalité mdme moznost ziskat tzv. ,Bio
certifikat”, ktery nam zajistuje exkluzivitu mezi ostatnimi ,fast-food” restauracemi. Tento
certifikdt by nam mohl zajistit znacny prisun zakaznik(, které presvédci o nasi kvalité.
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6. Finance

6.1. Naklady

6.1.1. Pred spusténim projektu

Vydaje
Popis
Vybaveni restaurace

Barva zelena

Zidle

Stoly

Propagace

Dotykovy terminal
Tiskarny

Pokladni zasuvky
Chladni¢ka na napoje
Ochranna znamka
Ekologicky Setrna sluzba
Oblecgeni personalu

Automat na vodu
Zalozeni spole¢nosti
Celkem

Castka

3 000 K¢
109 800 K¢&
48 390 K¢
37 998 K¢

16 998 K&
10 398 K&
5400 K¢
23 999 K¢
5000 K¢
5000 K¢
13 240 K&

3 000 K¢
200 000 Ke

482 223 K¢

Pozn.

250 K¢ za plechovku

2 745 K¢ za zidli

4 839 K¢ za stil

5 000 letaku A5 (1Kc/kus)
25 letaku A3 (16K¢&/kus)

Pronéjem reklamnich prostor na 2 mésice (pro letaky A3) - 12 600K¢E
Banner na internetu na 2 mésice - 19 998 K¢

8 499 K¢ za kus
5 199 K¢ za kus
2700 K¢ za kus

400 Kc/kus tricka (kaZzdy zaméstnanec bude viastnit dva kusy)
262 K¢/kus (kazdy zaméstnanec bude viastnit dva kusy)
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6.1.2. Naklady béhem fungovani projektu

6.1.2.1.  Fixni naklady pro rok 2012
Naklady fixni kvéten Cerven Cervenec
Léto 2012
Najem prostor -40 000 K& -40 000 K¢
Energie -7 000 K& -7 000 K&
Hygienické prostfedky -2 460 K& -2 460 K&
Platy zaméstnancu -132 000 K& -132 000 K¢
Celkem naklady fixni 0 K¢ -181460 K¢ -181 460 K¢
6.1.2.2. Fixni naklady pro rok 2013
Naklady fixni leden .
Zima 2013
Najem prostor -40 000 K&  -40 000 K¢
Energie -7 000 K& -7 000 K&
Hygienické prostredky -2 460 K& -2 460 K&
Platy zaméstnanc -132 000 KE -132 000 K&
Celkem naklady fixni -181 460 K& -181 460 K¢

srpen

-40 000 K&
-7 000 K&
-2 460 K&

-132 000 K¢&

-181 460 Ké

brfezen

-40 000 K&
-7 000 K¢&
-2 460 K&

-132 000 K¢

-181 460 K¢

13

zafi fijen listopad
-40 000 K& -40 000 K& -40 000 K&
-7 000 K¢ -7 000 K¢ -7 000 K¢
-2 460 K¢ -2 460 K¢& -2 460 K¢
-132 000 K& -132 000 K¢ -132 000 K&
-181 460 K¢ -181 460 K& -181 460 K¢
duben kvéten
Jaro 2013
-40 000 K¢& -40 000 K¢
-7 000 K¢ -7 000 K¢
-2 460 Ké& -2 460 K¢
-132 000 K& -132 000 K¢&
-181 460 K¢ -181 460 K¢

prosinec

-40 000 K&
-7 000 K¢
-2 460 K&

-132 000 K¢&

-181 460 Ké

| Rok 2012




Naklady fixni

cerven Cervenec srpen zari fijen listopad prosinec \ Rok 2013
Leto 2013 N
Najem prostor -40 000 KE -40000 K& -40000KE -40000KE&  -40000KE -40000KE  -40 000 Ke
Energie -7 000 K¢ -7 000 K& -7 000 K¢ -7 000 K& -7 000 K¢ -7 000 K& -7 000 K¢
Hygienické prostredky -2 460 K¢ -2 460 K¢ -2 460 K¢ -2 460 K¢ -2 460 K¢ -2 460 K& -2 460 K¢
Platy zaméstnanci -132 000 KE -132 000 K& -132000 KE -132000 K& -132000 KE -132000 K& -132 000 Ké
Celkem naklady fixni -181 460 K& -181 460 K& -181 460 K& -181 460 K& -181 460 KE -181 460 KE -181 460 Ké

6.1.2.3. Variabilni naklady pro rok 2012

Naklady variabilni

kvéten Cerven Cervenec srpen zafi fijen listopad prosinec Rok 2012

Jednorazové vydaje -482 223 K&

Webhosting -1 660 K&

Napoje -59 820 K& -53 367 K& -45597 KE -57 370 KE -53989KE -49 166 KE -61443 K¢

Potravinové dopliky -2500KE -2500KE  -2500KE  -2500KE  -2500KE  -2500KE -2 500 Ke

Nakup surovin -138 402 K& -159 372 K& -170 090 K& -176 148 K& -193 390 K& -224 612 K& -234 398 K¢

Obaly na potraviny obaly -16 476 KE -14 562 KE -15124 KE -15468 K& -16 847 KE -18643 K& -18 752 K&

Odmény zaméstnancu -15 000 K¢

Propagace -150 000 K& -30000K& -10000KE  -4000KE -4000KE -8000KE  -4000KE  -4000Ke

Celkem NV -150 000 K& -248 858 K& -239 801 K& -237 311 K& -255 486 K& -274 726 KE -298 921 K& -336 093 K¢
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6.1.2.4. Variabilni naklady pro rok 2013

leden unor brezen duben kvéten

Naklady variabilni Zima 2013 Jaro 2013

Jednorazoveé vydaje

Webhosting -1 660 K&

Napoje -60 640 K¢ -59 497 K¢ -70 397 K& -65 574 K& -75 524 K¢

Potravinové doplriky -2 500 K& -2 500 K¢ -2 500 K¢ -2 500 K& -2 500 K&

Nakup surovin -226 942 K& -261 892 K¢ -253 038 K¢ -273 076 K& -279 600 K¢&

Obaly na potraviny obaly -18 105 K¢ -19 341 K¢ -18 947 K¢ -19 501 K& -20 100 K¢

Odmény zaméstnancu

Propagace -35 000 K& -4 000 K& -4 000 K& -4 000 K¢& -4 000 K&

Celkem NV -344 847 K¢ -347 230 K¢ -348 882 K¢ -364 651 K¢ -381 724 K¢

cerven Cervenec srpen zari fijen listopad prosinec Rok 2013

Naklady variabilni L0015 . Podzm20ts

Jednorazové vydaje

Webhosting

Napoje -78 355 KE -78220KE -80675KE -75495KE -78654 KE -77077 KE -67 016 K&
Potravinové doplnky -2 500 K¢& -2 500 K¢ -2 500 K& -2 500 K¢ -2 500 K¢& -2 500 K¢ -2 500 K¢
Nakup surovin -310 822 K& -292 182 K& -288 920 K& -269 814 K& -280 998 K& -268 416 K& -257 698 K¢
Obaly na potraviny obaly 22 178 KE  -21565KE -21438KE -19984 KE -20687 KE -19563 KE -18 032 K&
Odmény zaméstnancu -30 000 K¢
Propagace -10 000 K&  -10 000 K¢& -4 000 K¢ -4 000 K& -4 000 K¢ -4 000 K¢ -4 000 K¢
Celkem NV -423 855 K& -404 467 K& -397 533 K€ -371793 K& -386 839 KE -371 556 K& -379 246 K¢
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6.2. Predpoklad pfijmu
6.2.1. Predpoklad p¥ijmi pro rok 2012

Vynosy kvéten Cerven
Prodej jidla 255 420 K¢
Prodej napojl 66 645 K&
Celkem vynosy 322 065 K¢

6.2.2. Predpoklad pfijmia pro rok 2013
Vynosy

Prodej jidla
Prodej napojl

Celkem vynosy

Cervenec srpen

Leto 2012

303 580 K& 313 900 K&
84 531 KE 87 463 K&

388 111 KE 401 363 K¢

leden

Zima 2013

418 820 K¢
109 781 K¢

528 601 K¢

16

zafi

414 520 K& 432 580 K&
111 688 K& 112 240 K&

unor

483 320 K¢
118 257 K¢

601 577 K¢

325 080 K¢
92 026 K¢

417 106 Ké

fijen

356 900 K&
101 615 K&

458 515 K¢

brezen

466 980 K¢
116 408 K¢

583 388 K¢

listopad prosinec

526 208 KE 544 820 K¢

duben

Jaro 2013

503 960 K¢
124 000 K¢

627 960 K¢

Rok 2012

kvéten

516 000 K¢
129 307 K¢

645 307 Ké



Vynosy

cerven Cervenec srpen zari fijen listopad prosinec Rok 2013
Léto 2013 . Podm2otz
Prodej jidla 573 620 K¢ 539 220 K¢& 533 200 K& 497 940 K& 518 580 K& 495 360 K& 500 520 K&
Prodej napojl 144 248 K¢ 141 038 K& 141 333 K& 134 064 KE 141294 KE 135 191 K¢ 126 111 K&

Celkem vynosy 717 868 KE 680 258 KE 674 533 KE 632004 K& 659 874 KE 630 551 K¢é 626 631 Ké
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6.3. Financni zajisténi projektu

Pfed spusténim mame k dispozici zakladni kapital v hodnoté 1 500 000 K¢ rozdéleny

mezi Sest spolecnikl rovnym dilem 250 000KE. Také hleddme investora, ktery by nam
mohl s rozjetim projektu pomoci. Castka, kterou by investor poskytl, nebyla zahrnuta ve
finanénich propoctech.

Tyto pocatecni prostiedky ndm postaci na rozjeti projektu. Podle vypoctu se ndm

pocatecni investice vrati ke konci roku 2013.
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8. Prilohy

8.1.Priloha ¢. 1 - Menu

Sendvice ziskovost vyrobni cena

Nazev Cena Gramaz Obsah
Hamburger 60,00 K& 200 g platek hovéziho masa v housce, salat, rajce, cibule, keCup 18,00 K& 42,00 K&
Double Hamburger 75,00 K& 270 g vetsi platek hovéziho masa v housce, salat, rajce, cibule, keCup 21,00 K& 54,00 K&
Syrovy Burger 65,00 K& 180 g platek syra v housce, salat, raj¢e, cibule, ke€up 20,00 K& 45,00 K&
Zeleninovy Burger 60,00 K& 150 g 4x zeleninovy karbanatky v housce, salat, rajCe, cibule, keCup 17,00 K& 43,00 K&
Cheeseburger 65,00 K& 220 g platek hovéziho masa a dva platky syra v housce, salat, rajce, cibule, ke€up 20,00 K& 45,00 K&
Hranolky

Néazev Cena Gramaz Obsah
malé 25,00 K& 150 g hranolky 20,00 K& 5,00 K&
stfedni 30,00 K& 175 g hranolky 24,00 K¢ 6,00 K&
velke 35,00 K& 200 g hranolky 28,00 K& 7,00 K&
Salaty

Néazev Cena Gramaz Obsah
Rajcatovy 25,00 K& 150 g rajCata, cibule, jogurt, ocet 17,50 KE 7,50 K&
Caesar 30,00 K& 180 g listovy salat, rajée, okurka, platkovy syr 18,00 K& 12,00 K&
Okurkovy 20,00 K& 150 g salatové okurky, jogurt 15,00 K& 5,00 K&
Ovocny 25,00 K& 200g Svestky, jablka, hrusky, jogurt 17,00 K& 8,00 K&
Napoje

Nazev Cena Objem Obsah
Hanacka Kyselka BIO | 20,00 K& 0,5l prichut hruska 9,00 K& 11,00 K&
Sumavsky pramen 5,00 K& [ neomezeny neznama 124,50 K&
Jable€ny most BIO 50,00 K& 0,71 50,00 K& 30,00 K&
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9. Obrazova priloha

9.1. Obrazova priloha ¢. 1

Vase dosazene vzdélani.

B stfedoskolské: 100 (73.53%)
OvysokoSkolské: 26 (19.12%)
Bzakladnl: 10 (7.35%)

SloZeni zikazniki podle dosaZeného vzdélani®

9.2.0brazova pfiloha ¢. 2

Fohlavi

EZena: 92 (68.15%)
B muz: 43 (31.85%)

Slozeni zakaznikii podle pohlavi’

® http://bio-fastfood.vyplnto.cz
7 http://bio-fastfood.vyplnto.cz
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9.3. Obrazova priloha ¢. 3

-
Nam. 14,

- om T

g
18
% ot

Umisténi nasi provozovny
(Zluta znatka — umisténi nasi restaurace; Cervené znacky — konkurenéni restaurace)
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