Predlozeny text je eseji, uvahou. Zameéteni a korektni argumentace statistickymi vysledky zcela chybi, stejné tak
korektni citace textu. Diky tomu nelze adekvatnost zavérti posoudit; praci je nutno doplnit. Ob
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UvoD

V této semindrni praci se budu zabyvat ¢lanky, které se vyjadiuji k vyzkumu, jeZ prob¢hl na
univerzit¢ v Chicagu. Nalezla jsem ¢lanek v internetovych vydéani Lidovych novin, dale v
The Telegraph a v ScienceNews, webovy strankach zaméfenych na novinky a zajimavosti ze
svéta védy. Samotny vyzkum, na jehoz piikladé chci prezentovat zpiisob, jakym média

pracuji se statistikou, se vénuje vlivu alkoholu feSeni problémi.

OBSAH VYZKUMU

Autofti vychazeli z jiz uvetejnénych vyzkumu, které se zamétovali na zplsob, jakym alkohol
ovlivituje zaméfeni pozornosti. Na zakladé dosavadnich vysledkli jinych experimentator
vytvoftili hypotézu, ze mirna alkoholové intoxikace by mohla vést k nizsi kontrole pozornosti
nebo k jejimu mirnému rozptyleni, coz by mohlo vést ke zlepSeni v ukolech na feSeni
problémd, kde je potfeba vyuzit kreativity.

Svou hypotézu ovérovali ve dvou testech na Ctyficeti parcitipantech, jedna polovina byla
mirné opild a druhé stiizlivd. Hypotéza se autorim opravdu potvrdila, piestoze rozdil nebyl
upln¢ zavratny a hlavné testovana skupina byla pomérné¢ mala, coz piipousti i autoii, kteii se
k vysledkiim sice stavi jako k potvrzeni pfedpokladu vystavéného na predchozim badanim,

ale soucasn¢ ocekavaji hlubsi zkoumani.

OBSAH CLANKU V MEDIICH

V tomto popisu pijdu postupné, nejprve piispévek v ScienceNews. Ten se vyzkumu drzel
pomérne dobie, dokonce uvadel statistickeé tidaje z ¢lanku a nepievadél je na nesmyslna nebo
mylné€ interpretovana ¢isla. Ac¢koliv se jednalo o populdrné nauc¢ny clanek, informace byly
pfebrany s minimalni ztratou. Clanek byl obsahly a shrnoval dilezité informace, které ale
ptevedl do odlehceného literarniho stylu. Jako dikaz snahy zlstat objektivnim miiZze poslouzit
1 odkaz na originalni vyzkum v textu.

Text z britského deniku The Telegraph uz tipicky zkresluje udaje z experimentu. Ackoliv
pouziva ,,néjakou statistiku,* je pon¢kud komplikované dopatrat se ptivodu onéch uvedenych

procent, jelikoz ve vyzkumu se neprovadél jen jeden test a zaroven se hodnotilo vic aspektt,



jako kolik zvladli ptikladd, jaké obtiznosti, jak dlouhu jim to trvalo, jak naro¢né se jim ukoly
zdaly. Takze vysledné ¢islo v novinach je lehce zavadéjici.

Zaroven musim upozornit na zpusob, jakym média ptebiraji vysledky vyzkumi. At uz se
vysledek naklani na jednu nebo druhou stranu — média berou vzdy informaci jako fakt, coz se
odrazi v jazykovych prostfedcich. Vysledna informace potom vyznivé jako nezpochybnitelna.
Odkaz na pivodni vyzkum chybi a dohleddni je mozné jen skrz nazev univerzity, kde se
vyzkum odehral a pfes jmeno jednoho ze tfi autori, ktery je citovan.

Posledni médium, kde jsem ¢lanek zalozeny na zminéném experimentu nasla, byl v Lidovych
novinach. Dostavam se tedy na konkrétni pfipad interpretace statistiky v naSem prostiedi.
Bohuzel, po pfecteni vyse zminénych textl, jsem si téméf jista, ze autor ¢lanku v Lidovych
novinach piivodni vyzkum urcité nevidél. Cely ¢lanek je pouhym ptekladem informaci z The
Telegraph. Navic autora pravdépodobné zmatla fotografie piva u anglického ¢lanku, takze
dokonce mylné informuje, Ze pravé dve piva jsou lékem na kreativitu. Jako bonus bych rada

upozornila na Spaty pieklad, takze vysledek je nevalny.

STATISTIKA V MEDIICH

Z mého popisu jednotlivych textd je doufam patrné, Zze média si statistickymi Cisly jen zdobi
svoje Clanky. Nechci generalizovat, ale minimalné v mnou vybraném ptikladé se
statistiskéym udajim ptiklada vaha, pokud se jedna o uzce zaméteny ¢asopis nebo internetova
stranka nebo cokoliv. Popularné naucné ScienceNews sice nevyuzily vSechny udaje z
vyzkumu, ale nesnazily se na jejich ukor ¢lanek zatraktivnit.

,B&zna média“ jako noviny, at’ uz internetové nebo tisténé, maji jediny cil, a to &tenost. Cim
prevratnéjsi informaci novinaf napise, tim vice lidi zaujme a ptectou si ji. Statistika je véda,
jejiz interpretace pro ,,nezasvécené* mize byt komplikovand. OvSem ukolem novindit by
méla byt pravé osvéta a informativnost. Je smutné, Ze nase média se tolik bulvarizuji
(samoziejmé je to celosvétovy, nejen Cesky fenomén) a zneuzivani nebo Spatné vyuzivani
statistiky je jednim z projevi této bulvarizace.

Meédia ze statistiky klasicky pouZivaji jen terminy primér a procenta. Je tedy logické, ze
jestlize si vezmou jen tyto dva pojmy, tvofi chaotické a pfili§ zjednoduSené zpravy. Jestlize
novinaii neumi interpretovat dané¢ informace, méli by se tomu vyvarovat nebo alespon uvadét

zdroje (coz by podle etického kodexu nivnare melo byt samoziejmosti).
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