Typologie nakupniho chovani pri
vybéru mobilniho telefonu
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Vyvoj trhu s mobilnimi telefony
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Rotated Component Matrix
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675 Techniku je potreba pfijimat s rezervol
674 Vyhledavam informace o technice vsudq740
673 Rad(a) se seznamuji s technickymi no\y828
671 Bez moderni techniky si nedovedu pre{534
910 Snazim se drzet krok s vyvojem technil730
362 Snazim se udrzet krok s vyvojem techr694
686 Kdyz musim utratit nejake penize je mi
008 Pri nakupu se ridim pouze druhem zbo
962 Mam prakticky pristup kK zivotu.

019 Nakupuji co nejlevneji vyuzivam slev.
010 Na zbozi je hlavni jeho skutecna uztng
004 Kupujl spise zahraniCni vyrobky.

011 Znackove zbozi je zarukou kvality.
001 Davam prednost znackovemu zbozi.
040 Casto mam nove véci drive nez ostatn
009 Rad(a) kupuji luxusni zbozi.

289 Mam rad(a) néjaky luxusni dopinék.
293 Sleduji modni trendy.

039 Rad(a) kupuji krasne Vveci.

336 Myslim ze kup. nove obl. drive nez je g
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prislusnost * Vék respondenta (R) Crosstabulation

Vék respondenta (R)
12-19let | 20-291let | 30-391let | 40-491let | 50-59let | 60-69let | 70-79 let Total
Count prislusnost technici 474 625 501 491 432 283 115 2921
design 439 740 577 465 378 283 91 2973
praktici 138 417 429 445 560 412 266 2667
znacka 383 648 525 467 423 308 148 2902
cena 188 383 343 458 549 531 401 2853
Total 1622 2813 2375 2326 2342 1817 1021 14316
% within prislusnost prislusnost technici 16,2% 21,4% 17,2% 16,8% 14,8% 9,7% 3,9% 100,0%
design 14,8% 24,9% 19,4% 15,6% 12,7% 9,5% 3,1% 100,0%
praktici 5,2% 15,6% 16,1% 16,7% 21,0% 15,4% 10,0% 100,0%
znacka 13,2% 22,3% 18,1% 16,1% 14,6% 10,6% 51% 100,0%
cena 6,6% 13,4% 12,0% 16,1% 19,2% 18,6% 14,1% 100,0%
Total 11,3% 19,6% 16,6% 16,2% 16,4% 12,7% 71% 100,0%
% within Vék prislusnost technici 29,2% 22,2% 21,1% 21,1% 18,4% 15,6% 11,3% 20,4%
respondenta (R) design 27,1% 26,3% 24,3% 20,0% 16,1% 15,6% 8,9% 20,8%
praktici 8,5% 14,8% 18,1% 19,1% 23,9% 22,7% 26,1% 18,6%
znacka 23,6% 23,0% 22,1% 20,1% 18,1% 17,0% 14,5% 20,3%
cena 11,6% 13,6% 14,4% 19,7% 23,4% 29,2% 39,3% 19,9%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Adjusted Residual prislusnost technici 4+t ++ o Po) - —— ——
design et At +++ o -- -- --
praktici --- --- o o +++ +++ +++
znacka T+ +++ + o - --- ---
cena - — - o +++ +++ +++




Dékujeme za pozornos




