
XII. KapitolaXII. Kapitola  

  POSTPOST--KRITICKÉ PARADIGMA: KRITICKÉ PARADIGMA:   

ROZPTÝLENÍ MEDIÁLNÍCH ROZPTÝLENÍ MEDIÁLNÍCH 

PUBLIK PUBLIK   

  

  

  

  

  

  

            



 TEZE:TEZE:  

  

A/ SocioA/ Socio--technická transformace mediálně technická transformace mediálně 

komunikačního prostředí spojovaná především komunikačního prostředí spojovaná především 

ss  technologií digitalizace, respektive s procesem technologií digitalizace, respektive s procesem 

„zasíťování“ vede ke „zasíťování“ vede ke změně změně zkušenosti mediálních zkušenosti mediálních 

publikpublik. .   

B/ Tato proměna sebou přináší pro sociální teorii B/ Tato proměna sebou přináší pro sociální teorii 

médií i jejich výzkum kvalitativně médií i jejich výzkum kvalitativně nový typ úkolůnový typ úkolů,,  

které není schopna tradiční „kritická teorie médií“ které není schopna tradiční „kritická teorie médií“ 

pojímaná jako pojímaná jako ideologieideologie  kritik kritik zcela naplnit. zcela naplnit.   

  



 I. jak se mění povaha a chování mediálních publik v I. jak se mění povaha a chování mediálních publik v 

kontextu probíhající sociokontextu probíhající socio--technologické změny technologické změny 

spojované především s spojované především s fůzí sociálních a fůzí sociálních a 

technologických procesůtechnologických procesů, které představuje, které představuje  

    

 A/ virtualizace sociální komunikace, nárůst A/ virtualizace sociální komunikace, nárůst interaktivity interaktivity 

masových médií a komunikační zasíťování,masových médií a komunikační zasíťování,  

 B/ nárůst spektakularizace mediální produkce a B/ nárůst spektakularizace mediální produkce a 

domiující domiující logika exhibicionisticko/voyérských forem logika exhibicionisticko/voyérských forem 

komunikacekomunikace, které posilují proces , které posilují proces všeobecné narcizace všeobecné narcizace 

pozdněmoderních společností.pozdněmoderních společností.  

ZÁKLADNÍ OTÁZKYZÁKLADNÍ OTÁZKY    



ZÁKLADNÍ OTÁZKYZÁKLADNÍ OTÁZKY    

 II. Do jaké míry je schopná tradiční kritická teorie II. Do jaké míry je schopná tradiční kritická teorie 

médií známá jako „médií známá jako „IDEOLOGIE KRITIK“IDEOLOGIE KRITIK“  

adekvátní reflexe této sociotechnické proměny adekvátní reflexe této sociotechnické proměny 

publik v situaci nástupu „publik v situaci nástupu „NOVÉ IDEOLOGIENOVÉ IDEOLOGIE  

KOMUNIKACEKOMUNIKACE“ “ vzývané zvěstovateli nových vzývané zvěstovateli nových 

digitálních zítřků konstruovaných digitálních zítřků konstruovaných --  svazáky svazáky 

informačního bujení či digitálními stachanovci, informačního bujení či digitálními stachanovci, 

kteří se jako noví internauti ztrácejí v prostoru kteří se jako noví internauti ztrácejí v prostoru 

digitálních sítí.digitálních sítí.    

  



ZÁKLADNÍ RYSY PROMĚNY MEDIÁLNÍHO ZÁKLADNÍ RYSY PROMĚNY MEDIÁLNÍHO 

PROSTŘEDÍPROSTŘEDÍ  

A/A/  postupující FRAGMENTACE procesu produkce 

mediálních obsahů na straně jedné a diváckých proţitků 

na straně druhé; 

 Tento trend je spojen s invazivním pronikáním nových 

typů komunikačních a informačních technologií do 

kaţdodenních ţivotů běţné populace; 

B/ postupné ROZPOUŠTĚNÍ HRANICE MEZI 

KONZUMENTY a TVÚRCI mediálních obsahů, které 

činí z dříve pasivního publika stále více aktéry mediálního 

spektáklu.  

 Tento trend souvisí s rychle se zvyšujícími kompetencemi 

publika při vyuţívání uvedených technologií; 



AD A/ FRAGMETACE MEDIÁLNÍCH PUBLIKAD A/ FRAGMETACE MEDIÁLNÍCH PUBLIK  

        KK  fragmentacifragmentaci  mediálníchmediálních  publikpublik  docházídochází  vv  situaci,situaci,  
kdykdy  řadařada  různýchrůzných  typůtypů  médiímédií  předkládápředkládá  velmivelmi  silněsilně  
diferencovanýdiferencovaný  produkt/mediálníprodukt/mediální  obsahy,obsahy,  kterýkterý  vv  
zásadězásadě  vylučujevylučuje  přítomnostpřítomnost  širšíhoširšího  publikapublika..    

    



PRÚMĚRNÁ TÝDENNÍ KONZUMACE PRÚMĚRNÁ TÝDENNÍ KONZUMACE 

VYBRANNÝCHMÉDIÍ V ROCE 2006 (celá populace)VYBRANNÝCHMÉDIÍ V ROCE 2006 (celá populace)  
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PODÍL VYBRANNÝCH MÉDIÍ NA INDIVIDUÁLNÍ PODÍL VYBRANNÝCH MÉDIÍ NA INDIVIDUÁLNÍ 

KONZUMACI VKONZUMACI V  PRŮBĚHU JEDNOHO ROKU  PRŮBĚHU JEDNOHO ROKU    

POROVNÁNÍ ČR VS. USA (2005) (cílová skupina 18+)POROVNÁNÍ ČR VS. USA (2005) (cílová skupina 18+)  

ČRČR  USAUSA  

TELEVIZETELEVIZE    51%51%  42%42%  

ROZHLASROZHLAS    32%32%  30%30%  

HUDBA NA NOSIČÍCHHUDBA NA NOSIČÍCH    4%4%  8%8%  

DENNÍKYDENNÍKY    3%3%  2%2%  

MAGAZÍNY A MAGAZÍNY A 

ČASOPISYČASOPISY    

3%3%  3,5%3,5%  

VIDEO/DVDVIDEO/DVD    3%3%  3%3%  

PC HRY/INTERNETPC HRY/INTERNET    2,5%2,5%  10%10%  

BELETRIEBELETRIE    1%1%  1%1%  

FILM/DIVADLOFILM/DIVADLO    0,50,5  0,50,5  



PRÚMĚŘNÁ DENNÍ SLEDOVANOST TELEVIZE PRÚMĚŘNÁ DENNÍ SLEDOVANOST TELEVIZE 

PODLE VĚKU (2006)PODLE VĚKU (2006)  
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SLEDOVANOST TV V LETECH 2000SLEDOVANOST TV V LETECH 2000--2006 2006 

PODLE MÍRY KONZUMACE INTERNETU PODLE MÍRY KONZUMACE INTERNETU   

(cílová skupina 10(cílová skupina 10--14)14)  
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FRAGMENTACE PUBLIK: OPTIMISTICKÁ VERZEFRAGMENTACE PUBLIK: OPTIMISTICKÁ VERZE  

          Zvýší Zvýší obsahovou pestrost a posílí demokratičnost obsahovou pestrost a posílí demokratičnost 
daných společnostídaných společností. .   

publikum postupně najde nové způsoby jak třídit publikum postupně najde nové způsoby jak třídit 
jednotlivé vydavatele, vysílatele, programy a vysílací jednotlivé vydavatele, vysílatele, programy a vysílací 
strategie a bude je schopnostrategie a bude je schopno  porovnávat.porovnávat.    

dojde k dojde k „obrození“ televize„obrození“ televize, a to v, a to v  různých podobách. různých podobách.   

  rozšíření programové nabídky bude organizováno  do rozšíření programové nabídky bude organizováno  do 
specializovaných programůspecializovaných programů, jejichţ obsah bude relativně , jejichţ obsah bude relativně 
homogenizovaný, ale homogenizovaný, ale nebude dostupný všem. nebude dostupný všem.   

stále významnější roli bude mít stále významnější roli bude mít 
tzv.tzv.  předprogramování předprogramování na „na „akceptovatelné obsahyakceptovatelné obsahy“.“.  

Jde oJde o  komputerizovaný editor, který umoţňuje komputerizovaný editor, který umoţňuje 
poskytovat např. elektronické noviny ušité  na míru poskytovat např. elektronické noviny ušité  na míru 
kaţdého uţivatele. kaţdého uţivatele.   

  



FRAGMENTACEFRAGMENTACE  PUBLIK: SKEPTICKÁ VERZEPUBLIK: SKEPTICKÁ VERZE  

   publikapublika  nucenanucena  omezitomezit  šířišíři  spektraspektra  svésvé  mediálnímediální  
konzumace,konzumace,  

   preferencepreference  pouzepouze  individualizovanýchindividualizovaných  zájmůzájmů  povedepovede  
kk  ignorováníignorování  řadyřady  jinýchjiných  mediálníchmediálních  obsahůobsahů,,  kterékteré  
byby  veve  stavustavu  méněméně  pestrépestré  nabídkynabídky  bylybyly  konzumoványkonzumovány..    

   klíčováklíčová  obavaobava  vycházívychází  zz  předpokladu,předpokladu,  ţeţe  publikapublika  
budoubudou  konzumovatkonzumovat  pouzepouze  omezená,omezená,  izolovanáizolovaná  čiči  
specializovanáspecializovaná  médiamédia  aa  budebude  sese  taktak  zuţovatzuţovat  společnáspolečná  
bázebáze  ideologickyideologicky  nefiltrovanýchnefiltrovaných  informacíinformací..    

   napřnapř..  KatzKatz  ((19971997))  sese  domnívá,domnívá,  ţeţe  mediálnímediální  dietadieta  šitášitá  
nana  mírumíru  povedepovede  kk  tomu,tomu,  ţeţe  budoubudou  veřejnéveřejné  problémyproblémy  
odsunutyodsunuty  mimomimo  zájemzájem  publikapublika..  TakováTaková  formaforma  veřejnéveřejné  
komunikacekomunikace  ohroţujeohroţuje  základzáklad  politickéhopolitického  systémusystému  
zaloţenéhozaloţeného  nana  občanskéobčanské  participaciparticipaci..    
  

  



FRAGMENTACE PUBLIK: UMÍRNĚNÁ VERZEFRAGMENTACE PUBLIK: UMÍRNĚNÁ VERZE  

 jakákolivjakákoliv  masovámasová  médiamédia  pracujípracují  zz  definicedefinice  spíšespíše  jenjen  

jakojako  bodovýbodový  reflektorreflektor  zaměřujícízaměřující  sese  vţdyvţdy  jenjen  nana  

velmivelmi  omezenouomezenou  oblastoblast  sociálněsociálně--politickéhopolitického  jeviště,jeviště,  

aa  toto  bezbez  ohleduohledu  nana  jejichjejich  analogovouanalogovou  nebonebo  digitálnídigitální  

podstatupodstatu  

 tentotento  efektefekt  ještěještě  posilujíposilují  nana  straněstraně  příjemcepříjemce  

mechanismymechanismy  selektivníselektivní  percepcepercepce,,  aa  toto  jakjak  vv  roviněrovině  

podmíněnépodmíněné  neurofyziologickyneurofyziologicky  taktak  sociálně/kulturněsociálně/kulturně..    

   jinýmijinými  slovyslovy  celýcelý  procesproces  fragmentacefragmentace  sese  sicesice  

dynamizujedynamizuje  aa  prohlubuje,prohlubuje,  aleale  nastartovánnastartován  bylbyl  jiţjiţ  vv  

etapěetapě  tzvtzv..  analogovýchanalogových  médiímédií..    

  



SPIRÁLOVÝ EFEKTSPIRÁLOVÝ EFEKT  

 1/ média začínat s omezeným obsahovým spektrem 1/ média začínat s omezeným obsahovým spektrem 
a omezenou velikostí publika a omezenou velikostí publika ––  často pouze se často pouze se 
socioekonomickými elitamisocioekonomickými elitami  

  

 2/ jak  socioekonomické podmínky dovolí systém se 2/ jak  socioekonomické podmínky dovolí systém se 
posouvá do stádia masového publika, kdy se posouvá do stádia masového publika, kdy se 
nejobecnější zájem zaměřuje na to přitáhnout co nejobecnější zájem zaměřuje na to přitáhnout co 
největší publikum, a to prostřednictvím relativně největší publikum, a to prostřednictvím relativně 
omezeného počtu dílčích subjednotekomezeného počtu dílčích subjednotek  

  

 3/ 3/ ve finálním stádiu této evoluce dochází k ve finálním stádiu této evoluce dochází k 
proliferaci médií i kanálů a průvodním znakem je proliferaci médií i kanálů a průvodním znakem je 
zesílený zájem o obsah jednotlivých dílčích jednotek zesílený zájem o obsah jednotlivých dílčích jednotek 
ve vazbě na konkrétní publikave vazbě na konkrétní publika  

  



AD B/ AD B/ REDEFINICE MEDIÁLNÍHO REDEFINICE MEDIÁLNÍHO 

PUBLIKA/PUBLIK: KONEC MASOVÉHO PUBLIKA?PUBLIKA/PUBLIK: KONEC MASOVÉHO PUBLIKA?  

      Meze masovosti mediálního publika bylo Meze masovosti mediálního publika bylo 

dosaţeno a přichází fáze dosaţeno a přichází fáze zpětného pohybuzpětného pohybu, , 

která invertuje toto masové sociální těleso do která invertuje toto masové sociální těleso do 

formy formy menších publikmenších publik  diferencovaných podle diferencovaných podle 

řady kritérií řady kritérií ––  vkusu či hodnot, etnických, ale i vkusu či hodnot, etnických, ale i 

teritoriálních či podle technologické teritoriálních či podle technologické 

dostupnosti daného programu. dostupnosti daného programu.   



REVIZE TRADIČNÍHO MODELU MASOVÉHO REVIZE TRADIČNÍHO MODELU MASOVÉHO 

PUBLIKAPUBLIKA  

 Základní vzorec masového publika vychází zZákladní vzorec masového publika vychází z  pojetí pojetí 
masové komunikace masové komunikace   

1/jako procesu 1/jako procesu směny symbolických obsahů mezi směny symbolických obsahů mezi 
centrem a perifériícentrem a periférií..  Příjemci zde byli odděleni od Příjemci zde byli odděleni od 
vysílatelevysílatele,,  respektive od jednotlivých částí respektive od jednotlivých částí 
komunikačního procesu komunikačního procesu ––  od od produkceprodukce  a a distribucedistribuce. .   

2/ Klasické typologie publika vycházely 2/ Klasické typologie publika vycházely 
zz  předpokladu, ţe jehopředpokladu, ţe jeho  chování bylo vţdy chování bylo vţdy veřejnéveřejné, , 
jelikoţ masová media z definice operovala ve jelikoţ masová media z definice operovala ve 
veřejné sféře. veřejné sféře.   

3/Existovala zde 3/Existovala zde jasná hranice oddělující masovou a jasná hranice oddělující masovou a 
interpersonální (privátní) komunikaciinterpersonální (privátní) komunikaci..    

 Tyto Tyto předpoklady jsou dnes zpochybněnypředpoklady jsou dnes zpochybněny  
proměnou vztahů mezi vysílatelem a přijímajícímproměnou vztahů mezi vysílatelem a přijímajícím..    



SYMPTOMY ZMĚNY: KONZUMENTI I TVÚRCISYMPTOMY ZMĚNY: KONZUMENTI I TVÚRCI  

AA/ Prvním důvodem je intenzívní pronikání mediálních / Prvním důvodem je intenzívní pronikání mediálních 
textů do naší kaţdodennosti a s ním spojený textů do naší kaţdodennosti a s ním spojený 
NÁRÚST DOVEDNOSTÍNÁRÚST DOVEDNOSTÍ  ččlenů publika při lenů publika při 
vyuţívání mediálních technologií.vyuţívání mediálních technologií.  

B/B/  Druhým je skutečnost, ţe v rámci stále Druhým je skutečnost, ţe v rámci stále 
intenzivnějšího procesu komodifikaceintenzivnějšího procesu komodifikace  jsou jedinci jsou jedinci 
vnímáni vnímáni současně jako současně jako KONZUMENTIKONZUMENTI  i jako i jako 
aktéři, aktéři, TVÚRCITVÚRCI  konzumovaných obsahů.konzumovaných obsahů.    

 Tato situace vede k tomu, ţe např. volnočasové Tato situace vede k tomu, ţe např. volnočasové 
aktivity jsou zábavním průmyslem stále častěji aktivity jsou zábavním průmyslem stále častěji 
konstruovány jako konstruovány jako příběhypříběhy,,  vv  rámci kterých jsou rámci kterých jsou 
jedinci stále více vtahováni do procesu jejich jedinci stále více vtahováni do procesu jejich 
konstrukce (např. počítačové hry, které vytvářejí konstrukce (např. počítačové hry, které vytvářejí 
samotní hráči)samotní hráči)..  



POSTPOST--KRITICKÉ PARADIGMA KRITICKÉ PARADIGMA VÝZKUMUVÝZKUMU  

MEDIÁLNÍCH PUBLIKMEDIÁLNÍCH PUBLIK  
 

 Postkritické paradigma vychází z toho, ţe publikum  

 

a/ není oslovováno ve smyslu manipulace,  

b/ respektive nemá potřebu reagovat na sdělení odmítavě.  

    

Tento nový pohled je reakcí na změny v povaze publika, 

respektive v PROMĚNĚ ZKUŠENOSTI člena publika.  

  

Rodí seRodí se    ROZPTÝLENÉ  PUBLIKUM 



AA/ média a jejich obsahy jsou postupně vyvazovány / média a jejich obsahy jsou postupně vyvazovány 

ze sociálních systémůze sociálních systémů, aby mohly přijmout formu , aby mohly přijmout formu 

indiferentní, rekombinovatelné informační vázanosti indiferentní, rekombinovatelné informační vázanosti --  

INFORMACEINFORMACE      

  

B/ Taková mediální B/ Taková mediální INFORMACEINFORMACE  je stlačená je stlačená 

vv  čase i prostoru. Nenárokuje si univerzální čase i prostoru. Nenárokuje si univerzální 

platnost, ale je obsaţena vplatnost, ale je obsaţena v  bezprostřednosti bezprostřednosti 

speciálního a individuálníhospeciálního a individuálního    

  

C/ Na rozdíl od tradiční mediální narace zC/ Na rozdíl od tradiční mediální narace zhušťuje hušťuje 

INFORMACE minulé, přítomné i budoucí do INFORMACE minulé, přítomné i budoucí do 

přítomné bezčasovostipřítomné bezčasovosti. /Scot Lash/ . /Scot Lash/   



D/ Nepotřebuje legitimační argumenty, ale D/ Nepotřebuje legitimační argumenty, ale pracuje pracuje 

ss  bezprostředním „komunikačním násilím“bezprostředním „komunikačním násilím“..    

  

E/ Informace tak činí E/ Informace tak činí zz  metanarací (ideologií) pouhé metanarací (ideologií) pouhé 

body, signály, pouhé události omezené časem a body, signály, pouhé události omezené časem a 

prostorem, tady a teď.prostorem, tady a teď.    

  

F/ vzniká tak imanentní sféra zasíťovaných F/ vzniká tak imanentní sféra zasíťovaných 

mediálních aktérů, kteří jsou sociálně vyvázaní a mediálních aktérů, kteří jsou sociálně vyvázaní a 

ideologicky indiferentníideologicky indiferentní  

  



IDEOLOGIE KRITIK vs. KRITIKA INFORMACEIDEOLOGIE KRITIK vs. KRITIKA INFORMACE  

 Od počátku osmdesátých let minulého století se stále jasněji Od počátku osmdesátých let minulého století se stále jasněji 
ukazuje, ţe ukazuje, ţe kritická teorie médií kritická teorie médií podcenila moc a význam podcenila moc a význam 
materiálně/technologických sil a přecenila moc materiálně/technologických sil a přecenila moc 
ideologickou.ideologickou.    

 Klíčové námitky vůči tomuto pojetí můţeme shrnout Klíčové námitky vůči tomuto pojetí můţeme shrnout 
vv  následujících bodech:následujících bodech:  

a/ je velmia/ je velmi  obtíţné přesně vymezit obsah dominantní obtíţné přesně vymezit obsah dominantní 
ideologieideologie;;  

b/ zisk, který mají příslušníci dominantní třídy zb/ zisk, který mají příslušníci dominantní třídy z  vládnoucí vládnoucí 
ideologie,ideologie,  není často výsledkem jejich intencionálních není často výsledkem jejich intencionálních 
aktivit; aktivit;   

c/ je těţké identifikovat c/ je těţké identifikovat míru ideologického začlenění míru ideologického začlenění 
nedominantních společenských vrstevnedominantních společenských vrstev  do dominantní do dominantní 
ideologie;ideologie;  

d/ řada studií ukazuje, ţe d/ řada studií ukazuje, ţe empirická evidence ideologické empirická evidence ideologické 
efektivity médií je velmi slabáefektivity médií je velmi slabá    



POSTKRTICKÁ PERSPEKTIVAPOSTKRTICKÁ PERSPEKTIVA  

vychází zvychází z  toho, ţe pozdní modernita postupně toho, ţe pozdní modernita postupně 

rozpouští zdánlivě neoddělitelnou dichotomii 

směnné/uţitné hodnoty  a dosazuje na její místo a dosazuje na její místo HRUHRU  

jako novou dosud nepřiznanou jako novou dosud nepřiznanou „ideologii“„ideologii“..    

Hrové vytváření a zpracování Hrové vytváření a zpracování INFORMACÍINFORMACÍ  vytváří vytváří 

poněkud jinou perspektivu, která jiţ tolik neakcentuje:poněkud jinou perspektivu, která jiţ tolik neakcentuje:  

A/ INTECIONÁLNĚ MANIPULATIVNÍ STRATEGII 

MÉDIÍ 

B/ ALE PŘIPOUŠTÍ, ŢE B/ ALE PŘIPOUŠTÍ, ŢE MEDIÁLNÍ DISKURZ JE DO 

TÉ MÍRY PROMĚNLIVÝ A NEUCHOPITELNÝ, ŢE 

JAKÁKOLIV SNAHA SPOUTAT JEJ DO PODOBY 

IDEOLOGICKY MANIPULATIVNÍHO PROGRAMU 

JE ODSOUZENA K NEZDARU.  



IDEOLOGICKÁ vs. INFORMAČNÍ MOCIDEOLOGICKÁ vs. INFORMAČNÍ MOC  

A/ postupující fragmentace mediální komunikace a A/ postupující fragmentace mediální komunikace a 
rychlá domestikace nových interaktivních rychlá domestikace nových interaktivních 
informačních technologií vede kinformačních technologií vede k  tomu, ţe tomu, ţe 
symbolická moc přestává být primárně 
ideologickou a stává se mocí informační.  

 

B/ ideologické legitimizační funkce kulturních průmyslů, B/ ideologické legitimizační funkce kulturních průmyslů, 
respektive mechanismů respektive mechanismů komodifikace a reifikace kulturní komodifikace a reifikace kulturní 
produkce i sociálních vztahů ale produkce i sociálních vztahů ale zcela nemizí    

 VV  tomto smyslu zůstávají stále inspirativní některá zjištění tomto smyslu zůstávají stále inspirativní některá zjištění 
frankfurtské kritické teorie, respektive politické ekonomie frankfurtské kritické teorie, respektive politické ekonomie 
médií, která ukazují, jak těsné a médií, která ukazují, jak těsné a neoddělitelné je propojení 
informační moci s mocí ekonomickou.  



 Nové ICT nejsou zcela „ideologicky neškodné“. Povaha Nové ICT nejsou zcela „ideologicky neškodné“. Povaha 
jejich působení je ale dána jejich působení je ale dána primárněprimárně  jiným principem jiným principem 
konstrukce informacekonstrukce informace,,  

  

 Ten spočívá v tom, ţeTen spočívá v tom, ţe  v pozdní modernitě jiţ v pozdní modernitě jiţ nezakoušíme nezakoušíme 
různé kulturní formy jako transcendentální reprezentace, ale různé kulturní formy jako transcendentální reprezentace, ale 
jako imanentní objekty, jako technologie. jako imanentní objekty, jako technologie.   

  

 Mediální obsahy tak rozptýlená publika nečtou z Mediální obsahy tak rozptýlená publika nečtou z 
pohledu pevně konstituovaných ideologických pozic, pohledu pevně konstituovaných ideologických pozic, 
systémů či doktrínsystémů či doktrín  

 Jejich reflexe je parciální neJejich reflexe je parciální ne--ideologická a poskytuje ideologická a poskytuje 
aktérům pouze aktérům pouze individuální, hrovou satisfakci či individuální, hrovou satisfakci či 
potěšení. potěšení.   

 „Komunikační taktiky“ tzv. hackerů, respektive tzv. „Komunikační taktiky“ tzv. hackerů, respektive tzv. 
kyberkyber--terorismusterorismus,,  který je ve většině případů velmi který je ve většině případů velmi 
vzdálen od cíleného naplňování programových tezí pevně vzdálen od cíleného naplňování programových tezí pevně 
definovaného ideologického systému. definovaného ideologického systému.   



PROMĚNA ZKUŠENOSTI POZDNĚMODERNÍHO PUBLIKAPROMĚNA ZKUŠENOSTI POZDNĚMODERNÍHO PUBLIKA  

Abercrombie, Longhurst (1998)Abercrombie, Longhurst (1998)    

TYPY TYPY 

ZKUŠENOSTIZKUŠENOSTI  

JEDNODUCHÉJEDNODUCHÉ  MASOVÉMASOVÉ  ROZPTÝLENÉROZPTÝLENÉ  

Komunikace PřímáPřímá  MediovanáMediovaná  Propojená 

Lokální/globál. LokálníLokální  GlobálníGlobální  Univerzální 

Ceremoniálnost VysokáVysoká  

  

StředníStřední  Nízká 

Veřejná/privátní VeřejnáVeřejná  PrivátníPrivátní  Veřejná i 

privátní 

Vzdálenost VelkáVelká  Extrémně Extrémně 

VelkáVelká  

  

Nízká 



Typologie publika podle jeho mediální zkušenosti Typologie publika podle jeho mediální zkušenosti   
((Abercrombie, Longhurst, 1998, upraveno)Abercrombie, Longhurst, 1998, upraveno)  

PERFORMATIVNÍ SPOLEČNOST 

 
                                           ROZPTÝLENÉ PUBLIKUM 

                  MASOVE PUBLIKUM 
 

         JEDNODUCHÉ PUBLIKUM 

 



jednoduché publikumjednoduché publikum  

  

 publika v cirku, divadle, veřejné exekuci publika v cirku, divadle, veřejné exekuci   

 PODSTATOU JE AKTUÁLNÍ PŘÍTOMNOST PODSTATOU JE AKTUÁLNÍ PŘÍTOMNOST 
PERFORMERA A PUBLIK PERFORMERA A PUBLIK ––  „TADY A TEĎ“„TADY A TEĎ“  

 vysoká míra vysoká míra bezprostřední zkušenosti bezprostřední zkušenosti daná daná   

 přímou komunikacípřímou komunikací  mezi vysílajícím a přijímajícím mezi vysílajícím a přijímajícím 
a  prostorově lokalizovaným kontextem komunikace, a  prostorově lokalizovaným kontextem komunikace, 
která se odehrává která se odehrává převáţně na veřejnostipřeváţně na veřejnosti. .   

 mezi producenty sdělení a jejich konzumenty jemezi producenty sdělení a jejich konzumenty je  velká velká 
distancedistance,,  

 publikum přesto přijímá sdělení s vysokou mírou publikum přesto přijímá sdělení s vysokou mírou 
pozornostipozornosti,,  a to i proto, ţe a to i proto, ţe   

 jednotlivé performance mají jistou jednotlivé performance mají jistou ceremoniální ceremoniální 
kvalitukvalitu  a nejsou součástí kaţdodennosti.a nejsou součástí kaţdodennosti.  



  masové publikummasové publikum    

 Publika novinová, rozhlasová,filmová, televizní Publika novinová, rozhlasová,filmová, televizní ––  od od 
konce 19 st. do poloviny 20. st. konce 19 st. do poloviny 20. st.   

 pro zkušenost masového publika je určující, ţe pro zkušenost masového publika je určující, ţe 
komunikace skomunikace s  vysílajícím je vysílajícím je mediovaná, mediovaná, 
standardizovaná, fragmentovaná a standardizovaná, fragmentovaná a 
komodifikovanákomodifikovaná  

 klesá ovšem částečně její klesá ovšem částečně její ceremoniální charakterceremoniální charakter, , 
ale ale   

 současně se současně se posiluje privátní povahaposiluje privátní povaha  zkušenosti zkušenosti 
tohototohoto  publika.publika.  

 vzdálenost mezi producenty a konzumenty je vzdálenost mezi producenty a konzumenty je 
extrémně vysokáextrémně vysoká  

 pozornost ve srovnání spozornost ve srovnání s  jednoduchým publikem jednoduchým publikem 
klesáklesá  --  je proměnlivá. je proměnlivá.   



rozptýlené publikumrozptýlené publikum  

  vv  postmoderní společnosti je postmoderní společnosti je kaţdý členem nějakého kaţdý členem nějakého 
publikapublika..Téměř kaţdý je  permanentně napojen na nějaké Téměř kaţdý je  permanentně napojen na nějaké 
elektronické médium, a to jak v  profesionálním tak privátním elektronické médium, a to jak v  profesionálním tak privátním 
ţivotě  ţivotě    

  nejde o výjimečnou, ale nejde o výjimečnou, ale kaţdodenní situacikaţdodenní situaci  

  ta je propojená, fragmentovaná a univerzální,mobilní forma ta je propojená, fragmentovaná a univerzální,mobilní forma 
komunikace s komunikace s malou distancí mezi producenty a malou distancí mezi producenty a 
konzumentykonzumenty  (KDE TAKOVÉ PUBLIKUM ZKOUMAT?)(KDE TAKOVÉ PUBLIKUM ZKOUMAT?)  

  rozptýlená publika mají rozptýlená publika mají lokální i globální podobu lokální i globální podobu a a   

  jejich proţitky jsou jak jejich proţitky jsou jak veřejné tak i privátníveřejné tak i privátní. .   

  chování rozptýleného publika vykazuje chování rozptýleného publika vykazuje nízkou míru nízkou míru 
ceremoniálnosti i pozornosti.ceremoniálnosti i pozornosti.    

  převaţuje zde spíše převaţuje zde spíše lhostejnost.lhostejnost.    



                        ROZPTÝLENÉ PUBLIKUM 

                 MASOVÉ PUBLIKUM 

 

      JEDNODUCHÉ PUBLIKUM 

  

INDIVIDUALIZOVANÁ PERFORMATIVNÍ SPOLEČNOSTINDIVIDUALIZOVANÁ PERFORMATIVNÍ SPOLEČNOST  

INDIVIDUALIZACE 



INDIVIDUALIZACEINDIVIDUALIZACE  

Proces individualizace znamená podle Becka, ţe se 
standardní biografie se stává vybranou biografií (Beck, 
1997).  

Digitalizace dává tomuto trendu zelenou. Rozšířená moţnost 
volby umoţňuje učinit mediální konzumaci otázkou volby ne 
„náhody“, osudu. 

Rozptýlená publika na rozdíl od jednoduchého a masového 
publika stále méně sdílejí své mediální zkušenosti „tady a 
teď“ 

Zatímco ještě „stará nová média“ film, rozhlas či televizor 
jsou koncipovány ke kolektivní konzumaci –  počítač svou 
technologickou koncepcí „vyhání“ od obrazovky druhého 
a dalšího uţivatele k jiným obrazovkám. 

Jednodětné rodiny v tzv. vyspělém světě často uzavírají 
svého potomka do dětského pokoje, kde si můţe dle libosti 
privátně komunikovat za pomoci TV a počítače atd.  



KONZUMENTI I PERFORMEŘIKONZUMENTI I PERFORMEŘI  

 zkušenost rozptýleného publika není masovou 

zkušeností, ale odráţí individuální/alizovanou 

povahu pozdněmoderních ţivotů 

 

 téma moci a ideologie se tak jeví jako méně 

důleţité, jelikoţ míra centralizace mediálních 

výstupů a především jejich recepce je stále slabší 

 

  mediální performace je stále více vnímána jako 

vlastní. 

 nejde totiţ o vyjímečný jev, ale o kaţdodenní situaci    



PERFORMATIVNÍ SPOLEČNOST A ROZPTÝLENÁ PERFORMATIVNÍ SPOLEČNOST A ROZPTÝLENÁ 

PUBLIKAPUBLIKA  

 Na konstrukciNa konstrukci  rozptýleného publika rozptýleného publika se podílí se podílí 

povaha tzv. povaha tzv.   

        PERFORMATIVNÍ SPOLEČNOSTI PERFORMATIVNÍ SPOLEČNOSTI (Kershaw). (Kershaw).   

 PerformancePerformance  je druh aktivity, ve které se je druh aktivity, ve které se 

participující jedinci prezentují  za pozornosti participující jedinci prezentují  za pozornosti 

druhých.druhých.    

 Jde o veřejnou aktivitu, která má povahu dvojí Jde o veřejnou aktivitu, která má povahu dvojí 

hry,  zdvojeného chování. hry,  zdvojeného chování. Toto zdvojení jí Toto zdvojení jí 

poskytuje jisté napjetí v očích publika. poskytuje jisté napjetí v očích publika.   



POZDNĚMODERNÍ PERFORMANCEPOZDNĚMODERNÍ PERFORMANCE  

Lidé se chovají současně jako Lidé se chovají současně jako členové publika i jako členové publika i jako 
performeři. performeři.   

Klíčová Klíčová odlišnost odlišnost ROZPTÝLENÉHO ROZPTÝLENÉHO od jednoduchého a od jednoduchého a 
masového publika masového publika je dána tím, ţe je dána tím, ţe distance mezi publikem a distance mezi publikem a 
performery byla eliminována.performery byla eliminována.  

Jsou Jsou současně současně pozorovateli i pozorovanýmipozorovateli i pozorovanými. Performance . Performance 
je zde klíčová, ale není v případě rozptýleného publika je zde klíčová, ale není v případě rozptýleného publika 
nezbytně napojena na událost, ale musí vtéci do nezbytně napojena na událost, ale musí vtéci do 
kaţdodenního chování.kaţdodenního chování.  

Býti členem rozptýleného publika neznamená být Býti členem rozptýleného publika neznamená být 
nevyhnutelně v pozici příjemce. nevyhnutelně v pozici příjemce.   

Členové publika dnes uţívají své prezentační Členové publika dnes uţívají své prezentační --  mediální mediální 
dovednosti s cílem, aby se stali kulturními producenty.dovednosti s cílem, aby se stali kulturními producenty.  

                  ALE NE NEZBYTNĚ SALE NE NEZBYTNĚ S  CÍLEM ZMĚNIT SVÉTCÍLEM ZMĚNIT SVÉT    



  



 V performativní společnosti V performativní společnosti jsou lidské aktivity jsou lidské aktivity 

komplexně strukturovány prostřednictvím nárůstu komplexně strukturovány prostřednictvím nárůstu 

performativních způsobů, a to de facto v kaţdé sféře lidské performativních způsobů, a to de facto v kaţdé sféře lidské 

společnosti.společnosti.    

 Například Například vizitka na úřednické uniformě propůjčuje vizitka na úřednické uniformě propůjčuje 

identitu,identitu,  která má málo co do činění s individuálním která má málo co do činění s individuálním 

charakterem jejího vlastníka.charakterem jejího vlastníka.  Jde o znak kváziJde o znak kvázi--

personalizované a dramatizované koncepce sluţby.personalizované a dramatizované koncepce sluţby.    

 existenceexistence  rozptýleného publika sebou nese cosi jako rozptýleného publika sebou nese cosi jako 

virtuální neviditelnost performancevirtuální neviditelnost performance  ––  další význam další význam 

rozptýleného publika.rozptýleného publika.  Performance není jen samostatnou Performance není jen samostatnou 

událostí.událostí.  

 Kaţdodenní ţivot je konstantní performací, ve které Kaţdodenní ţivot je konstantní performací, ve které 

„hrajeme“ i „sledujeme“„hrajeme“ i „sledujeme“  



ROZPTÝLENÉ PUBLIKUM: ROZPTÝLENÉ PUBLIKUM:   

SPEKTÁKLIZACESPEKTÁKLIZACE  A A NARCIZACENARCIZACE  KULTURYKULTURY  

 Rozptýlené publikum se rodí jako produkt Rozptýlené publikum se rodí jako produkt 

souběhu dvou procesů, které mají kořeny souběhu dvou procesů, které mají kořeny 

vv  modernitě, ale jejich prolnutí vytváří novou modernitě, ale jejich prolnutí vytváří novou 

pozdněmoderní kvalitu. Jde o mechanismy:pozdněmoderní kvalitu. Jde o mechanismy:  

  

A/ konstrukce světa jako spektáklu, velké         

     podívané, atrakce 

 

B/ konstrukci narcistických individuí.  



                 ROZPTÝLENÉ PUBLIKUM 

              MASOVÉ PUBLIKUM 

 

     JEDNODUCHÉ PUBLIKUM 

 

PERFORMATIVNÍ SPOLEČNOSTPERFORMATIVNÍ SPOLEČNOST  

INDIVIDUALIZACE 

 

 

SPEKTÁKLIZAC

E 
 

 

   

NARCIZACE 
 



A/ SPEKTÁKLIZACEA/ SPEKTÁKLIZACE  

 SpektáklizaceSpektáklizace  společnosti se projevuje tím, ţe společnosti se projevuje tím, ţe vše vše 
je stále konstruováno jako něco, co by mělo být je stále konstruováno jako něco, co by mělo být 
pozorováno, obhlíţeno, sledováno pozorováno, obhlíţeno, sledováno --  jako podívanájako podívaná..  

 V tomto smyslu jsou objekty, události a lidé, kteří V tomto smyslu jsou objekty, události a lidé, kteří 
vytvářejí tento svět konstruovány pro tuto vytvářejí tento svět konstruovány pro tuto 
podívanou.podívanou.  

  MODERNÍ TURISMUSMODERNÍ TURISMUS  

1/ formování turistických míst jako podívané1/ formování turistických míst jako podívané  

2/ percepce těchto míst turisty jako podívané2/ percepce těchto míst turisty jako podívané  

3/ reprezentace turistických podívaných nejen 3/ reprezentace turistických podívaných nejen 
prostředky fotografie, ale téţ suvenýry, prostředky fotografie, ale téţ suvenýry, 
cestovními broţurami apod.cestovními broţurami apod.  



 Hranice mezi spektáklem a kaţdodenním ţivotem Hranice mezi spektáklem a kaţdodenním ţivotem 

je v moderní  společnosti je v moderní  společnosti velmi neostrá, velmi neostrá, 

prostupná.prostupná.  Současný ţivot je obecně podívanou. Současný ţivot je obecně podívanou.   

 Z LANDSCAPE se stává MEDIASCAPEZ LANDSCAPE se stává MEDIASCAPE..  

   Z krajiny se stala mediální krajina.Z krajiny se stala mediální krajina.    

  

 V současné společnosti je svět chápán stále více V současné společnosti je svět chápán stále více 

jako objekt podívané. Je stále méně tabuizovaných jako objekt podívané. Je stále méně tabuizovaných 

událostí, objektů. událostí, objektů.   

 Klíčovou roli při formování spektakulární  Klíčovou roli při formování spektakulární  

společnosti sehrává společnosti sehrává KOMODIFIKACE    



KOMODIFIKACEKOMODIFIKACE  

                    ROZPTÝLENÉ PUBLIKUM 

                  MASOVÉ PUBLIKUM 

 

           JEDNODUCHÉ PUBLIKUM 

 

INDIVIDUALIZOVANÁPERFORMATIVNÍ SPOLEČNOSTINDIVIDUALIZOVANÁPERFORMATIVNÍ SPOLEČNOST  
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INDIVIDUALIZACE 



KOMODIFIKACEKOMODIFIKACE  

 Jacques Deboard: současná společnost činí ze Jacques Deboard: současná společnost činí ze 
světa spektákl protoţe je organizovaná světa spektákl protoţe je organizovaná 
kapitalisticky. kapitalisticky.   

 Kapitalismus komodifikoval všechno, a tak Kapitalismus komodifikoval všechno, a tak 
kolonizoval kaţdodenní ţivot. Transformace kolonizoval kaţdodenní ţivot. Transformace 
světa do paprsku obrazů je intimně spojena s světa do paprsku obrazů je intimně spojena s 
rozvojem zboţní formy.rozvojem zboţní formy.  

 Spektákl je kapitál akumulovaný do té míry, ţe Spektákl je kapitál akumulovaný do té míry, ţe 
se stává obrazem.se stává obrazem.    

   Jako zboţní forma se ovšem stává rozšířenějším, Jako zboţní forma se ovšem stává rozšířenějším, 
stává se rozptýleným, fragmentovaným a stává se rozptýleným, fragmentovaným a 
současně naplňuje kaţdodenní ţivotsoučasně naplňuje kaţdodenní ţivot  



KULTURNÍ NARCIZACE PODNĚMODERNÍCH KULTURNÍ NARCIZACE PODNĚMODERNÍCH 

SPOLEČNOSTÍSPOLEČNOSTÍ  

 Pojem narcistická společnost označuje situaci, kdy se Pojem narcistická společnost označuje situaci, kdy se 
lidé chovají jako by byli pozorováni, lidé chovají jako by byli pozorováni, jako by byli v jako by byli v 
centru pozornosti reálného nebo imaginárního publika.centru pozornosti reálného nebo imaginárního publika.    

 Narcistická společnost se nerodí z jedné příčiny, ale je Narcistická společnost se nerodí z jedné příčiny, ale je 
formovánaformována  

a/ a/ postupující byrokratizací, postupující byrokratizací,   

b/ bujením obrazů, b/ bujením obrazů,   

c/ c/ terapeutické ideologieterapeutické ideologie, ,   

d/ racionalizace vnitřního ţivota, d/ racionalizace vnitřního ţivota,   

e/ e/ kultu spotřebykultu spotřeby    

f/ proměnami rodinného ţivota, f/ proměnami rodinného ţivota,   

g/ g/ transformací vzorců socializacetransformací vzorců socializace  



 Klíčovým problémem narcistní osobnosti je Klíčovým problémem narcistní osobnosti je oddělení oddělení 

hranic Já od druhých. Narcistické Já je konstruováno hranic Já od druhých. Narcistické Já je konstruováno 

pouze na základě reflexe získané druhými.pouze na základě reflexe získané druhými.    

 Přes nezřídké iluze omnipotence, závisí Narcis na Přes nezřídké iluze omnipotence, závisí Narcis na 

druhých, na jejich hodnocení, potvrzení jeho sebepojetí. druhých, na jejich hodnocení, potvrzení jeho sebepojetí. 

Nemůţe ţít bez obdivu publika. Nemůţe ţít bez obdivu publika.   

 Jeho zřetelná svoboda od rodiny a institucionálních Jeho zřetelná svoboda od rodiny a institucionálních 

omezení muomezení mu  nedává svobodu stát sám.nedává svobodu stát sám.    

 Naopak vyvolává v něm pocit nebezpečí, které Naopak vyvolává v něm pocit nebezpečí, které 

překonává pouze nahlíţením svého grandiosního Já, překonává pouze nahlíţením svého grandiosního Já, 

odráţejícího se v pozornosti druhých, a neho odráţejícího se v pozornosti druhých, a neho 

přičleňováním se k celebritám, a moci. přičleňováním se k celebritám, a moci.   

 PRO NARCISTNÍ OSOBNOST JE SVÉT PRO NARCISTNÍ OSOBNOST JE SVÉT 

ZRCADLEMZRCADLEM..  

  



 Nejsou zde hranice mezi Já a světem lidí a věcí. Nejsou zde hranice mezi Já a světem lidí a věcí. 

To co stojí mimo Já je toliko reflexí, odrazem Já To co stojí mimo Já je toliko reflexí, odrazem Já 

jako v zrcadle (jako v Narcisově vodní hladině).jako v zrcadle (jako v Narcisově vodní hladině).    

                                                                                                                                                                                                                                                          

   Frommova formule popisující posun moderních Frommova formule popisující posun moderních 

společností od  společností od  BÝT K MÍTBÝT K MÍT  se dnes transformuje se dnes transformuje   

                                  OD MÍT K BÝT VIDĚN.OD MÍT K BÝT VIDĚN.    

 Cílem člena rozptýleného publika je:Cílem člena rozptýleného publika je:  

                      VIDĚT A BÝT VIDĚN VIDĚT A BÝT VIDĚN (narcismus). (narcismus).   

  

 U MASOVÉHO PUBLIKA PLATÍ SPÍŠE 

VIDĚT A NEBÝT VIDĚN  (voyérismus(voyérismus))    



ESTETIZACEESTETIZACE  
1/ moderní společnosti jsou ovládnuty stylem. Jde o 1/ moderní společnosti jsou ovládnuty stylem. Jde o 
stylovou koherenci jedněch věcí s jinými. Tento estetický stylovou koherenci jedněch věcí s jinými. Tento estetický 
tlak je všudypřítomný. Sensibilitu, která se dotýká tlak je všudypřítomný. Sensibilitu, která se dotýká 
nespočtu oblastí kaţdodenního ţivota.nespočtu oblastí kaţdodenního ţivota.  

2/2/  estetizace kaţdodenního ţivota směřuje k jeho estetizace kaţdodenního ţivota směřuje k jeho 
DIZAJNOVÁNÍDIZAJNOVÁNÍ..  Stále více se nakupují stylové aspekty Stále více se nakupují stylové aspekty 
výrobků, jejich design a ne jen samotná funkční hodnota. výrobků, jejich design a ne jen samotná funkční hodnota. 
Zakomponované designové inovace jsou defacto Zakomponované designové inovace jsou defacto znaky znaky 
příštího zastarávání. příštího zastarávání.   

Současně se moderní společnost posouvá Současně se moderní společnost posouvá od produkce zboţí od produkce zboţí 
k produkci sluţeb či k produkci událostík produkci sluţeb či k produkci událostí. Ty  mají . Ty  mají nejvyšší nejvyšší 
designový obsah.designový obsah.    

Tím jak se kaţdodenní ţivot stává stále více Tím jak se kaţdodenní ţivot stává stále více 
estetizovaným, stává se naopak umění kaţdodennějším.estetizovaným, stává se naopak umění kaţdodennějším.  

  Kaţdodennost a umění se přibliţuje.Kaţdodennost a umění se přibliţuje.    



ESTETIZACEESTETIZACE  

                    ROZPTÝLENÉ PUBLIKUM 
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 nejdůleţitějším faktorem nejdůleţitějším faktorem estetizace kaţdodenního ţivota estetizace kaţdodenního ţivota 

je je bujení obrazůbujení obrazů. .   

 Baudrilardova idea o samostatném a nezávislém bytí Baudrilardova idea o samostatném a nezávislém bytí 

znaků, obrazů na objektech.znaků, obrazů na objektech.    

 Toto znakové či obrazové bujení nabývá různých podob: Toto znakové či obrazové bujení nabývá různých podob:   

 organizace si přivlastňují různé ikony, prostřednictvím organizace si přivlastňují různé ikony, prostřednictvím 

kterých jsou okamţitě identifikovatelné.kterých jsou okamţitě identifikovatelné.    

 Obrazy se stávají důleţitějšími neţ text v reklamě. Obrazy se stávají důleţitějšími neţ text v reklamě.   

 Ve filmové produkci se stává Ve filmové produkci se stává narace (dějová linie) méně narace (dějová linie) méně 

důleţitou neţ vizuální její vizuální aspekty podívaná. důleţitou neţ vizuální její vizuální aspekty podívaná.   

 Pojem obrazu byl rozšířen za hranice těchto vizuálních Pojem obrazu byl rozšířen za hranice těchto vizuálních 

příkladů.příkladů.    

 Význam image politika či firemní značky. Význam image politika či firemní značky.   
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SHRNUTÍSHRNUTÍ  

 estetizace kaţdodenního ţivota posiluje estetizace kaţdodenního ţivota posiluje rozšíření 

spektáklizace či pojetí světa jako podívané.    

  

 Estetizovaný svět zaplavený obrazy se stal  

kulturním objektem. Lidé, objekty, události . Lidé, objekty, události 

účinkují před rozptýleným publikem, a to účinkují před rozptýleným publikem, a to 

prostřednictvím jejich začlenění do bohatého prostřednictvím jejich začlenění do bohatého 

symbolického světa spektáklu.symbolického světa spektáklu.  

  

 NARCISMUS A PERFORMANCE JSOU 

NEODDĚLITELNĚ PROPOJENY 



 Spektákl a narcismus jsou dvě strany jedné 

mince. .   

 Obě jsou de facto důsledkem difůze performance Obě jsou de facto důsledkem difůze performance 

z jejího původně omezeného umístění. Stále více z jejího původně omezeného umístění. Stále více 

událostí v kaţdodenním ţivotě  jsou performance událostí v kaţdodenním ţivotě  jsou performance 

pro které je zde publikum.pro které je zde publikum.  

   Současně stále více lidí vidí sebe sama jako Současně stále více lidí vidí sebe sama jako 

performery sledované druhými.performery sledované druhými.  

 

 NARCISMUS JE NAKLÁDÁNÍM S JÁ VE   

                 FORMĚ SPEKTÁKLU. 



 Rozptýlené publikum je konstruováno 

prostřednictvím vztahu spektáklu a narcismu. .   

 Současně jak je svět plný performativních entit je Současně jak je svět plný performativních entit je 

osobnostní struktura současných společností osobnostní struktura současných společností 

narcistická. narcistická.   

 Individua se vnímají jako performeři, kteří Individua se vnímají jako performeři, kteří 

vystupují před imaginárním publikem. vystupují před imaginárním publikem.   

 Spektákl a narcismus se tak vzájemně posilují. Spektákl a narcismus se tak vzájemně posilují. 

Současně Současně vyţadují a produkují performance.  

 

 SPEKTÁKL A NARCISMUS VYTVÁŘEJÍ                                      

                                   KRUH. 



Mediální (rozptýlená) publika se stále více stávají součástí 
procesu „konstrukce informace“a mají moţnosti i 
schopnosti formovat vlastní proţitek, a to v míře doposud 
nevídané. 

 

Individualizovaně tak konstrují (i destruují) virtuální 
světy, které odpovídají jejich potřebám, vkusu aniţ by 
přitom sledovala nějaký ideologický cíl 

 

Viriliovi Internauti ztracení v mediální síti zaţívají svou 
uţivatelskou slast jako hravé, kreativní zpracování 
vlastního virtuálního/ sociálního prostředí. 

 

DO JAKÉ MÍRY POVEDE TATO STRATEGIE K 
MEDIÁLNĚ TECHNOLOGICKÉMU IZOLACIONISMU 

                                                

                                              JE OTÁZKOU PRO DALŠÍ VÝZKUMJE OTÁZKOU PRO DALŠÍ VÝZKUM  


