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Nézev predmétu: Uméni a média

Kod predmétu: ZURS21

Garant: prof. PhDr. Jifi Pavelka, CSc.

Rozsah predmétu: jeden semestr / 13 setkdni

Semestr: JS 2012

Zatazeni predmétu: volitelny

Zpisob ukonceni:zapocet se udeluje na zdklade¢ ucasti, vyhodnoceni aktivit i¢astnikti kurzu,
zejména posouzeni jejich pisemnych praci

Naplih predmétu:

Kurz poskytuje informace jednak o vlivu masovych médii a masové komunikace na umeéni
jako na informacné a epistemologicky nasyceny produkt lidského komunikativniho jednéni,
jednak o tom, jak uméni, jeho prostfedky a postupy, ovliviiuje masova média a masovou
komunikaci.

Potiebné znalosti a védomosti ziskavaji ucastnici kurzu z prednasek, studiem predepsané
literatury a rovnéz si je osvojuji pii interpretaci uméleckych produkti, v pracovnich diskusich
nad zadanymi tématy a pfi ptiprave a prezentaci tstnich sdéleni a referati a v pribéhu
zpracovavani zadanych pisemnych tkolt. Dtlezitou formou vyuky jsou diskusni fora, jejichz
poslanim je zhodnotit uroven referat a pisemnych praci.

Pozadavky na studenta:

80% tucast v kurzu. Aktivita. Vypracovani pisemnych tkola.



Prehled probirané latky (sylabus):

Komunikacéné pragmaticky ptistup ke kultuie — k socialné kulturni realit€¢ Z mény

v paradigmatickém systému védy signalizoval anthropological, linguistic,

communication, pragmatic, social construction, massmedia a visual turn. Komunikativni

jednani ¢loveka a komunit jako producent kultury. Zakladni druhy lidského

komunikativniho jednani: mentélni jednani, mezilidska komunikace a socidlni jednani a

jejich formy. Clovék a komunity jako komunikaéni a pamétové médium. Socidlni

konstrukce reality (P. I. Berger, Th. Luckmann).

Technologie (¢innosti a ndvody) jako konstrukéni zaklad reprodukénich systémi kultury —

technologicky determinismus (M. McLuhan). McLuhanovo Siroké pojeti médii jako

extenze (fyzickych, smyslovych, pamé&tovych, intelektudlnich potenci) clovéka.

e A/ Extenze lidskych pohybovych potenci — dopravni média (prosttedky — vehicles):
boty, snéznice, lyze, potapécské ploutve, kos, batoh, berle, koleckové kieslo, kocarek,
trakat, kun, konsky povoz, koc¢ar, lod’, balon, auto, vlak, letadlo, lanovka, vlak v metru
(dopravni sité: lodni, silni¢ni, podzemni, letové).

e B/ Extenze lidskych smyslt — recepcni média (bryle, dalekohled, mikroskop,
naslouchatka) a méfici a orientacni pfistroje (teplomér, alkoholomér, hlasi¢ pozart,
kompas, navigator).

e (/ Extenze lidské paméti — vznik externich pamétovych médii (pisemny zdznam,
kniha, akusticky a audiovizualni zaznam, internetové databaze; interni x externi
pamer).

e D/ Extenze mysleni — pocitadlo, logaritmické pravitko, kalkulator, computerové
programy.

e E/Extenze biologicky danych komunikac¢nich potenci lidského téla (dopis, telegraf,
telefon, mobil, e-mail, skype).

Produkéni, distribuéni, konzumaéni a komunikacni systémy jako konstrukéni osy kultury.

Modely komunikac¢nich systému a sémiotickd produkce jako interpretacni rastry kultury.

Ptirodni a kulturni produkty a fenomény jako texty, které 1ze ,,Cist* — kterym lze rozumét.

Ptirodni a kulturni produkty zajist'uji existenci a reprodukci komunit. Kulturni produkty

jako texty kultury, jejich funkce a jejich Zivotnost. Atribut textl — smyslova vnimatelnost.

Komunikaéni média jako nositel medialnich/znakovych textl a jako pamét'ové média.

Periférie komunikac¢nich médii jako rozhrani, které umoziuje vnimat znakové texty.

Vyvojova stadia a konstrukéni urovné komunikacénich technologii (W. Faulstich).

Komunikace

e A/ pomoci primarnich médii (lidé jako média) — gestika, mimika, lokomoce,
neartikulované zvuky, zpév, mluva,

e B/ pomoci sekundarnich médii (média jako mechanické nastroje) — psani, tisk,
vytvarné techniky (socha, plastika, fezba, rytina, malba) a hudebnich nastrojti a
technik,

e (/pomoci terciarnich médii (chemicka a elektronickd média — analogova fotografie;
telegraf, telefon, gramofon, rozhlas, biograf, magnetofon, televize, video (analogové
pamétoveé nosice),

e D/pomoci kvartarnich médii (digitalni a sitova média — PC, netbook /e-mail/, mobil
/SMS, MMS/, navigétor).

Atributy komunika¢nich médii: technologie (produk¢ni postupy a principy — viz dale),

zivotnost (kratkodoba a dlouhodobd), dosah (v prostoru a Case), epistemologie (moznosti

vyjadfit a sdélovat obsahy, orientace na urcité obsahy a funkce; N. Postman).

Zakladni klasifikace lidské komunikace (lidskych komunikaénich systémii):




Podle smyslovych komunikacnich kanali (lidskych smysli), diky nimz se komunikace

uskutecniuje

¢ichova komunikace

chut'ova komunikace

hmatova / hapticka / taktilni komunikace

sluchova akusticka komunikace

zrakova vizualni komunikace

synkretickd (multimedidlni) komunikace (kombinované uZziti smyslovych
komunikacnich kanalu.

Podle komunikacnich znakii a kédu, prostiednictvim nichZ se informace koduji a

dekoduji

¢ichova komunikace

chutova komunikace

hmatova / hapticka / taktilni komunikace

komunikace téla (jazyka téla)

e mimické

e gesticka

e proxémicka (znaky a kody spjaté s postoji téla)

e lokomoc¢ni (znaky a kody spjaté s pohyby téla)

paralingvistickd komunikace

(znaky a kody neartikulovanych zvuki)

jazykové mluvni komunikace

(k6dy mluveného jazyka)

tane¢ni komunikace

hudebni komunikace

obrazov¢ vizualni vytvarna komunikace

(vytvarné znaky a kody sochatské, malitské, grafické, fotografické komunikace a
némého filmu),

jazykové literarni komunikace

(kody literarniho jazyka)

multimedialni komunikace

e mezilidska interpersonalni komunikace = kody ¢ichové, hmatove,
paralingvistické, jazykové mluvni komunikace a komunikace téla
komunikace literarné vytvarna,

hudebné zpé&vni

komunikace divadelni

komunikace filmova

komunikace rozhlasova

komunikace televizni

sitova komunikace

Podle pouzitych komunikacnich technologii — komunikace / komunikacni systém

pantomimicka komunikace

e mimickd (mimické technologie)

o gesticka (gestické technologie)

e postojova a proxémické (postojové a proxémické technologie)
e lokomoc¢ni (lokomoc¢ni technologie)




mluvni komunikace

e neartikulovand mluvni (technologie produkce neartikulovanych zvukit)

e jazykoveé mluvni (fonetika — technologie vzniku feci)

vytvarna (obrazové vizudlni) komunikace

(technologie ryti, sochatské, maliiské, grafické, technologie vytvarné kolaze)

pisemnd komunikace

(psani jako technologie)

tiSténd komunikace

(knihtisk a rotac¢ni tisk jako technologie)

(klasicka) fotografickd komunikace

(opticko-chemické technologie produkce fotografii),

elektronickd komunikace

e telegraficka (technologie produkce a distribuce telegrafickych textl)

e analogova telefonni (analogova technologie produkce a piijmu telefonnich

hovorti)

filmova (technologie filmové produkce a projekce)

gramofonova (technologie gramofonové produkce a projekce)

magnetofonova (technologie magnetofonové produkce a projekce)

videova (technologie video-produkce a projekce)

analogova rozhlasova (analogova technologie rozhlasové produkce a

rozhlasového vysilani a ptijmu)

e analogova televizni (technologie televizni produkce a televizniho vysilani a
piijmu)

digitalni komunikace

e digitalni mimositova komunikace
(umoznuje — prosttednictvim napt. PC, notebookd, prehravaci, hernich
automatq, digitalnich nahravaci, fotoaparatii, kamer a jejich sofwarovych
programi — audialni, vizualni anebo audiovizualni komunikaci mezi
komunikujicim subjektem a databdzemi pamét'ovych nosicl obsahujicimi
medialni texty — hard disk, diskety, CD ROMy, DVD, flash disky...)

e digitalnich sitova komunikace
(umoziuje komunikaci: orientacni — GPS; interpersonalni — mobilni
rozhovory, SMS, MMS, e-mail, skype; skupinovou — chaty, blogy, flash mobs,
facebook; masovou — on-line knihy, on-lineova periodika, rozhlasové a
televizni vysilani, televizni vysilani; globalni — Wikipedia)

Podle druhu komunikaé¢nich médii, které¢ nesou znakové a medialni texty

komunikace (fec) lidského téla (komunika¢nim médiem je télo)

hapticka (haptika: dotykani)

o gesticka (gestika — spada do kineziky)

e mimickd (posunky)

e postojova (posturologie: postoje téla; proxemika: postoje v zavislosti na
prostoruw/komunikacnich zonach)

e lokomoc¢ni/kinezicka (pohyby téla)

e tclova akusticka — artikulovana pomoci téla, event. téla a jinych ptedmétnych
objekti (periférii komunika¢niho média je lidské télo, znakovym textem jsou
zvuky: dychani, smrkani, mlaskani, kruceni, pSouk, pleskani, klepani, dupéni)




e akustickd nejazykova — artikulovana pomoci hlasivek (periférii komunika¢niho
média jsou hlasivky, znakovym textem jsou nejazykové zvuky: smich, plac,
kaslani)

e mluvni (periférii komunika¢niho média jsou hlasivky, znakovym textem je

promluva)

e zpévni (periférii komunikacniho média jsou hlasivky, znakovym textem je

Zpev)

komunikace vytvarnych médii, které tvorfi:

e sochafskd komunikace (komunika¢nim a pamétovym médiem jsou opracované
anorganické a anorganické pfirodni_materialy — kosti, parohy, kly, dfevo, hlina
a plastické materialy, kdmen, kov)

e nasténna vytvarna komunikace (komunikac¢nim a pamétovym médiem jsou

stény jeskyn, zdi staveb)

e keramicka komunikace (komunika¢nim a pamét'ovym médiem jsou keramické

nadoby)

e malifska komunikace (komunika¢nim a pamét'ovym médiem jsou dieveéné

desky, maliiské platno, karton)

e fotografickd komunikace (komunika¢nim a pamétovym médiem je klasicka

fotografie)

komunikace literdrnich médii, které tvofi:

e komunikace prostfednictvim hlinénych desti¢ek (komunika¢nim a pamétovym

médiem hlinéné desticky)

e svitkova komunikace (komunika¢nim a pamétovym médiem jsou papyrové a

pergamonové svitky)

e napisova komunikace (komunikacnim a pamét'ovym médiem jsou stény, zdi,
drevéné, kovové, keramické tabulky)

e listovd komunikace (komunika¢nim a pamétovym médiem jsou jednotlivé
listy papir)

e knizni komunikace (komunika¢nim a pamétovym médiem je psana nebo
tisténa kniha)

e dopisni komunikace (komunika¢nim a pamétovym médiem je dopis

v papirové obalce)

e pohlednicova komunikace (komunikacnim a pamétovym médiem je
pohlednice)

e telegraficka komunikace (komunika¢nim médiem je elektromagneticky signal
transformovany do jazykovych vizudlnich znakii — morseovy abecedy na
papirovém pasku jako pamét'ovém médiu)

e sitova literarni komunikace (SMS, e-mail, chaty, facebook, MMS)

komunikace vytvarné literarnich médii, které tvofi:

e obrazové knizni komunikace (komunikacnim a pamétovym médiem je psana
nebo tiSt€na kniha doprovéazena ilustracemi)

e plakatova komunikace (komunika¢nim a pamét'ovym médiem je plakat)

e bildboardova komunikace (komunika¢nim a pamétovym médiem je billboard)

e novinova a ¢asopiseckd komunikace (komunika¢nim a pamétovym médiem

jsou tisténa periodika),

e obalova komunikace (komunika¢nim a pamét'ovym médiem jsou obaly zbozi)

e sitova komunikace (GPS, webové stranky, informacni portaly)




analogova telefonni komunikace (komunikacnim médiem je telefon,
elektromagneticky signal je transformovany do akustickych znaki feci)
gramofonové komunikace (komunika¢nim médiem gramofon, pamétovym
médiem je gramofonova deska)

magnetofonovad komunikace (komunikacnim médiem magnetofon, pamétovym
médiem je magnetofonova paska)

analogova rozhlasova komunikace (komunika¢nim médiem je analogové
rozhlasové vysilani)

digitalni rozhlasova komunikace (komunika¢nim médiem je digitalni rozhlasové
vysilani)

akusticka sitovd komunikace (komunikacnim médiem je mobil, skype PC)
zvukova filmové komunikace (komunika¢nim médiem je filmovy pas)

videova komunikace (médiem jsou VHS)

komunikace prostfednictvim digitalnich audiovizudlnich pamétovych médii
(médiem jsou CD ROMy, DVD)

analogova televizni komunikace (médiem je analogové televizni vysilani)
digitalni televizni komunikace (médiem je digitalni televizni vysilani)
audiovizudlni sitova komunikace (médiem jsou ozvucené animace a audiovizualni
nahravky a telekomunikace vytvotfena pomoci digitalnich technologii,)

Podle poc¢tu komunikujicich subjekta a vztahu mezi nimi

intrakomunikace (komunikace jednotlivce se sebou samym v ramci mentalniho
jednani)

orienta¢ni komunikace (komunikace jednotlivce se svym zivotnim prostfedim)
(personalni) interkomunikace (komunikace mezi dvéma subjekty)

skupinové4 komunikace (interaktivni komunikace pro tfi anebo omezené mnozZstvi
dalsich aktivnich tc¢astniki — napt. v ramci rodiny, seminarni vyuky, narozeninové
oslavy)

meziskupinovd komunikace (interaktivni mezi skupinami — napt. mezi rodinami,
prislusniky odlisnych nabozenskych vyznani ¢i stoupenci odlisnych politickych
nazoru, fanousky odlisnych sportovnich klubii)

institucionalni komunikace (komunikace pro uzavienou komunitu v rdmci
instituce, napt. v ramci Skoly, cirkevni organizace, firmy, statni spravy, armady;
jde o komunikaci mezi vedenim instituce, jejimi slozkami a ¢leny; je jednosmérna
1 interaktivni, viz napft. ukoly, ptikazy, usneseni, zpravy, opatieni, hodnocenti,
hlaseni, vykazy ¢innosti, dotazy, rozhodnuti, odvolani)

vefejna komunikace (komunikace urcena pro veifejnost, na kterou miize verejné
publikum reagovat a jejiz soucasti diskuse je jednosmérna a z¢asti interaktivni —
napt. kdzani, vetejné prednasky, vefejna vystoupeni jako soucast volebni agitace,
zasedani parlamentu)

masové komunikace

sitovd komunikace

Podle technologické vyspélosti médii

Komunikace pomoci

I/ primarnich médii (lidské télo a jeho mluvidla jako médium)

II/ sekundarnich médii (jazykovych literarnich, tzn. psanych, tisténych, a
vizualnich obrazovych médii)

11/ tercialnich médii (elektronickych médii)
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e [V/kvartalnich médii (digitalni médii) (viz Werner Faulstich)

Podle posloupnosti a navaznosti dominantnich komunikacnich technologii
pokryvajicich stadia vyvoje lidské kultury

e Komunikace pomoci I/ znameni a signalt, I/ mluveného jazyka, III/ psani, [V/

knihtisku, V/ periodického tisku, VI/ elektronickych médii a VII/ digitalnich siti

Komunikace je vzdy multimedialni, v rdmci konkrétni komunikace se vzdy soucasné
uplatiiuje vétsi mnozstvi znakovych systémti a komunikacnich médii, technologii a
systémi. Extrémnim pfipadem multimedialni komunikace (multimedialniho komunikatu)
je divadelni komunikace (divadlo / divadelni ptedstaveni jako komunika¢ni médium).
Medialni produkty (komunikaty) a mediované obsahy. Komunikaty jako vysledek
komunikac¢nich aktivit uskutecniujicich se prosttednictvim komunikacnich médii
nesoucich znakové texty. Komunikaty jako nastroj konstrukce a jako forma interpretace
socialné kulturni reality. Funkce znakt, znakovych textii a komunikati — referen¢ni
(informacni), emotivni (expresivni), poeticka (vyrazova), konativni (apelativni a
manipulativni), faticka (kontaktova), metajazykova funkce (R. Jakobson). Zivotnost
komunikatt (kratkodoba a dlouhodob4).
Jazykové komunikaty. Jazykové komunikaty: texty mluvni a literarni (nesou je odliSna
média), soukromé a vetejné (odliSny typ adresata), administrativné spravni, naboZenské,
filozofické, védecké, technologicko-produkéni, umélecké, legislativni, politicke,
zurnalistické (odlisné funkce; odlisné diskurzy). Nejazykové komunikaty: gesticko-
mimické, lokomo¢ni, akustické nejazykove, hudebni, vytvarné obrazove vizualni
komunikaty (statické ikonické, kinetické ikonické). Multimedidlni komunikaty.
Komunikaty spadajici do oblasti uméni (slovesné, literarni, dramatické, hudebni, tanecni,
vytvarng, filmové...; architektonické — na hranici komunikatt, protoze architektonicka
dila plni primarné jiné funkce nez komunikacni).
Interpersonalni a masova komunikace a epistemologie komunikac¢nich médii a uméni. Na
piikladu dopisu (soukromé korespondence) a pohlednice (na pomezi soukromé a vetejné
korespondence). Otevieny dopis jako zurnalisticky zanr (vefejna korespondence). Abelard
a Heloisa: Dopisy utrpeni a lasky (Cesky 2003; milostné vzplanuti 1118-1119, latinska
korespondence vznikla kolem r. 1128: http://www.sacred-texts.com/chr/aah/aah02.htm ).
J. W. Goethe: Utrpeni mladého Werthera (némecky 1774), M. Kundera: Monology (1957,
piepracovano 1964). F. Lyotard: Postmoderno vysvétlované detem (francouzsky 1986,
Cesky 1994).
Komunikace a kulturni transfer jako nastroje pfenosu informaci, hodnot, norem, ptib¢hii a
mytl, které se podileji na budovani socialni a spolecenské identity a kulturni integrace.
Darwinisticky koncept vyvoje zivocisSnych druhti — principy adaptace a mutace.
Neodarwinisticky koncept vyvoje (R. Dawkins) a memeticky koncept kultury (S.
Blackmoreovd) — geny a memy.
Socialné kulturni ¢asoprostor, hierarchie kulturnich oblasti. Kultura, kulturni oblasti,
subkultury a kontrakultury.
Nadcasové opozitni subkultury uplatiiujici se ve vyvojovych udobich (epochach)
kulturnich oblasti, véetné anticko-kiest’anské kulturni oblasti:
kazdodenni a reprezentativni (svatecni) kultura,
vysoké a nizka kultura,
centralni a regiondlni kultura,
sakréalni (ndbozenskd) a profanni (svétskd) kultura,
dominantni a marginalizovana kultura,
majoritni a minoritni kultura,



http://www.sacred-texts.com/chr/aah/aah02.htm

e tradiCni a novatorska kultura,

e komerc¢ni a nekomer¢ni kultura

e mainstreemova a alternativni.

Anticko-kiestanska/euroamericka kulturni oblast a jeji centristické tendence — integracni

a identifika¢ni principy a hodnoty:

e logocentrismus (dominance rozumu),

e senzocentrismus (dominance smysli),

o lingvocentrismus (dominance jazyka jako zékladniho atributu komunit/komunika¢niho
média),

o falocentrismus (dominance muzi nad Zenami),

e antropocentrismus (dominance ¢lovéka na planeté Zemé /vSe, co zde je, je uréeno k
upokojeni potieb ¢loveka/),

o teocentrismus (dominance boha ¢i bohil na lidskym svétem),

e druhocentrismus (nadfazenost ¢loveéka nad jinymi ZivociSnymi druhy),

e etnocentrismus (dominance rasy),

o teritorialni centrismy (dominance oblasti) — napf. evropocentrismus (dominance
Evropani a evropské civilizace),

e statocentrismus (dominance statniho utvaru) — napt. USA-centrismus

e nacionalismus (dominance naroda) — napt. Cechocentrismus

Vyvojova dynamika — konstrukéni opozitni principy kultury a uméni, uplatiiujici pii

produkci a v konstrukei kulturnich produktt:

teocentrismus (polyteismus, monoteismus) X antropocentrismus;

racionalismus x iracionalismus, mysticismus nebo spiritualismus;

racionalismus x senzualismus;

senzualismus x iracionalismus, mysticismus nebo spiritualismus;

objektivismus x subjektivismus;

rad/harmonie x chaos/disharmonie;

fundamentalismus a intolerance x pluralismus a tolerance;

kolektivismus x individualismus,

tradicionalismus x modernismus;

symbolické zobrazovani x mimetické (realistické) zobrazovani,

abstraktnost vyrazu (abstraktivismus — geometricky, organicky) x konkrétnost vyrazu

(iluzionismus, ,.konkretismus*, hyperrealismus),

primitivismus (obsahu ¢i formy) x kultivovanost (obsahu ¢i formy),

e obsahovost (diraz na vyznam) x formalismus (diiraz na vyraz),

e emocionalnost a expresivita (citova vypjatost/angazovanost) x dokumentarnost
(emociondlni odstup/nezaujatost).

Estetika. Estetické a mimoestetické funkce. Esteticka hodnota a norma (J. Mukatovsky).

Umélecke dilo jako zbozi a medialni produkt. Ekonomickéd hodnota uméni. Knizni,

filmovy a hudebni primysl.

Specifika umélecké komunikace. Subjekty/aktéfi, faze a produkty umélecké komunikace.

FAZE PRODUKCE: (zadavatel-) autor/autorsky tym — umélecké dilo (= znakovy text

ukryty do komunikaéniho média) — FAZE DISTRIBUCE: distributor a distribu¢ni a

komunikaéni kanal - FAZE KONZUMACE: recipient-konzument (publikum) — FAZE

INTERPRETACE: konzument-interpret — interpretace uméleckého dila (sémioticky

trasfer) — znakovy text (esteticky soud; kulturni transfer) ukryty do komunika¢niho média

— FAZE DISTRIBUCE: distribuéni a komunika¢ni kanal —- FAZE KONZUMACE:

recipient-konzument (publikum) — FAZE INTERPRETACE: konzument-interpret...



e Umélecky transfer: recitace, preklad, napodoba (plagiat), kopie, pfevypravéni, adaptace,
parodie, podvrh.

e Vysoké a nizké uméni. Tradicni a moderni (avantgardni) uméni. Masova a popularni
kultura/uméni. Kulturni primysl (frankfurtska Skola). V1iv masovych médii na uméni.
Medializace uméni. Globalni, etnicka a alternativni kultura.

e Dramaturgie umélecké produkce v soukromych a vefejnopravnich mediich (knizni
nakladatelstvi, periodicky tisk, rozhlas a televize).

e Moznosti uplatnéni umeéni v sitovych médiich.
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e Chvatik, Kvétoslav: Strukturdlni estetika: Rdd véci a ¢lovéka. Praha: Victoria
Publishing, 1994.

e McLuhan, Marshall: Jak rozumét médiim: extenze cloveka (Understanding media: The
Extension of Man.) Praha: Odeon, 1991.

e Reifova, Irena, a kol.: Slovnik medialni komunikace. Praha: Portal, 2004.
Doporucena ¢etba (ptectéte si alespon jednu z uvedenych knih)

e Epos o Gilgamesovi. Praha : Ceskoslovensky spisovatel, 1976. (Orig. Sa nagba imuru,
doslova Toho, jenz vSe zte, asi 2000 pft. n. 1.; ptel. a pfedmluva Lubor Matous.)

e Bible. Pismo svaté Starého a Nového zdkona. Praha: Ustiedni cirkevni nakladatelstvi,
1979.

e Homér: Odyssea (poc€. 7. stol. pt. n. 1.; kterékoli vydéani v€etné: Homér: Odysseova
dobrodruzstvi. Praha: Ceskoslovensky spisovatel, 1968).

e Koran. Odeon, Praha, 1991. (Orig. Al Qur?4n, vznik kolem 650; ptel. Ivan Hrbek).

e Lao-C’ o Tao a ctnosti. Praha: Odeon, 1971. (Orig. Tao te t'ing, 4.-3. stol. pf. n. L;
prel. Berta Krebsova.)

o Tibetska kniha mrtvych. Praha: VySehrad, 1995. (Orig. Zab-¢hos zi-khro dgongs-pa
rang-grol; pfel. Josef Kolmas.)

e Upanisady. Praha : Am Inspirace, 1996. (Text obsahuje dvanact ,,upaniSad®, ptel. Petr
Kadula.)

e 7Zaba, Zbyn&k: Tesdno do kamene, psano na papyrus. Praha : Svoboda, 1968. (Text
obsahuje ukazky staroegyptské literarni tvorby, jejiz pocatky se datuji do konce 4.
tisicileti pt. n. 1.)

#Zadani pisemného ukolu ¢. 1

Nazev: Specifika umélecké komunikace

Zéanr: Referat v podobé vyé&tového rejstiiku.

Cil: Shromazdit a uspotadat nazory jednotlivych odbornikli na specifika uméelecké
komunikace. Pisemna prace tvofi podklad pro diskusi na téma specifika umelecké
komunikace.

Postup prace: Referat vznikne na zaklade reSerSe odborné literatury z ndmétového okruhu
Specifika umélecké komunikace.

Vsechny citace je tfeba zdrojové ukotvit!

Na zavér prace umistit SEZNAM POUZITE LITERATURY!

B Rozsah: cca 2-4 strany formatu A4.

>4l Odeslat v elektronické podobé: viz datum uvedené v Odevzdavarnach

Titulni strana prace:

Uméni a média JS/PS 20?7? | Datum odevzdani prace: 00.00. 20??
FSS Poradové Cislo prace: 1/2...
PRIJMENT: 222 Verze prace: zakladni/opravna
Kftestni jméno: ??? e-mail: 77?

Studentské ¢islo: ??7? Stupeii studia: magistersky
Imatrikula¢ni ro¢nik: 200? Typ studia: denni/kombinovany
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http://www.databazeknih.cz/autori/marshall-mcluhan-9276
http://www.databazeknih.cz/nakladatelstvi/odeon-110/rn/strana-1

Fakulta/Studijni program/obor:

Nazev prace:

Hodnoceni prace:

#Zadani pisemného ukolu €. 2

Niazev: Ukotveni uméleckého dila v socidlné kulturnim ¢asoprostoru

Zanr: rastrovy vykladovy rejstiik

Téma a cil: identifikace socialn€ kulturnich atributt kteréhokoli, studentem zvoleného
reprezentativniho uméleckého dila

Doporucend struktura prace:

Identifikace ¢asoprostorovych a socialn¢ kulturnich atributii (reprezentativniho) uméleckého
dila:

Nézev uméleckého dila

Autor/fi uméleckého dila

Cas vzniku uméleckého dila

. Datace vzniku uméleckého dila

. Kulturni epocha, vyvojové obdobi

Prostor vzniku uméleckého dila

. Kulturni oblast

. Kulturni region

. Misto

Socialné kulturni status uméleckého dila

. Subkultura, do niz dilo vstupuje a kterou dilo reprezentuje

. Kulturni a slohovy proud ¢1 smér, které dilo reprezentuje

. Zadavatel/Donator/Provozovatel/Producent/Vydavatel/Majitel uméleckého dila
. Publikum, kterému bylo umélecké dilo ur€eno, a zplisob, jakym toto publikum dilo
piijalo

Deskripce dila

. Plvodni komunika¢ni médium — médium, které neslo/nese nejstarsi, origindlni verzi
uméleckého dila

. Prostfednictvim kterého média (kdy a kde) se student ukotvujici dilo sezndmil s
uméleckym dilem

. Oblast/druh uméni, do niz dilo spada

. Format

. Zanr

. Konstrukéni centristické a opozitni kulturni principy, na nichz je dilo vystaveno
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. Subkulturalni atributy, které dilo vykazuje

. Namét — zaclenit do intertextualniho kontextu (ndvaznost na jina dila)
. Cil/poslani/smysl dila

SEZNAM POUZITE LITERATURY

Rozsah: cca 2-4 normostrany

Dl Odeslat elektronicky: viz datum uvedené v Odevzdavarnach

# Zadani pisemného ukolu €. 3

Nazev: Vliv masovych médii na uméleckou tvorbu

Zanr: piipadova studie

Téma a cil: na ptikladu adaptace klasické latky zpracované v tradi¢nim uméleckém
(literarnim, dramatickém, hudebnim) dile a ur¢ené pro masova média (rozhlas, film, televize)
ukazat, jak masova komunikace a jeji zakonitosti ovliviiuje zptisob zpracovani a ,,novy* obsah
adaptovaného dila

Doporucena struktura prace:
Titulni strana prace
Obsah
Uvod (zdtivodnéni vybéru tématu, hypotézy a cil prace)
Vymezeni adaptace
Analyza vychoziho dila
Analyza adaptovaného dila
Zavér (shrnuti: na konkrétnim pifikladu demonstrovat, jak masova média ovliviuyi
umeleckou tvorbu)
8. Seznam pouzité literatury
Rozsah: cca 7-12 normostran
D4l Odeslat elektronicky i v tisténé podobé: viz datum uvedené v Odevzdavarnach
Titulni strana prace: viz vyse

Nk W=

Roviny masové komunikace
1. spolecensko-politicky kontext producenta = kontext, ve kterém produkt vznika
2. spoleéensko-politicky kontext konzumenta = kontext, ve kterém je produkt

konzumovan

3. spolecensko-politicky kontext interpreta = kontext, ve kterém je produkt
analyzovan

4. medialni trh, ktery je k dispozici/kterému je produkt ur¢en/na kterém se produkt
uplatiiuje

5. subjekt/organizace (spolu)financujici medialni produkt = charakteristiky véetné
postaveni na trhu, medialni politiky

6. produkéni organizace = organizace, kterd medialni produkt vyrabi, charakteristiky
vcetné postaveni na trhu, medidlni politiky

7. produkéni systém = vyroba medialniho produktu: preprodukce (mediélni projekt),

produkce (postprodukce), distribuce, konzumace

tviirci a producenti medialniho produktu = realiza¢ni tym

9. subjekt/organizace distribuujici a prodavajici medialni produkt =
subjekt/organizace, kterd medidlni produkt (kupuje,) prodava a distribuuje =
charakteristiky vCetn¢ postaveni na trhu, medialni politiky

10. medialni produkt = mediélni text (struktura, mediované obsahy) ukryty
v komunika¢nim médiu, typ média; funkce médii

o
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11. medialni publikum = konzumenti a jeho charakteristiky
12. ¢inky na publikum = pisobeni medidlniho obsahu na chovani publika
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