POL354 Kampané v Ceské republice

Prednasejici: Mgr. Milo§ Gregor (mgregor@fss.muni.cz)
konzultacni hodiny: stfeda, 13:00 - 15:00 (mistnost 4.68)

Vyuka: Pondéli, 9.45-11.15
Ucéebna: u42
Anotace:

Cilem kurzu Kampané v Ceské republice je obeznamit studenty se zasadnimi
predvolebnimi kampanémi, které v CR za uplynuld léta probéhly, a zasadit je do kontextu.
Kurz je rozdélen do dvou tematickych blokd. Prvni se zaméfuje na jednotlivé typy voleb
a s nimi spojené kampang, druhy se pak vénuje vybranym komunika¢nim néastrojim

r

a jejich porozumeéni. Absolventi kruzu tak ziskaji poveédomi nejen o jednotlivych
kampanich a jejich tématech, ale také o Casto uzivanych nastrojich.
Veskera pozadovana literatura na cely kurz bude dostupna v knihovne nebo elektronicky

ve studijnich materialech v ISu.

Typ vyuky, pozadavky na ukonéeni predmétu:

Vyuka bude probihat formou prfednasek a seminarl, které predpokladaji aktivni zapojeni
studentd. Pro Uspésné absolvovani kurzu musi studenti splnit nasledujici ukoly:
vypracovat a v€as odevzdat dveé eseje na pfedem zadana témata a zuCastnit se alespon
dvou ze tfi seminarl (za kazdy mozno ziskat 5 bod0). Hodnocenin eseji studenti obdrzi

prostfednictvim poznamkového bloku v ISu.

Témata eseji:

1) Kultura a droveri politického marketingu v CR ve srovndni s vybranou daldi zemi
(doporucuje se napf. USA, Velka Britanie, Francie, Kanada). Rozsah 4 - 5 normostran.
Mozno ziskat az 25 bodU. Datum odevzdani do 2. brezna 2015.

2) Vviji se politicky marketing v CR? Rozsah 3 - 4 normostrany. MoZno ziskat
az 20 bodU. Datum odevzdani do 13. dubna 2015.
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Hodnoceni:

A 60 - 56 b.
B 55-51b.
C 50-46Db.
D 45 - 41 b.
E 40 - 36 b.
F 35- 0b.

Osnova:

16. Unora

Uvodni hodina

Informace o struktufe kurzu, pozadavcich na ukonceni a literature.

23. unora
Volby do Poslanecké snémovny I.
Seznameni se s tématy, strategiemi, pouzitymi technikami a komunikacnimi kanaly béhem

kampani k volbam mezi roky 1992 a 2013 a jejich zasazeni do kontextu doby.

2. brezna
Volby do Poslanecké snémovny Il.

PokraCovani z predeslé hodiny.

9. brezna
Seminar |. - Politicka kultura a kultivovanost predvolebnich kampani

Diskuze navazujici na odevzdani prvnino pisemného ukolu.

16. bfezna
Volby do Evropského parlamentu a krajskych a obecnich zastupitelstev
Témata a souvislosti voleb do Evropského parlamentu v letech 2004 - 2014 a vybrané

pfipadové studie voleb do krajskych a obecnich zastupitelstev.

23. brezna
Prima volba prezidenta

Kampané pred pfimou volbou prezidenta v roce 2013.



30. brezna

Cteci tyden

6. dubna

Velikonoce

13. dubna
Kampané v okolnich zemich

Podobnosti a odliSnosti kampani v Némecku, Rakousku, Polsku a na Slovensku.

20. dubna
Seminéf Il. - Vyvoj politického marketingu v CR

Diskuze navazujici na odevzdani druhého pisemného ukolu.

27. dubna
On-line kampané
Predstaveni nej¢ast&ji pouzivanych on-line komunika&nich kanal& b&éhem kampani v CR,

pfipadové studie.

4. kvétna
Predvolebni videa
Kriticka analyza vybranych predvolebnich videi, zejména z voleb do Poslanecké

snémovny.

11. kvétna
Seminar lll. - Vypracovani briefu

Cvi¢né vypracovani pozadavkl a zadani na pfedvolebni kampan.
Literatura:
e Balik, S. (a kol.). 2010. Volby do Poslanecké snémovny 2010. CDK: Brno, str. 39 - 68,

97 - 134.
e Balik, S. (a kol.). 2013. Krajské volby 2012. MUNI PRESS: Brno, str. 35 - 92.



e Caloud, D.; Foltyn, T.; Havlik, V.; Matugkova, A. (Eds.). 2006. Volby do Poslanecké
snémovny 2006. CDK: Brno, str. 42 - 88.

e Gregor, M.; Matuskova, A. 2015. Electoral Campaign and Marketing Strategy - A Case
Study of the Karel Schwarzenberg Campaign. CJSSBE - to be published.

e Havlik, V. (a kol.). 2014. Volby do Poslanecké snémovny 2013. MPU: Brno, str. 55 - 72.

e Sedo, J. (a kol.). 2013. Ceské prezidentské volby v roce 2013. CDK: Brno, str. 67 -
114,

Podvodné pinéni studijnich povinnosti

Vyuka na FSS MU predpoklada, ze studenti znaji studijni pfedpisy a ze se nedopoustgji
podvodneho plnéni studijnich povinnosti, zejména opisovani u zkousek a plagiatorstvi,
tedy vydavani cizich myslenek za vlastni a prebirani myslenek jinych autorl bez uvedeni
autorstvi. Plagiatorstvi patfi k nejzavaznejSim etickym provinénim v akademickém
prostredi, popira poslani university i smysl studia. Z pravniho hlediska je plagiatorstvi
kradezi ciziho dusevniho vlastnictvi. Podvodné pinéni studijnich povinnosti nemize byt za
zadnych okolnosti na FSS tolerovano. Kazdy pfipad podvodného chovani bude trestan
nejpfisnéjsi sankci, a to nepodmine¢nym vylou¢enim ze studia. Studentim doporucujeme

co nejdudkladngji se seznamit s problémem plagiatorstvi a se zpUsoby, jak se mu vyhnout.



