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1 Popularizacni ¢lanek

Clanek BBC Future Psychology: Why bad news dominates the headlines vysel 29.
cervence 2014. Pojednava o kanadské studii, jejiz ucastnici byli pod zdminkou méteni o¢nich
pohybli pozadani, aby si Cetli libovolné zpravodajské Clanky o politice z webové stranky.
Zjistilo se, Ze vétSina ucastnikll — a zvIasté téch s vysSim z4jmem o véci vetejné - preferovala

Spatné zpravy, a to 1 navzdory tomu, ze v dotazniku uvedli preferenci zprav dobrych.

2 Vyzkumna zprava

Vyzkum pod nazvem Consumer Demand for Cynical and Negative News Frames byl
proveden Markem Trusslerem a Stuartem Sorokou na studentech McGill University
v Montrealu. Cilem bylo provétit roli, jakou v obsahu zpravodajstvi hraje strana poptavky.

Pro ucely vyzkumu byla pfipravena zpravodajska webova stranka se 30 ¢lanky (pro
kazdého ucastnika (n=111) nahodné vybranymi z celkovych 50), jejichz nadpisy mély
negativni, neutralni nebo pozitivni ton (kédovano od -1 pro velmi negativni do +1 pro velmi
pozitivni) a téma politické, strategické nebo jiné. Respondentiim pak bylo uloZeno, aby cetli
svym vlastnim tempem libovolné €lanky po dobu 3 — 9 minut. Aby tento vybér probéhl co
nejptirozenéji, byli dezinformovani, ze jsou pii ¢teni snimany pohyby jejich o¢i, coz bude
vyuZito v dalsi ¢asti studie, kde budou sledovat videa. Po ¢ase vyhrazeném na cteni, ktery byl
stanoven u kazdého z Gcastnikt bud’ na 5, 7 nebo 9 minut, byla skutecné promitnuta dvé videa
a na zavér respondenti vyplnili dotaznik, ktery zkoumal jejich z&jem o politiku a postoj
k negativnim a strategickym ramctim.

Jadrem studie bylo zkouméni vlivi na vybér zpravy v 8 modelech: efekt tonu a
tématu, moznost, zZe tén a téma spolu interaguji, vliv zajmu o politiku na vybér tonu, vliv
zajmu o politiku na vybér tématu, vliv ndrodnosti respondenta na vybér ténu, vliv narodnosti
respondenta na vybér tématu, vliv odpovedi na otazku ,,Jsou média pfili§ negativni a cynicka
stran politiky a politikti* (¢tyftbodova skéla od 0 pro silny souhlas po 3 pro silny nesouhlas) na
vybér tonu a vliv odpovédi na otazku ,,Vidéli byste radi vice nebo méné konkurencni
perspektivy, to znamend vice zaméfené na prizkumy vefejného minéni a politickou
konkurenci?* (tfibodova skala od 0 pro vétsi zastoupeni do 2 pro mensi zastoupeni) na vybér
tématu.

Proménné byly intervalové (pocet piectenych clankl) a ordindlni (dotaznikové
polozky). Byla pouzita mnohondsobna regrese. Data jsou prezentovana v kontingenc¢nich

tabulkach, nebot zjistovanymi statistikami byly Sance a pravdépodobnosti.



3 Uvaha

Z vysledki studie se ¢lanek vénuje pouze tém tykajicim se ténu zprav. Uvadi, Ze
ucastnici si ¢asto volili negativni zpravy namisto pozitivnich nebo neutralnich. Neni jasné, co
autor myslel slovem ,,Casto, protoze negativni zpravy byly voleny 10, 5 % ¢asu, neutrélni 9,1
% a pozitivni 8,5 % (pozn.: pocitano z 3360 - sumy vSech ndhodnych vybéra ¢lanka
predlozenych respondentiim). Tato volba jazykovych prostiedkii naznaduje mnohem vétsi
rozdily.

Stafford dale piSe, ze lidé se zajmem o aktudlni udalosti a politiku byli obzvlasté
nachylni volit Spatné zpravy. KdyZ pomineme, Ze dotaznik se ptal pouze na zajem o politiku,
toto tvrzeni se shoduje se zavérem studie. V jejim textu se ale docteme, Ze vztah mezi zdjmem
a tonem byl negativni (¢im vétSi zdjem, tim véEtSi Sance vybéru negativni zpravy), avSak
nesignifikantni.

Autor ¢lanku také tvrdi, Ze respondenti vyjadfovali v dotazniku preferenci pozitivnich
zprav (tak vSak otazka neznéla, jde tudiz o konstrukci), pfestoze v redlu dali prednost
sdélenim negativnim, a v zasad¢ si mysleli, ze se média pfili§ soustfed’uji na negativni zpravy.
V zévéru studie se piSe, Ze studenti volili ¢lanky nezavisle na svém postoji k negativité
v médiich, coZ v tomto pfipad€ znamena, Ze vztah mezi jejich odpovédi na tuto dotaznikovou
otazku a vybérem tonu zpravy byl nesignifikantni. Tato informace tedy byla v ¢lanku uvedena
viceméng¢ spravne.

Zpréava uvadi jako jeden z problémi nereprezentativnost vzorku, co se tyce vzdélani,
véku a pfijmu. To by vSak podle autori nemélo mit zasadni vliv, protoZe jim neslo o odhad
parametrii v populaci, ale o vyzkoumdani kognitivniho procesu. Autor ¢lanku toto sdéleni
neuvadi, ale nedopousti se zddné neopravnéné generalizace. Studentsky vzorek mél podle
vyzkumnikli mensi zdjem o politiku nez béZny konzument zprav, coZ uz mozna v ¢lanku
mohlo byt zminéno. Dokonce i v samotné studii jsem narazila na nepifesnost v prezentaci
vzorku. Ackoliv je vtextu uvedeno, ze respondenty bylo 100 studentli, v tabulkdch a
poznamkovém aparatu se objevuje n=111. Muzeme se tedy pouze dohadovat, kdo bylo
zbyvajicich 11 Uc€astnik.

Jakkoliv se na prvni pfecteni mize zdat, ze ¢lanek shrnuje studii velmi pfesné, pfi
pohledu do vysledkové ¢asti vyzkumné zpravy vyvstanou nékteré nedokonalosti. Autor
¢lanku zjevné Cerpal spiSe ze zavéru a jinych teoretickych casti, které spiSe nez samotné

vysledky odpovidaly na otazku, pro¢ lidé vyhledavaji Spatné zpravy. To je pochopitelné, ale



bohuzel se to podepsalo na informacich, jez uvedl. Abychom se vyvarovali zkresleni a

zjednoduseni zavért, je nutné zabyvat se celymi vyzkumnymi zpravami.
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Myslim, Ze ste porozumeli zadaniu a je tu vidiet snahu zamerat sa na Statistiky a ich
prezentovanie v popularizacnom clanku. Odporucila by som v buducnosti uvadzat' aj
konkrétne Statistiky. Prdcu prijimam.
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