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Vybrany prizkum hleda odpovéd na otazku, zda tiSt€éna média maji budoucnost a do jaké
miry jsou elektronické verze schopné je vytladit. Clanek v ¢asopisu Marketing & Media se
této otazce vénuje a priblizuje 1 diivody a okolnosti. Uvadi, ze tisténa média chce i nadale
upfednostiiovat vice nez polovina internetovych uzivatelti. Hlavnim divodem je, Ze si na
tiSténé noviny a Casopisy zvykli, nezanedbatelnou roli hraje také pohodlnost a nezédjem o nové
technologie a problémy se ¢tenim na obrazovce. Na tiSténych médiich Ipi pfedevsim dichodci
a lidé prfeddichodového véku, Gtednici, ale i tfi pétiny vysSich manazert a vice nez polovina
vysokoskolsky vzd€lanych lidi. Vétsina lidi uvadi, ze za informace na webu neplati. Pokud by
bylo nutné v budoucnu tuto sluzbu hradit, nejvétsi zajem projevili uzivatelé skupiny lidi, ktefi
vitaji Sirokou Skalu odbornych informaci z oboru a moznost ziskdni udaji k podnikéni.
Internetova populace v soucasnosti hleda na webu ve vétsing piipadtl zpravodajstvi z Ceské
republiky a zahranic¢i, informace o zboZi a ze svéta zabavy.

Do jaké miry jsou tyto informace podlozené oficialnimi daty, najdeme v prizkumu "Media
projekt Online". Vyzkum odhada ¢tenosti tisku Media projekt (MP) je na eském tiskovém
trhu dlouhodobé zavedenym ,,one currency vyzkumem®, zjistujicim sledovanost tiskovych
tituld v populaci ve véku 12 — 79 let. Vysledky tohoto vyzkumu se pouzivaji pii medidlnim
planovani  kampani  pro  tiskovd  média. Vyzkum  realizuyji od  roku
2013 spolecnosti STEMMARK a MEDIAN, jeho zadavateli jsou Unie vydavatelt a Asociace
komunikac¢nich agentur, metodickym koordindtorem je Sdruzeni komunikacnich a medidlnich
agentur v CR.

Od 1. 1. 2006 vyzkum MP vyuziva CAPI metodu (dotazovani pomoci notebooktll) a od tohoto
data vyzkum sleduje pouze tiskové tituly. Vyzkum je realizovan na vzorku 25 000
respondentli, vyuziva se vicestupniovy stratifikovany ndhodny vybér a dotazovani probiha
»face to face* metodou. Vyzkum byl realizovan v ramci dotazovani MP ve 3. ¢tvrtleti 2013.
Do dotazovani byli zahrnuti vSichni respondenti dotazovani béhem uvedeného ctvrtleti, ktefi
jsou uzivateli internetu, tj. celkem 4 925 osob.

Cilem bylo ziskat podklady o mife vyuzivani elektronickych platforem tiSt€nych tituld,
moznosti ¢etby téchto platforem, porovnani jejich vyhod s vyhodami tisténych médii. Zaroven
byly zjiStovany bariéry vyuZivani elektronickych platforem a souctenost tiSténych a
elektronickych platforem obsahu.

Z uvedené vekove kategorie 12 - 79 let ma pristup k internetu cca 3/4 populace. Z toho 74 %
vi, ze lze Cist tiskové tituly i elektronicky, 39 % ma Cteci zatizeni, 6 % jiz Cetlo Casopis na

webu nebo elektronicky.



Hlavnim zavérem byl poznatek, ze 56 % ucastnikd vyzkumu preferuje cetbu tisténych verzi
obsahu a bude je ¢ist i dal. Potencidl vyuziti digitadlnich platforem se vyrazné li§i u
jednotlivych skupin tituli. Dlouhodoby navyk na cetbu tiSténych tituld uvadi 56 %
dotazovanych, pohodlnost pfipousti 30 % respondentl a 25 % vadi ¢teni z obrazovky. Jako
dalsi bariéry lidé uvadéji pocit ochuzeni oproti tiskové verzi, nemoznost archivace titulu,
obavy z technické narocnosti Ctecich zatizeni.

Z hlediska véku prizkum pfinesl zjisténi, ze 56 % uzivatelil internetu je starsi 12 let; z toho je
64 % dichodcti, 63 % lidi ve v€ku 50 - 69 let. Oproti ¢lanku se v prezentaci prizkumu
dozvime i benefity, které jsou pro elektronické verze médii. Vzhledem k tomu, ze vice nez 2,5
miliénd osob dnes disponuje nékterym z Ctecich zafizeni jako je smartphone, tablet nebo
ctecka, lze pfipustit, ze 1 zde dojde k nartistu zajemct o tuto verzi médii. Jako pfirozeny
potencidl elektronické cetby jsou oznacovani mladi a vzdélani (12 - 39 let). Ti vidi
elektronické verze jako dostupnéjsi (88%), pohodIné€jsi (87 %) a cenové vyhodnéjsi (86 %).
Vitaji 1 provazani s dal§imi médii (85 %), okamzité sdileni dan¢ho €lanku (74 %) a moZnost
elektronické archivace (72 %).

Vysledky vyzkumu je mozno shrnout do n¢kolika zakladnich zavérd. Prognozy o rychlém
vytlaCovani printd novymi technologiemi se nenapliuji. Tiskové tituly si udrzuji velky dosah.
Vyuzivani elektronickych platforem printi je zatim minimalni. Podle autort prizkumu lze
usuzovat, ze tisk i elektronické verze vedle sebe budou existovat i v budoucnu. Nyni je
obecné navstévnost elektronickych médii pomérné slaba a vétSimu rozvoji brani zejména
nizka ochota za obsah platit. VEtSi potencial tak Ize podle nich spatfovat predevSim v
navstévnosti webll zdarma.

I pfes stavajici boom tabletl a smartphontl je kratkodoby potencidl pfechodu na elektronické
platformy nizky. Ukazuje se, ze zpravodajské weby a printy spolu mizou koexistovat, ¢tenost
printovych denikii mezi navstévniky zpravodajskych webt je srovnatelna s populaci.

Zavérem lze fici, Ze porovnanim kratkého ¢lanku a zdroje nedoslo ke zkresleni zjiSténych dat.
Clanek je pouze okrajovou informaci, kterych lze na toto téma najit fadu at’ uz na webu &i v

tisténych médiich.
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Tento text bohuzel nelze jako seminarni praci akceptovat. Je jen deskriptivnim popisem studie
a jejiho podani, doplnénym o konstatovani, Zze ke zkresleni nedoslo. Opravdu k nému
nedoslo? Skutecné Ize dojit k zavéru, ze tiSténd média nejsou v ohroZeni? Ob.
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