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L. ResSerse odborné literatury
Cil a téma reSerse:
Reserse predstavuje soucast preprodukéni faze tvorby jakékoli projektové, odborné nebo
esejistické ¢innosti. Cilem reSerSe je odhalit koncepty, teoreticka vychodiska a metodické
postupy, které pfi zpracovavani dané¢ho tématu jiz byly v minulosti vytvofeny a které by bylo
mozné pii zpracovani pisemné odborné nebo esejistické prace vyuzit.
Vyhledavani literatury se uskutecniuje podle kliovych slov v digitalnich databazich knihoven,
knihkupectvi a antikvariati.
Vystupem reserse je seznam anotované odborné literatury (20-40 polozek: studie, sborniky,
monografie s anotacemi — cca 5 fadka; nikoli slovniky, encyklopedie a ucebnice!!!), jejiz
nejzajimavejsi polozky budou vyuzity v pisemné praci (eseji) jako inspirace (napt. formou
odkazi, citaci, aluzi, polemik).

Témata (klicova slova) reSerse: komunika¢ni média, uméleckd komunikace, specifika
umélecké komunikace, sémioticky a kulturni transfer, uméni a masova média, prezentace
uméni/uméleckych dél — v masovych médiich (noviny, ¢asopisy, knihy, rozhlasové a televizni
vysilani) a na internetu, adaptace uméleckych dél — v masovych médiich (rozhlase, televizi),
adaptace uméleckych dél na internetu, interpretace umeleckych dél apod.
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Rozsah: neomezen, doporucend dolni hranice 6 normostran.

Zpisob odevzdani:
V stanoveném terminu do ISu — ZURS521 — Odevzdavarny!
Termin odevzdani: 19.03.2015: 1. prace (¢tvrtek) do 24:00.

IL. Referat odborné literatury
Cil a téma referatu:
Cilem a tématem referatu je vyloZzit — podle vlastniho rozhodnuti — nejdiilezité;jsi inspiraéni
zdroj (studii nebo monografii, nikoli ovSem slovniky, lexikony nebo ucebnice), ktery bude
vyuzit pfi zpracovani pisemné odborné nebo esejistické prace. Referat ma podobu data-video
prezentace (studie ¢i knihy), kterd bude poskytnuta ti¢astniklim seminate. Referat je
koncipovan jako vypravéni, které nabizi informace a zhodnoceni obsahu knihy/studie.
Rozsah: neomezen, doporucena dolni hranice 3-4 normostrany
Zpisob odevzdani:
V stanoveném terminu do ISu — ZURS521 — Odevzdavarny!
Termin odevzdani: 02.04.2015: 2. prace (¢tvrtek) do 24:00.

III.  Pisemna price — esej / ivaha / pojednani / polemika na téma uméni a média
Nazev prace: [zvolit podle tématu a cile prace]
Téma €. 1: Na konkrétnich uméleckych dilech anebo projektech ilustrovat a reflektovat
problém, zdali a jak komunika¢ni médium typu televize ovliviiuje uméleckou komunikaci a
prezentuje uméleckou tvorbu, jeji formalni a obsahové slozky a funkéni zaméieni.
Téma €. 2: Na konkrétnich uméleckych dilech anebo projektech ilustrovat a reflektovat
problém, zdali a jak komunika¢ni médium typu internet ovliviiuje uméleckou komunikaci a
tvorbu, jeji formalni a obsahové slozky a funkéni zaméteni.
Téma ¢. 3: Na konkrétnich uméleckych dilech anebo projektech ilustrovat a reflektovat
skutecnost, ze nova (digitalni) média, ale také novym zptsobem vyuzit4 stara komunikacni
média ovliviiuji a méni staré formy umélecké komunikace a vytvéieji nové formy a druhy
uméleckych aktivit (konkrétni poezie, happening, action painting, land art, body art, street art,
graffiti, konceptualni uméni/koceptualismus, ambient art, flash mobs...) a ve svém dasledku
méni funkéni orientace a koncept uméni.
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Zjistit, jak konkrétni komunika¢ni média formuji a ovliviiuji podobu, charakter, funkce a
ritudly umélecké komunikace a jak adaptace konkrétnich uméleckych d€l, Cili sémioticky a
kulturni transfer konkrétnich umeéleckych textl a pfenos umeéleckych obsahti z jednoho
komunika¢niho média do druhého méni podobu, charakter, funkce a ritudly umélecké
komunikace.

Zanr: esej / ivaha / pojednani / polemika

Rozsah: neomezen, doporucena dolni hranice 5-6 normostran

Zpisob odevzdani:

A/ Do ISu — ZURS521 — Odevzdavarny!

B/ Ve fyzické podobé na sekretariat katedry.

Termin odevzdani: 07.05.2015: 3. prace (¢tvrtek) do 24:00.



