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Pro tuto seminarni praci jsem si vybrala ¢lanek na serveru Novinky.cz (2014) “Vysoké jehly
slouzi jako atribut sexappealu a pfitazlivosti”. Hned pod titulkem stoji, ze “Zena muze byt
sebekrasnéjsi, ale pokud nema na nohou boty na vysokych podpatcich, pak nemusi u muzd
uspét.” (tamtéz, 2014). Nasledné velmi stru¢né shrnuje vyzkum Nicholase Guéguena. Mluvi
o tom, Ze pfistup muzu ke stejné obleCenym hosteskam byl rozdilny pravé diky podpatkim,
dokonce i pokud Slo o tutéZ hostesku. Dale se dozvidame, Ze pfi Zadosti o vypInéni

na zeny podpatky nepUsobi. Pfi dalSim pokusu se k hosteskam na vysokych podpatcich,
které upustily rukavici, pfihnali muzi v 93 procentech pfipadu, zatimco na ty s plochymi
podrazkami reagovali pouze v 62 procentech pfipadl. Posledni pokus se pak odehraval v
no¢nim podniku, u baru, kde Zen vystavovaly své nohy s rliznymi typy obuvi. Ty s vysokymi
podpatky byly osloveny do osmi minut, zatimco damy s plochymi podrazkami az po 13
minutach. Na konci ¢lanku pak modfe sviti nabidka “Muze se Vam hodit na sluzbé Zbozi.cz:
Damské lodicky” (tamtéz, 2014).

Nejprve bych rada okrajové zminila, Ze ¢lanek je psan velmi zavadéjicim zplsobem, jsem si
védoma toho, ze nasledujici odstavec se nevénuje popisu statistik, nicméné se domnivam,
Ze souvisi s jeji komunikaci, nebot je pouzit za stejnym ucelem jako nepfesna komunikace
konkrétnich statistik a dava nam tak nahlédnout na zamér ¢lanku jako celku. Popis metody
je komunikovan naprosto chybné, nejspise pro ucel kratkého rozsahu ¢&lanku -
“Psychologové postavili do fady skupinku hostesek ve stejnokroji...” (Novinky.cz, 2014),
pfitom v puvodnim vyzkumu, ktery byl rozdélen na 4 &asti (¢lanek uvadi pouze 3) se jednalo
vzdy o jednu hostesku v dané oblasti v prvni ¢asti pouze jedna, ktera oslovovala pouze
muze, ve druhé 4 na riznych mistech a oslovovaly jak Zeny, tak muze, ve treti stejné tak 4
na rGznych mistech, s upusténim rukavice a v posledni se jednalo o 3 hostesky v riznych
barech (Guéguen, 2014). NejvySsi podpatek ma 9 cm (tamtéz, 2014), ne vice nez 10 cm
(Novinky.cz, 2014).

Nyni bych se rada zaméfila na komunikaci statistik. Ty jsou sice zaokrouhlené, ale v tom
bych nevidéla problém, jelikoz se jedna jen o desetiny procent, ale jinak vétSinou uvedené v
souladu s plivodnim vyzkumem. Je vS§ak naprosto nedostate¢na. Je sice pékné, Ze se
dozvidame, Ze hostesky s vysokymi podpatky uspély v 83% pfipadu, ale jiz nesdéluje z
kolika, coz neuvadi nikde. Navic ¢lanek srovnava 2 statistiky (pfistup muzl a zen), které
jsou v8ak vzaty z odliSnych ¢asti vyzkumu. Zatimco totiz v prvni studii zkoumali pouze
reakce muzu (N=90) - odtud taky statistiky pouzité v ¢lanku, tak ve druhé studii jiz zkoumali
jak zeny (N=180) tak muze (N=180). Sice se nejedna o nijak propastny rozdil, u prvni studie
se jedna o 83,3% (25/30) pozitivnich reakci na hostesku s vysokymi podpatky, u druhé pak
81,7% (49/60) (Guégen, 2014), ale vzhledem k celkovému vyznéni ¢lanku bych uvazovala
nad moznosti vybéru vyssiho Cisla, pro vétsi rozdil. Zde bych rada poukazala na tu
statistiku, ktera nezapada do vySe zmifiované vétSiny. Tu je mozné najit v této vété: “Bez
ohledu na typ obuvi u hostesek byla tspésnost jen tiiatficet procent, kdyz hostesky Zadaly o
pomoc Zeny.” (Novinky.cz, 2014). Vzhledem k tomu, Ze pavodni studie uvadi pozitivni reakci
u Zen takto: u hostesek s plochymi podrazkami 31,7% (19/60), u téch se stfedné vysokymi
podpatky 36,7% (22/60) a u téch s vysokymi podpatky 30% (18/60) (Guégen, 2014). Je vSak
pravdou, ze rozdil mezi pfistupem zen k hosteskam s jakymikoliv podpatky nebyl statisticky
vyznamny x*(1)<1, ¢ =0,7 (tamtéz, 2014). Nakonec bych se rada zaméfila na slova pouzita
ve spojeni se statistikami v zavéru Clanku. “MuZi se pfihnali...kdyZ méla ploché podrazky,
reagovali...” (Novinky, 2014) Zde vnimam vybrané vyrazy jako velmi sugestivni, kdy ,pfihnali



se“ pusobi velmi aktivné, zivé, zatimco na divky bez podpatkl pouze reagovali, coz ve mné
vzbuzuje pocit malého zajmu obzvlasté v kombinaci se slovem ,pfihnali®, které naopak
vzbuzuje pocit velkého zajmu. Pfi udavani ¢asovych udaji u posledni substudie je psano, ze
damy s vysokymi podpatky byly osloveny do osmi minut, zatimco ty bez podpatkt az po
tfinacti minutach (tamtéz, 2014). Zde mi pfipada chybné neuvedeni informace, Ze se jedna o
priméry s urcitou smérodatnou odchylkou (M=13,54, SD=4,87; M=7,49, SD=2,18). Pokud
by tato informace byla uvedena, mohl by si ¢tenaf udélat lep8i predstavu o skute¢né situaci,
zatimco kdyz je to popsano timto zplsobem, vzbuzuje to ve &tenafi (nebo spis Ctenarce)
pocit, Ze jen samotna pFitomnost vysokych podpatkl bude znamenat, rychlejsi reakci okoli.

Myslim, ze €lanek je vlastné dobfe udélana reklama na damskeé lodi¢ky (odkaz pod
¢lankem). Ve &tenaice vzbuzuje pocit, Ze pokud nema na nohou vysoké podpatky, tak
nemuze byt dostatecné atraktivni a proto by si je radSi méla hned pofidit. A pokud by snad
nevédeéla, kde by si je méla pofidit, uvedeme ji odkaz hned na konci ¢lanku, jesté pred
uvedenim jména autora.
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Dobra prace se vtipnou pointou.
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