Asociace komunikacnich
agentur v CR

ASOCIACE KOMUNIKACNICH AGENTUR




POSLANI AKA

_3'_sEami"i uﬁ

POSTAVIME VAM HO

-  ORYCHLE ®LEVNE ®PROFESIONALNE

PUJCKY
ONSOLIDACE

Hajit svobodu pro Sifeni a soutéz komercnich projevd, které umoznuji spotrebitelim
uplatnovat pravo na vybér, jsou vyznamnym impulsem trzni ekonomiky a zakladem
existence rozmanitych, nezavislych a cenové dostupnych medii.

Prispivat k profesionalité komeréni komunikace podporou vzdélavani a rozSirovani
praxe téch, kteri ji vytvari.

Vytvaret platformu pro setkavani a diskuse o rozvoji komercni komunikace v celé Siri
politickych, spole¢enskych i socialnich vztahu, profesnich potreb a zajmd.
Podporovat respektovani zasad etického kodexu a dobrovolné samoregulace

komercni komunikace.
SNAZIT SE, ABY TAKOVETO REKLAMY NA TRHU NEBYLY...



Partneri AKA

Unie vydavatela (UVDT)

UVDT je sdruzeni podnikatel a zaméstnavatell v oboru vydavani
periodického tisku. Clen Svétové asociace novin (WAN), Mezinarodni
federace periodického tisku (FIPP), ¢len Evropské federace vydavatel(
casopisl (FAEP), ¢len - pozorovatel Evropské asociace vydavateld novin
(ENPA), pridruzeny ¢len Mezinarodni asociace tiskovych rad (AIPCE). UVDT
vznikla v roce 1990 jako sdruzeni vydavatel( péti denikl s ndzvem Unie
vydavatell denniho tisku. O dva roky pozdéji bylo zavedeno radné ¢lenstvi
také pro vydavatele ¢asopist a v roce 1995 doslo ke zkraceni nazvu na
Unie vydavatel(l s ponechdnim loga UVDT.

Zakladnimi cili ¢cinnosti UVDT jsou:

rozvoj a vytvareni podminek pro svobodnou vydavatelskou Cinnost a
prosazovani principl svobody tisku

hajeni profesionalnich zajm{ vydavatell a pracovnikll ve sdélovacich
prostredcich - zastupovani vydavatel( vici statnim orgdndm i jinym
institucim a osobam a v mezinarodnich organizacich, jejichz Cinnost je
spojena s vydavanim tisku

reprezentace a propagace spole¢nvch zaimu a aktivit ¢lent



Vice na www.uvdt.cz

UNIE VYDAVATELU

DENIKY | CASOPISY | INTERNET
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Asociace televiznich oragnizaci (ATO)

ASUCIALE
[ELEVIZNICH
ORGANTIZAC]

Asociace televiznich organizaci byla zalozena 1. 3. 1997 a je zajmovym sdruzenim
pravnickych osob. Clenové asociace jsou Ceska televize, Ceska nezavisla televizni
spolecnost, spol. s r.o. a Prima Plus, a.s. Hlavnim didvodem, pro ktery byla ATO
zalozena, je koordinace peoplemetrového vyzkumu s jeho realizatorem, firmou
Taylor Nelson Sofres Media. Vyzkum elektronického méFeni sledovanosti TV v CR
metodou peoplemetrl probihd na zakladé kontraktu uzavieného s realizdtorem a
jeho vysledky jsou uzivany nejen hlavnimi uzivateli ale také subjekty reklamniho a
medialniho trhu. Peoplemetrovy projekt byl oficialné zahajen dne 1. 6. 1997.
Clenem asociace mUize byt pouze pravnickd osoba s pfedmétem &innosti v
oblastech vyroby televiznich poradul a televizniho vysilani.

Vice na www.ato.cz.



http://www.ato.cz/
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Sdruzeni pro internetovou reklamu (SPIR)

* Hlavnim ukolem Sdruzeni pro internetovou reklamu (SPIR) je
podpora a prosazovani Internetu jako plnohodnotného a
perspektivniho média. Zakladajicimi Cleny je Sest vyznamnych
spolecnosti, které pusobi v oblasti internetové reklamy, v
nejblizsi dobé ocekavame a uvitame zapojeni rady dalsich
Clenul ze strany internetovych médii i zadavatelU reklamy.

e Hlavnim ukolem Sdruzeni pro internetovou reklamu (SPIR) v
nejblizSim obdobi je stat se zadavatelem a garantem
jednotného vyzkumu navstévnosti internetu. Tento jednotny
vyzkum bude slouzit jako zdroj zakladnich spolecnych udaju 0
sledovanosti internetu v Ceské republice ("one currency") a
verime, ze bude mit velky vyznam pro stabilitu internetového
reklamnl'ho trhu.



Rada pro reklamu (RPR)

 RADA PRO REKLAMU byla zalozena v srpnu 1994 zadavateli,
agenturami a médii po vzoru vyspélych evropskych statl jako
prvni vychodoevropska organizace samoregulace reklamy k
dosazeni Cestne, decentni, legalni a pravdivé reklamy na uzemi
Ceské republiky.

 Samoregulaci reklamy chapeme nezasahovani statu do oblasti
reklamy a jeji regulaci samotnym reklamnim pramyslem.
Samoregulace je velmi flexibilni, rychle se adaptujici nastroj,
reflektujici vyvoj a zmény na reklamnim trhu. RADA ma v
soucasnosti 19 ¢lend, kteri tvori Valnou hromadu.

 Vice na www.rpr.cz.



http://www.rpr.cz/
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Asociace ceskych reklamnich agentur a
marketingové komunikace (ACRA MK)

cra [l

« ACRA M.K. je dobrovolnym, nepolitickym sdruZenim fyzickych a
pravnickych osob, které se zabyvaji reklamnimi a marketmgovyml
sluzbami. ACRA M.K. je jedinou profesni organizaci, ktera od svého vzniku
v roce 1992 sdruzuje vyhradné Ceské reklamni agentury. ACRA M K. je
clenem RPR - Rady pro reklamu. Jeji clenové jsou povinni respektovat jak
obecna ustanoveni, tak i Kodex reklamy a jeho eticka pravidla (normy).
ACRA M K. je cIenem Hospodarske komory CR. Hlavnim cilem Asociace je
jiz od pocatku zvySovani profesionalni Urovné ceské reklamy a ostatnich
cinnosti v ramci marketingové komunikace.

* Vyviji Cinnost k prosazovani co nejvyssi profesionality v Cinnosti ¢lent a
snazi se prosazovat priznivé image reklamy u ceské verejnosti. Chrani
profesni zajmy svych clenu, lobbuje v jejich prospéch a pomaha vytvaret
profesionalni platformu Ceskych reklamnich agentur.

* Vice na www.acra-mk.cz



http://www.acra-mk.cz/
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Kancelar overovani nakladu tisku - Audit Bureau of

Circulations (ABC CR)

Audit Bureau
of Circulations

ABCinteractive

” Alliance for
Audited Media
The New Audit Bureau of Girculations

V Ceské republice zajistuje ovéFovani nakladu tisku ABC CR (Aud|t Bureau
of Circulations - Kancelaf ovéfovani nakladu tisku). ABC CR je ¢lenem IF
ABC - (International Federation of Audit Bureaux of Circulations)
Mezinarodni federace kancelafi ovéfovani nakladu tisku. Clenové této
federace jsou statutem zavazani k dodrzovani mezinarodnich standard
pri publikovani ovérenych udaju.

Ovérovani nakladu tisku probiha v Ceské republice od brezna 1993, kdy
tuto sluzbu zacala organizacne a metodicky zajistovat UVDT. Od 1. ledna
1997 zajiStuje zverejiiovani nakladu tisku v plném rozsahu sdruzeni
pravnickych osob ABC CR, které je neziskovou organizaci s tripartitnim
zastoupenim vydavatelU (Ume vydavatell - UVDT), reklamnich agentur
(Asociace komunikacnich agentur - AKA) a inzerentu (Ceské sdruzeni pro
znackové vyrobky- CSZV).

Vice na www.abccr.cz.
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Sdruzeni agentur pro vyzkum trhu (SIMAR)

 SIMAR je vybérové neziskové sdruzeni prednich agentur vyzkumu
trhu a vefejného minéni pGsobicich v Ceské republice. SIMAR vénuje
hlavni pozornost zvysovani kvality sluzeb poskytovanych clenskymi
agenturami.

 Dba na dusledné dodrzovani vlastnich etickych a metodickych
standardu vyzkumu trhu a verejného minéni, které vychazeji z
pravidel ESOMAR. Kontroluje dodrzovani téchto standardu a vysledky
pravidelné zverejnuje.

* SIMAR poskytuje klientum clenu sdruzeni a uzivatelum vyzkumu trhu
GARANCE za kvalitu vyzkumu provedenych c¢leny SIMAR.

* Vice na www.simar.cz.
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Asociace provozovatelu soukromého vysilani
(APSV)

APSV CR zaloZilo dne 22.3.1992 v Chebu 19 provozovatelu ktefi zacali vysilat jiZ v prabéhu
roku 1991 na zakladé tzv. "experimentalnich licenci". APSV CR je sdruZenim pravnickych a
fyzickych osob. Je to organizace s dobrovolnym clenstvim a prmupem vyberovost| APSV
sdruzu1eJ|nak konkurencni subjekty za uCelem spolecneho postupu pfi jednanich s Organy
statni spravy (Rada CR pro RaTv, Parlamentni komise, Vybory Parlamentu, Cesky
telekomunikaéni Gfad), Ceskymi radiokomunikacemi a.s., ochrannymi organizacemi (OSA,
Intergram), evropskymi strukturami souvisejicimi se soukromym vysilanim, nadacemi a
fondy. APSV je dllezZitou informacni a propagacni zakladnou v oblasti soukromého vysilani.

APSV porada skoleni, seminare a workshopy. V Ceské republlce jsou jen 2 soukromé
rozhlasové stanice, Které odmitly ¢lenstvi. Clenem se mUze stat jakdkoli pravnicka ¢i fyzicka
osoba zapsana do obchodnlho rejstriku, ktera:

je drzitelem licence k soukromému vysilani a bézi ji zdkonna Ihlta k zahdjeni vysilani nebo
vysilani jiz provozuje

splni formalni podminky pfijeti pozadované stanovami APSV
jeji ¢lenstvi bylo schvaleno Kongresem APSV

APSV md 63 radnych ¢lena.

Vice na www.apsv.cz.

APSV

ESkA REPUBLIEA
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Asomace Public Relations agentur (APRA)

APRA je sdruzenim Public Relations agentur, které poskytuji sluzby v oblasti
péce o verejné vztahy s cilem davat do souladu soukromé a verejné zajmy,
prispivat k porozumeéni mezi lidmi, skupinami a institucemi a usilovat o
harmonizaci riznorodych nazoru a postupl. APRA je ¢lenem ICCO -
mezinarodni asociace sdruzujici narodni asociace PR agentur.

* Poslani asociace a zaméreni ¢cinnosti APRA:

e vyzaduje od svych ¢lenu dodrzovani vSech zakladnich profesionalnich a
etickych standardu ve smyslu Etického kodexu IPRA (Mezinarodni asociace
Public Relations), Rimské charty ICCO (Internatlonal Communications
Consultancy Organisation) v platném znéni

e vytvari prostor pro diskusi a reseni spolecnych odbornych a jinych
problému, pecuje o rozvoj oboru a vzdélavani svych ¢lenl a organizuje za
tim ucelem seminare, konference a nejriiznéjsi setkani

e garantuje profesionalitu ¢lenl Asociace a dbd o vysokou odbornost ¢lent a

lidi zaméstnanych v ¢lenskych PR agenturach

e reprezentuje zajmy svych ¢lent vici mezinarodnim organizacim
* Vice na www.apra.cz.
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Asociace producentu v audiovizi
(APA) i

apa

xabarimiz var

* Asociace producentu v audiovizi byla zalozena v roce 1994 a
sdruzuje producenty a produkcni spolecnosti jak z oblasti
ceského filmu, tak z oblasti filmové, filmového servisu a
reklamy.

* Hlavnim cilem Cinnosti asociace je ochrana a prosazovani
zajmu producentu, jednani s profesnimi svazy, ochrannymi
autorskymi organizacemi €i organy statni spravy. Asociace také
spolupracuje pri reseni pravnich a danovych problému
tykajicich se filmové vyroby a podili se na tvorbé legislativnich
norem v této oblasti.



e Asociace producentu je ¢lenem mezinarodnich
producentskych organizaci FIAPF a CFP-E. FIAPF sdruzuje
asociace filmovych producentt, CFP-E je mezinarodni
organizace reklamnich producentu.

e Piste na apa@iol.cz

www.apa.aZ

apa APA

xabarimiz var

poolplayers.com
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Ceské sdruzeni pro znackové vyrobky (CSzZV)

* Ceské sdruzeni pro znackove vyrobky bylo zalozeno 10.
¢ervna 1993. Clenem se mohou stat spole¢nosti zapsané
v obchodnim rejstriku vedenéem rejstrikovym soudem
Ceské republiky a vyrabéjici v CR znackové vyrobky a
vylucna obchodni zastoupenl zahanicnich vyrobcu, jejichz
vyrobky jsou na Uzemi Ceské republlky chraneny
ochrannou zndmkou a ktefi nemaji na zemi CR vlastni
vyrobni zazemi.

e Zakladnim poslanim sdruzeni je ochrana a podpora
spolecnych zajmu vyrobcu znackovych vyrobku v
oblastech, které ovlivnuji vyrobu, uvadeéni na trh,
distribuci a prodej zna¢kovych vyrobk( v Ceské republlce



Cinnost sdruZeni je zaméfena predevsim na

nasledujici klicové oblasti:
ESEE{."
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* oblast legislativy, s prioritnim zamérenim na harmonizaci
narodnich pravnich predpisu s pravem Evropské unie

e oblasttrhua prodeje predevsim vztahy vyrobce-prodejce a
moitoring vyvoje obchodni sité v Ceské republice

e problematiku tarifnich a netarifnich omezeni obchodu, se
zvlastnim dldrazem na liberalizaci obchodu v rdmci
Stredoevropské dohody o volném obchodu (CEFTA), naplnovani
Cesko-slovenské dohody o celni unii a proces integrace Ceské
republiky do Evropké unie

* oblast komercnich komunikaci, pfedevsim prostrednictvim
aktivniho zapojeni do struktur tripartity zadavatelé-reklamni
agentury-meédia

e Piste na cszv@telecom.cz.
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Asociace tridimenzionalni reklamy (A3DR)

* Asociace tridimenzionalni reklamy vznikla v lednu roku 1997 jako sdruzeni
firem, které v Ceské republice plisobi na poli 3-dimenzionalni reklamy.
C|Iem A3DR je predevsim zkvalitnéni a vétsi profesionalita v poskytovanych
sluzbach, lepsi prehlednost vyrobcu a poskytovatell téchto sluzeb.
Prezentace Cinnosti A3DR a jejich ¢lenu navenek a budovani ph’znivého
image pro klienty. Prezentace spolecnych zajmu clen vuci masovym
médiim. Skolici, informaéni a expertni ¢innost pro klienty. Koncentrovani a
interni sdelovam informaci o nesolidnich firmach a spolec¢ny postup vuci
témto subjektim. Organizovani Ci ucast na odbornych akcich a veletrzich.
Podpora vyuziti potencialu ¢eskych vyrobcu pro potfeby 3DR. Spoluprace
se zahrani¢nimi organizacemi tridimenzionalni reklamy.

e Zdlouhodobého hlediska chceme zménit pohled zadavatell na
tridimenzionalni reklamu jako na tzv. podlinkovou reklamni aktivitu.
Dosahované obraty totiz jednoznacCne zarazuji nas obor mezi ostatni
plnohodnotné casti marketingového mixu.

Vice na www.a3dr.cz ﬂ?ﬂﬁ ,'x,, e



http://www.a3dr.cz/

Asociace pro venkovni reklamu (AVR)

* Asociace pro venkovni reklamu Ceské republiky byla zaloZena v
breznu 1993, tedy v dobé, kdy vrcholila vina vzniku novych
spolecnosti venkovni reklamy. Narulst poctu firem vyvolal potrfebu
ustaveni socioprofesni asociace, ktera by zastresovala, zastupovala
a hajila spolec¢né zdjmy svych ¢lenu. Po prvnich letech své
existence, které byly poznamenany obvyklymi déetskymi
nemocemi, doslo v unoru 1998 k podstatné obméné clenské
zakladny i managementu asociace.

Vice ha Www.avr.cz.

Asociace pro venkovni reklamu CR
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Resumeé:

Z vyCtu vsech sdruzeni a asociaci, které se zabyvaji
vlastni organizaci a komunikaci se spotrebiteli je
zfejmé, ze je téch ,institutu” néjak moc. Bylo by
ucelnéjsi mit vytvoreno jedno sdruzeni s povinnym
clenstvim, aby byla mozna i kontrola Cinnosti a postih
porusovani pravidel — jakéhosi obecného etického
kodexu. To zel, v soucasné liberalni strukture
spolecnosti, mozné neni.




Soutéze medialnich aktivit jednotlivych
agentur, narodnich i mezinarodnich

EFFIE

Effie znamena efektivnost reklamy (efficiency). EFFIE je jedinou
soutezi, kde se ocenuje nejen kreativita, ale predevsim vysledky
kampani. Vyhravaji kampaneé, které uspésné zkombinovaly
vSechny aspekty marketingového programu : planovani, prizkum
trhu, media, kreativitu a management rozpoctu.

Podle evropského monitoringu reklamy (GWA 2000) je EFFIE
nejprestiznéjsi soutéZi v oblasti komerénich komunikaci. V Ceské
republice byla EFFIE poprvé usporadana v roce 1997, kdy ARA
(Asociace reklamnich agentur - dnes AKA) ziskala licenci od AMA
N.Y. Prvni Ceské Effie se ucastnilo 13 agentur, které prihlasily 23
kampani. V minulém roce jiz soutézilo o prizen poroty 21 agentur
a 64 kampani ve Ctyrech kategoriich.



Louskacek

* je prestizni soutéz o nejlepsi a nejkreativnéjsi
ceskou reklamu, kterou kazdorocné porada Art
Directors Club Ceské republiky ve spolupraci s

Asociaci komunikacnich agentur a Asociaci
producentu v audiovizi.

* Louskacek je soucasti Art Directors Club of
Europe Awards, protoze vitézné prace
automaticky postupuji do této vyznamné
evropské souteze, ktera se kona v Londyné.



BoB

e Soutéz BoB (Best of Best) vznikla ve Velké Britanii, kde ji
organizuje Institute od Practitioners in Advertising (IPA).
Pouze tato asociace ma tedy pravo poverit zahranicni
partnerskou asociaci jejim poradanim, pripadné organizaci
této soutéze v té které zemi zastavit.

* Jde o typ soutézniho projektu, jehoz poslanim a smyslem
je ocenit nejlepsi jednotlivce plsobici v nejvyznamnéjsich
kreativnich funkcich clenskych agentur asociace, pripadné
jejich tymu, a to na zakladé vysledk jejich prace v
uplynulém roce.

 SoutdZ BoB v Cesku vyhladuje v licenci IPA Asociace

komunikaé&nich agentur CR (AKA) spole¢né s tydenikem
Strategie.



AKA Awards

Soutéz AKA Awards je vyhlasovana pro puvodni reklamni prace, které byly realizovany v
obdobi od 1.7.2015 do 30.6.2016.

« Pofadatelem je Asociace komunikaénich agentur CR (AKA). Prezidium AKA jmenuje
Organizacni vybor, zodpovédny za radny pribéh a produkéni zabezpecleni soutéze.
Organizacni vybor plni také funkci arbitra v pripadé spor( a stiznosti podanych ucastniky
soutéze.

e SoutéZe se mohou uUcastnit pouze agentury, které jsou radnymi ¢leny AKA.

e Prihlasit do soutéze je mozno prostfednictvim webové aplikace na adrese
www.akaawards.cz Samotna procedura prihlasovani soutéznich praci a navod k
ovladani aplikace je obsahem Manualu k AKA Awards.

* Kazda agentura obdrzi pred zacatkem soutéze svoje unikatni heslo pro vstup do
aplikace.

» ZdlOvodu velké narocnosti na datové prenosy pri prohlizeni vsech prihlasenych praci,
obdrzi kazda agentura CD se vSemi prihlaskami.

* Agentura v zadném pripadé nepridéluje hlasy svym prihlaskam (technicky oSetreno).
* Hodnoceni soutéze je dvoukolové. Prihlasené prace hodnoti agentury. V prvnim kole
hodnoceni kazda agentura disponuje tfemi hlasy pro kazdou subkategoriiatoiv

pripadé, Ze do soutézZe nepfrihlasi Zddnou praci. Agentura nemuze pridélit jedné
hodnocené praci vice nez jeden hlas. Na zakladé tohoto hodnoceni vznikne seznam
nominovanych praci, postupujicich do druhého kola.

* Ve druhém kole kazda z agentur disponuje jednim hlasem pro kazdou subkategorii.
Hodnoti se prace nominované z prvniho kola.

* Ocenény budou prace, které dosahly ve druhém kole nejvyssiho poctu pridélenych
hlasU. V pripadé rovnosti poctu hlasi bude udéleno vice cen.



http://www.akaawards.cz/
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Je zfrejmé, ze principy soutézivosti zvysuji
kvalitu prace komunikacnich agentur. Stoji za
to na jednotlivych webovych strankach
sledovat Cinnost a uspésnost medialnich
agentur a predpokladat trendy, kterymi se
bude dale vyvijet komunikacni proces mezi

tvlrci a recipienty (divaky, ctenari). BELLQLIEN G
FUCK THE pizza

Dékuj za pozornost.

(stolicny@gmail.com) All We Need Is Slivovitza



