Zadani pisemnych tukoli do predmétu Uméni a média 2016 JS

1. Ukol: P¥iprava materialii pro vstup do diskuse funkce a specifika umélecké
komunikace

Cil a téma pripravy materiali pro vstup do diskuse:

Cilem je piipravit materialy, pomoci nichz je mozné zahajit v seminafi diskusi, anebo pomoci
niz je mozné vstupovat do diskuse na téma funkce a specifika umélecké komunikace.
Obsahem podkladu jsou: vypisky (z informacénich portalt, encyklopedii, odborné literatury),
bibliograficky ukotvené citaty a ¢asti textl, celé dokumenty, které je mozné prezentovat a
ulozit elektronicky do boxu Ukol &. 1. (popt. pozd&ji, pokud se ukéaze, Ze jde o zajimavy text,
do studijnich material).

2. Ukol:

Reserse odborné literatury

Cil a téma reSerSe:

ReserSe predstavuje soucast preprodukéni faze tvorby jakékoli projektové, odborné nebo
esejistické ¢innosti. Cilem reSerSe je odhalit koncepty, teoreticka vychodiska a metodické
postupy, které pii zpracovavani daného tématu jiz byly v minulosti vytvofeny a které by bylo
mozné pii zpracovani pisemné odborné nebo esejistické prace vyuzit.

Vyhledavani literatury se uskuteciiuje podle klic¢ovych slov v digitalnich databazich knihoven,
knihkupectvi a antikvariatt.

Vystupem reserse je seznam anotované odborné literatury (20-40 polozek: studie, sborniky,
monografie s anotacemi, cca 5 fadki; nikoli slovniky, encyklopedie a u¢ebnice!!!), jejiz
nejzajimavejsi polozky budou vyuzity v pisemné praci (eseji) jako inspirace (napt. formou
odkazi, citaci, aluzi, polemik).

Témata (klicova slova) reSerse: komunika¢ni média, uméleckd komunikace, specifika
umélecké komunikace, sémioticky a kulturni transfer, uméni a masova média, prezentace
umeéni/uméleckych dél, v masovych médiich (noviny, ¢asopisy, knihy, rozhlasové a televizni
vysilani) a na internetu, adaptace umeleckych dé¢l, v masovych médiich (rozhlase, televizi),
adaptace uméleckych dél na internetu, interpretace umeéleckych dél apod.

Rozsah: neomezen, doporucena dolni hranice 6 normostran.

Zpisob odevzdani:

V stanoveném terminu do ISu, ZURS521, Odevzdavarny!

Termin odevzdani: uvedeno v ISu.

Doporucena forma citaci:

Existuje fada citacnich norem, napt. ISO, APA, Chicago (viz Word, Reference/Styl)
Kniha

BOHATCOVA, M. et al. Ceskd kniha v proméndch staleti. Praha : Panorama, 1990. 622 s.
ISBN 80-7038-131-0.

HAYES, D., WYNYARD, R. (eds.). The McDonaldization of Higher Education. Westport,
Connecticut, London : Bergin, Garvey, 2006. ISBN 0 89789 856 7.

PELSMACKER, De P., GEUENS. M. and BERGH, J. van den. Marketingova komunikace.
Praha : Grada Publishing, 2003. 581 p. ISBN 80-247-0254-1.

SCHLOSSER, E. Fast Food Nation: The Dark Side of the All-American Meal. New York :
Haughton Mifflin, 2001. 368 pp. ISBN 0-7139-9602-1.


http://en.wikipedia.org/wiki/Special:BookSources/0713996021

RITZER, G. The Mcdonaldization of Society: An Investigation Into the Changing Character
of Contemporary Social Life. Thousand Oaks, London, New Delhi : Pine Forge Press, A Sage
Publication, 1993. ISBN-10: 978-0803990005.

Sbornik

PAVELKA, J. Text jako interkulturni dialog. In M. B. ZagorSekova, P. Barat (eds.),
Medzikulturny dialog, ndstroj stability a rozvoja eurdpskeho priestoru. Bratislava :
Vydavatel'stvo Ekonom, 2009. Pp. 80-99. ISBN 978-80-225-2726-2.

TAJFEL, H.: Social categorization, social identity, and social comparison. In: H. Tafel (ed.),
Differentiation between social groups: Studies in the social psychology of intergroup
relations. London : Academic Press, 1978. Pp. 61-76. ISBN 10: 0126825505Casopis
Casopis

BIANCHI, G., LASTICOVA, B. and SRAMOVA, B.. Meanings of macrosocial categories in
Slovak adolescents: between region and Europe. Ceskoslovenska psychologie. Vol. 51,2007,
No. 5, pp. 464-475. ISSN 0009-062X.

PAVELKA, J. The Human “World” as a Fairy Tale for Good and Bad Children. S,

European Journal for Semiotic Studies. Revue Européenne d ‘Etudes Sémiotiques.
Europdische Zeitschrift fiir Semiotische Studien. Czech & Slovak Semiotics. Wien,

Barcelona, Budapest, Perpignan, Vol. 4, 4, 1992, pp. 735-744. ISSN 1015-0102.

On-line zdroj

ASHMORE, R. D., DEAUX, K. and MCLAUGHLIN-VOLPE, T. An Organizing Framework
for Collective Identity: Articulation and Significance of Multidimensionality. Psychological
Bulletin, Vol. 130, 2004, No. 1, pp. 80-114. [online]. [2014-10-20]. Available at:
http://dx.doi.org/10.1037/0033-2909.130.1.80.

BARTHOLOMEW, M.: Advertising and Social Identity. Buffalo Law Review. Vol. 58, 2000,
No. 4, pp. 931-976. [online]. [2014-10-22]. Available at: http://ssrn.com/abstract=1457236 or
http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.1457236.

KAMENICKY, P. McDonald’s méni korporatni barvu. [online]. [2014-10-15]. Available at:
http://strategie.el5.cz/zpravy/mcdonald-s-meni-korporatni-barvu-2-442442.

3. Ukol: Referat odborné literatury

Cil a téma referatu:

Cilem a tématem referatu je vyloZit, podle vlastniho rozhodnuti, nejdiilezitéjsi inspiracni zdroj
(studii nebo monografii, nikoli ovS§em slovniky, lexikony nebo ucebnice), ktery bude vyuzit
pfi zpracovani pisemné odborné nebo esejistické prace. Referat ma podobu data-video
prezentace (studie ¢i knihy), ktera bude poskytnuta G¢astniklim seminare. Referat je
koncipovan jako vypravéni, které nabizi informace a zhodnoceni obsahu knihy/studie.
Rozsah: neomezen, doporucena dolni hranice 3-4 normostrany

Zpisob odevzdani:

V stanoveném terminu do ISu, ZURS521, Odevzdavarny!

Termin odevzdani: uvedeno v ISu.

4. Ukol: Pisemna price, esej / ivaha / pojednani / polemika na téma uméni a média
Nazev prace: [zvolit podle tématu a cile prace]

Téma €. 1: Na konkrétnich uméleckych dilech anebo projektech ilustrovat a reflektovat
problém, zdali a jak komunika¢ni médium typu televize ovliviiuje uméeleckou komunikaci a
prezentuje uméleckou tvorbu, jeji formalni a obsahové slozky a funkéni zamétend.


http://psycnet.apa.org/doi/10.1037/0033-2909.130.1.80
http://ssrn.com/abstract=1457236
http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.1457236
http://strategie.e15.cz/zpravy/mcdonald-s-meni-korporatni-barvu-2-442442

Téma €. 2: Na konkrétnich uméleckych dilech anebo projektech ilustrovat a reflektovat
problém, zdali a jak komunika¢ni médium typu internet ovliviiuje uméleckou komunikaci a
tvorbu, jeji formalni a obsahové slozky a funkéni zaméteni.

Téma €. 3: Na konkrétnich uméleckych dilech anebo projektech ilustrovat a reflektovat
skutecnost, ze nova (digitalni) média, ale také novym zplsobem vyuzit4 stara komunikacni
média ovliviiuji a méni staré formy umélecké komunikace a vytvéieji nové formy a druhy
uméleckych aktivit (konkrétni poezie, happening, action painting, land art, body art, street art,
graffiti, konceptualni uméni/koceptualismus, ambient art, flash mobs...) a ve svém dasledku
méni funkéni orientace a koncept uméni.

Cil:

Zjistit, jak konkrétni komunika¢ni média formuji a ovliviiuji podobu, charakter, funkce a
ritudly umélecké komunikace a jak adaptace konkrétnich uméleckych dél, ¢ili sémioticky a
kulturni transfer konkrétnich uméleckych textl a prenos uméleckych obsahti z jednoho
komunika¢niho média do druhého méni podobu, charakter, funkce a ritudly umélecké
komunikace.

Zanr: esej / Gvaha / pojednani / polemika

Rozsah: neomezen, doporucend dolni hranice 5-6 normostran

Zpiisob odevzdani:

A/ Do ISu, ZURS521, Odevzdavarny!

B/ Ve fyzické podobé na sekretariat katedry.

Termin odevzdani: uvedeno v ISu.



