POL 490: Volebni kampan v teorii a praxi — interaktivni workshop

Vyucuijici: Mgr. Otto Eibl, Ph.D. (eibl@fss.muni.cz)

Mgr. Milo$ Gregor, Ph.D. (mgregor@fss.muni.cz)
Terminy: ve Ctvrtek od 15:15 do 18:30;

vyuka bude probihat ve dnech 23.2., 2.3., 16.3., 30.3., 13.4., 27.4. a 11.5.
Ucebna: U41

ECTS: 6

Vyukové metody: seminar

Anotace:

Kurz je simulaci osobni volebni kampané kandidata. Cilem kurzu je zprostfedkovat studentlim
praktickou zkuSenost s pfipravou, planovanim a realizaci volebni kampané. Podobné jako
v pfipadé volby Ceského prezidenta je kampan rozdélena do nékolika vin. Béhem Uvodni
hodiny budou studenti vyzvani, aby si rozmysleli, zda chtéji kandidovat a jejich ukolem pak
bude sesbirat co nejvice nominacnich podpist svych kolegl z kateder politologie
a mezinarodnich vztahl. V ramci podpisové kampané by meéli jiz prfed volice predstupovat
s promySlenym ideovym profilem, hrubymi obrysy programu a dalSimi potfebnymi znaky
»politické identity”. Nejuspésnejsi kandidati s nejvice podpisy pak budou moci kandidovat dal.
Z neuspésnych kandidatl (nebo ze studentd, ktefi nomina¢ni kampar nevedli) se na druhé
hodiné vytvorfi podptrné tymy kandidatd, ktefi prosli nomina¢nim procesem. Kazdy ¢len tymu
bude mit odpovédnost za urcitou oblast kampané (tiskovy mluvci, volebni stratég, sprava
socialnich siti, analytik...).

Poté se otevre prostor pro pfipravu vlastni kampané — zpracuje se strategicky a takticky plan,
navrhnou se jednotlivé akce a propagacni materidly. Ty jsou pak skrze rdzné komunikacni
kanaly (plakaty, letaky, Facebook, YouTube atd.) pfedstavovany studentské obci.

V pribéhu semestru kurz navstévuji experti z praxe, ktefi posuzuji kvalitu predkladanych
navrhi a predstavovanych krokd kampané. Poskytuji tak studentim zpétnou vazbu,
diky niz dochézi ke zkvalithovani vystupl studentskych kampani.

Na konci kurzu probéhne debata kandidatl a nasledné volby (hlasovani v ISu).

Kurz je orientovan vyluéné prakticky.

Podminky ukonéeni kurzu:
V pribéhu semestru je pak tfeba odevzdavat a pinit pribézné ukoly. Jejich zadani

se studenti dozvi vZdy v pribéhu jednotlivych seminafi. Ukoly je tfeba odevzdivat
do odevzdaren v ISu, vZdy do pondéli pfed konanim dalsiho seminare.
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V seminarich pak aktivné konzultuji plany a konkrétni vystupy vlastnich kampani s vyucCujicimi,
zejména pak s experty z praxe.
Na konci semestru digitalné odevzdavaji veskeré materidly, které v pribéhu kampané vznikly
(Uschovna, odevzdavéarna, apod.). Soucasti musi byt privodni text, ktery shrnuje cile
kampané, jeji strategii a taktiku. Povinnymi soucéastmi kampané jsou: plakat, event,
stranka na socialni siti a spot.

Ugast na vech seminafich je povinna.

Osnova:

23. unora

Uvodni hodina (Otto Eibl, Milo& Gregor)

Informace k vyuce v kurzu, upfesnéni pozadovanych vystupl. Zaroven bude predstaven cely
kurz a nejlepsi vystupy z nékolikaleté historie kurzu. Déle budou studenti informovani

o pribéhu volby a budou si moci vybrat kandidaty.

Nomina¢ni archy musi byt doruéeny do 2. brezna do 10:00 do schranky pred
sekretariatem katedry (kancelafF ¢. 4.61). Po secteni podpist budou studenti
na prednasce tentyz den informovani o tom, komu bude umoznéno dale kandidovat.
Kandidati budou mit za ukol na setkani 2. brezna predstavit sami sebe a pokud jiz budou
mit k dispozici tym, tak i jeho €leny. Kandidati maji za ukol si (s tymem) promyslet

i hlavni message kampané.

2. brezna

Volebni produkt — kandidati a jejich program (Anna Shavit, ANO)
- co nabidnout voli¢im
- kdo jim to ma nabizet

- o ajak se bude komunikovat?

Zadani ukolu na dalsi setkani: Vypracovat brief kampané, pfipravit komunikacni strategii a
pfedstavit zakladni reklamni vystupy (plakat, logo). Pfiprava tiskové konference, kde bude

vefejnosti pfedstaven kandidat a jeho program.

16. brfezna
Strategie kampané a jeji provadéni (Jaroslav Polacek, TOP 09)

e jak naplanovat kampan?



e Jak poznat vlastniho volice?

e (Co ajak se ma komunikovat?

Zadéani na dalsi setkani: Pfipravit koncept grafiky, plan komunikace na socialnich sitich,
pfipravit funkeni profil kandidata/ky na socidlnich sitich.

Tutorialy: Adobe Photoshop, Adobe lllustrator

http://www.youtube.com/user/KPOLFSS

30. brezna
Komunikace v socialnich sitich a kontaktni kampan (TBA)
e efektivni kampan

e case study uspésnych kampani

Zadani na dalsi setkani: Pripravit detailné rozpracovany koncept volebniho spotu (spolu se
scénarem apod.). Idealné si kandidati s tymy pfipravi uz i hrubou/pracovni verzi spotu (neni

nutnost).

13. dubna
Predvolebni spot a GOTV (Otto Eibl a Milo§ Gregor)
e predstaveni konceptl / rozpracovanych spotd

e konzultace strategii na zavéreCnou fazi kampané

Zadani na dalsi setkani: finalizace volebniho spotu, ktery bude na pfiSti hodiné predstaven.
Kandidati si zaroven pfipravi proslov pro zavereCnou fazi kampané, kterym se budou snazit

motivovat voli¢e k ucasti ve volbach.

27. dubna
Medialni trénink (Otto Eibl a Milo§ Gregor)
® jak prezentovat lépe

e body language, kamerové zkousky

11. kvétna
Debata kandidatd a volby v ISu


http://www.youtube.com/user/KPOLFSS
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